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Sonderangebot
Tourismus
Boost

Die Reiselust der Luxemburger ist ungebrochen! Neue Horizonte erleben, ob in der Nahe oder in der Ferne, am Meer
oder in den Bergen, Aktivurlaub oder Entspannung - die Méglichkeiten sind unzahlig.

Profitieren Sie jetzt von unserer Anzeigenkombination und sprechen Sie gezielt Ihre Luxemburger Kundschaft an!
Ihre Anzeige gewinnt zusatzliche Aufmerksamkeit durch eine umfassende redaktionelle Unterstitzung.

Luxemburger Wort

FUhrende Tageszeitung und Referenzmarke der Luxemburger
40.048 Exemplare

Sg wn\\en dl
\ die Energiew

229.400 ansassige Leser Print + Digital

Eine treue Premium-Leserschaft
52% Reichweite bei den Luxemburgern (156.400 Leser)

96% Abonnenten
a Profitieren Sie dank der automatischen Digitalisierung
Rubrik - + .. Ilhrer Anzeigen durch Smart Ads von einer crossmedialen
Vakanz : Sichtbarkeit auf Wort.Lu.
Jeden +102.420 exklusive Online-Leser
Freitag
_ lhr Hotel, lhre touristische Voyage g

au pays des 3 frontiéres lhre Anzeige im Format

Region, lhre Attraktion... 2 Sp. X 165 mm

in Bild und Text

(von Ihnen geliefert) Karussel Homepage
1 Woche

SPEZIFIKATIONEN 15.000 Impressions

2.800 ZEICHEN + 2 FOTOS (200 DPI)

Citytrip
- sion gara

lhre Anzeige im attraktiven
blattbreiten Format M9

Ihr Hotel, lIhre touristische
Region, lhre Attraktion...
in Bild und Text

(von Ihnen geliefert)

SPEZIFIKATIONEN
2.200 ZEICHEN + 1 FOTO (200 DPI)

M9
(251 x 150 mm)

Karussel Homepage
1 Woche
15.000 Impressions

Sonderpreis Sonderpreis pro Anzeige
-50% Print =50% Print
—4128°€ 2189 € 766,10 € 1103,05 €

Ihre Vorteile Direkte Verbindung von Anzeige und redaktionellem
erganzenden Inhalt

Prasenz auf einer Gesamten Seite
Attraktiver Preisvorteil

Preise 2026, zzgl. MwSt., nicht kumulierbar mit sonstigen Rabatten, Agenturrabatt abziglich.
Quellen: Medienanalyse llres & Kantar Belgium September 2025 Auflage: CIM Durchschnitt 2024
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