CAMPAGNE
SOCIAL MEDIA

Une action Wortimmo en partenariat avec Axa et Eltrona



Le contexte.
—@

Wortimmo x AXA x ELTRONA se sont associés pour une action exceptionnelle.

Le but : offrir des kit déménagement aux résidents sur le point de changer de logement
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Une campagne de La recolte d'une data base nous Pick up des kits de déménagement
communication a grande échelle permettant de partager des leads et en agence Axa ou Eltrona
sur 'ensemble de nos marques d'organiser une premier touchpoint
medias et en relai sur nos réseaux
sociaux
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Le contexte.
—@

Amplification social media de la campagne () Metq
— Relai de la campagne run of news & business

— Renforcement de la visibilité globale de l'action

— Activation d'audiences personnalisees & exclusives

— Engagement d'utilisateurs ayant dé€ja interagi avec nos
contenus
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Un déménagement prévu ? Recevez
gratuitement votre kit pour une
installation réussie! I
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Je commande mon kit de déménagement
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Une campagne en 2 phases

Notoriete

Conversion




La campagne Meta.
—@

Création par nos soins de deux vidéos pour diffusion sur Meta permettant de mettre en avant chacun des partenaires

DEMENAGEZ EN TOUTE
TRANQUILITE AVEC K1

eltrona
Wortim
Objectif Objectif
Notoriété Conversion
Une vidéo AXA expliquant la démarche de Une vidéo ELTRONA "micro-trottoir” pour

récupérer le kit déménagement partager un retour d'experience direct et
regiely BIE booster lengagement
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Boost Meta. 00 Meta

—@ Action Déménagement : Notoriété.

Un budget identique aloué a ces deux vagues

Phase 1
Impressions R Link clicks
253.109 /2
® Reach Avg CTR - ' .
a 150.476 0,14% \‘Ol’[ll'n 101U
Objectif

Maximiser le reach pour installer l'action auprés d'une audience large
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Boost Meta. 00 Meta

—@ Action Déménagement : Conversion.

Un budget identique aloué a ces deux vagues

Phase 2 DEMENAGEZ EN TOUTE
I-l -
Impressions V Link clicks TRANQUILITE AVEG S
144.657 1144
®) Reach Avg CTR - eltrona
o 36674 0.91% Wortim
Objectif

Cibler une audience plus qualifiée afin de générer un volume de clics important et favoriser le
passage a l'action
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info@regie.lu

*352 49 93 9000

regie.lu

Merci

Des questions ?
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Regie.lu (¢]
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