irgule,

L'écosysteme
digital + event

Pour toucher tous les résidents francophones au
Luxembourg et les frontaliers de la Grande Région.







positionnement
bien affirme



~JMission—

Informer les francophones
du Luxembourg et de Ila
Grande Région de facon
claire, accessible et fiable
en mettant I'accent sur les
sujets qui impactent leur

- ° ®
~Ton editorial-
Proche, accessible et
fiable.

uotidien.
q J

JPromesse .

L'actualité locale expliquée
simplement, au plus
proche des réalités
quotidiennes.

\_ J

~7Valeurs \

Indépendance,
ancrage local,
service aux lecteurs.



virgule-cyan.ai
virgule-cyan.ai
virgule-cyan.ai
virgule-cyan.ai

.une audience et une

communautce ae iecteurs

en 1orie croissance



Une audience
digitale en forte
croissance.

e

&2 Jerome eencste

Virgule, Loemsours Grande Région  Commerces & entreprises

VS Mars 2025

+35%

1,56 M

VISITES
MENSUELLES

‘Conit au Moysn-ricat

Pourquoi le prix des carburants
grimpe dans les stations-
service luxembourgeoises

= dewx euros en France et en
Allemagne. Au Lixembourg, un mécansme

£conomic

Un léger coup d'arrét pour beii

PIB du Luxembourg aprés
quatre trimestres de
croissance

Les plus récents

Un léger coup d'arrét pour le
PIE du Luxembourg aprés
quatre trimestres de
croissance

La nouvelle Audi RSS, dopée
aux électrons

Appel & témoins aprés un
violent vol & la gare de Heisdorf

0e31

| Quelques idées de sorties pour

Noaves dirsctive earopéeans
Le salaire minimum pourrait
atteindre 2.900 ou 3.100
‘euros au Luxembourg

ce week-end

Cambriolage chez son ex,
menaces au hachoir : Marwane
0. risque une lourde peine de
prison

Source

. GLITR/ Mars 2026



Une communhaute
de lecteurs en forte
croissance.

Guerre au Moyen-Orient: on vous
explique la hausse des prix des
carburants au Luxembourg

VS Mars 2025

+36%

23.872

o ~ Le salaire minimum pourrait bientot
ABO N N E s A LA dépasser une barre symbolique au
Grand-Duché

Source : Mailgun / Mars 2026



Une communauteée
de followers en forte

croissance.

£1G]in

79.938

Followers en
Mars 2026

La présence dun loup
confirmée & Wincrange

0 33.668 [B)31.787 14.483

virgule_lu
Viguleds

1541 posts 14K tollowars 177 olowing

S Vot source dachaaliés Aablke au Lurembourg ot dans la Granda Rigion

2 nkacooMirgute u 30d 4 mors
B wequie b

QD rotoweay g 1o 3 e

Following Meszage

Savoir,
c'est pouvoir

res
cés du «Defence Bonds

Source : Meta / Linkedin / Facebook



...Des offres publicitaires

multi-touchpoints



Des formats
publicitaires qui
performent.

Newsletter weekend Hebdo

Offre spéciale 1 mois

2 3 @ 8 72 Hors commission d‘agence
[
ABONNES Offre spéciale 3 mois

Hors commission d’agence

Format IMU
300x250px



ffres publicitaires
i-touchpoints. ——

r Santé =

Comment I’hypnose peut aider pour

e”e / m ercredis lutter contre le mal-étre au travail

Offre spéciale 4 newsletters
1.000€ HTVA

Hors commission d’agence

virgule,

_ Offre spéciale 10 newsletters
ABONNES 1.970€ HTVA

Hors commission d’agence

Santd

Pourquoi les médicaments génériques
sont-ils si peu prescrits au

Format IMU / 300x250px



Des offres publicitaires
multi-touchpoints.

Rubrique Grande Région

Grande RIGIN e vuinwe wn e s Snmeieen
Grande Région S -
x = 1 e seleie minimum poemet
I‘ | Verdun: cuverture du -
S8 Prochs de forganisateur cog: poumuot s
Smartcover et W Wl
peomry 4 Lapriz do dusel bondt de
Gréve nationale en Belgique: w i
d’importantes perturbations _ (=]
m!- S 5.20C surea wouvd
6 o I { S, - t!‘anslf'}f B st ongtss e
Aone @ pam taions S0 dOETACt JAC 8 S Tl man Martirc des clients
rats

Impressions

°
pa r mOIs Leaderboard au-dessus de la rubrique Grande-Région sur la page d'accueil
+ Smartcover sur les pages Grande Région

Offre spéciale 1 mois Offre spéciale 2 mois

Hors commission d‘agence Hors commission d‘agence




Des offres publicitaires
multi-touchpoints.

Pack full Virgule.lu : Site + Newsletter

MIXFORMATS W
Leaderboard + IMU sur Virgule.lu T e
(50.000 ad imp.)

+ 2 x IMU dans la newsletter
quotidienne = 2.300€ HTVA

Offre spéciale 2+1

Hors commission d‘agence




... Des évenements
pour toucher les résidents
francophonest ™ frontaliers
au cceurde leurs
préoccupations




Des evenements
pour toucher les
Lecteurs au
coeurde leurs
préoccupations

Conférence éditoriale

‘Virgldp, CONFERENCE

>FISCALITE FRONTALIERE

ET REFORME FISCALE:
CE QUE LES FRONTALIERS DOIVENT
SAVOIR SUR LEURS IMPOTS

Intervenants dans le panel

Pascal Peuvrel Jean-Paul Olinger

Prasident de Directeur de I'Administration
I'Association des Frontaliers des Contributions Directes
Au Luxembourg (AF.AL)

Georges Gondon Modération:

Président de I'ASBL Frontaliers Journalistes de Virgule
Luxembourg

18h Accueil
18h30 début de la conférence
19h30 réception

(@) 1Mars 2026
@

Unicity,
21-23A rue de Holferich L-1741
Luxembourg

JE M’INSCRIS

Avec le soutien de

@ taxxiu




Conference
avenir:

Mobilité des
frontaliers




..Des évenements pour
créer une expeérience

positive[Jualorisante




virgule

Des evénements pour i
Créer une expérience R

Avec le soutien de

PARTEZ A LA RECHERCHE D'INDICES

SUR LES SITES INCONTOURNABLES
DE LA VILLE DE LUXEMBOURG

(3 27 SEPTEMBRE 2025
ﬁ% 2 - 6 PERSONNES

@ DISTANCE 5KM

Evenement grand public : Chasse au Trésor ° g

Plus d'infos

N VOYAGE 5 &

4 juillet europA-PARK
26 septembre I

Luxembourg-ville
Esch-sur-Alzette

5 ou 10 km
dans chaque ville

Tool [c




Une premlere
edition reussie.

100%

DES PARTICIPANTS
SERAIENT PRETS A
REPARTICIPER

+300 92% 4,7/5

INSCRITS ONT UTILISELE JOKER NOTE DE
LALUX AVEC UNE L'EDITION
MISSION SUPPL.




RAISONS | DEPARTICIPER



Renforcer la notoriété de marque gréce a une
présence visible et répétée avant, pendant et apreés
I’événement, renforcant la mémorisation du message..

Associer sa marque a une expeérience positive et
meémorable, vécue activement par les participants.

Créer un lien @motionnel fort avec le public, via le
jeu, la découverte et I'esprit d’équipe.

Toucher une audience locale et qualifiee, dans un
contexte de confiance li€ G une marque média.

Bénéficier d’un temps d’attention supérieur a celui
des formats publicitaires classiques.



Installer la marque dans un parcours narratif,
plutdét que dans une exposition ponctuelle.

Gagner en préférence de marque grdce é une
interaction utile et non intrusive.

S’ancrer localement, en étant associé a un
événement urbain et citoyen au coeur de Ia ville.

Stimuler le bouche-a-oreille, via une expérience
partagée en groupe

Créer de la valeur de marque durable, au-dela
du simple temps de I'’événement.



Le package global

par chasse au trésor

SR [N A/ PACKAGE 5KM

1emplacement stand

Tquestion dédiée sur I'application utiisée pour réaliser Ia

Chasse au Trésor possible, en lien avec votre emplacement sur le
parcours

1advertiser content sur ia page dédiée a I'événement sur
Virgule.lu

Logo dans toute la communication de r'événement via un

bandeau partenaires
(hors réseaux sociaux & displays digitaux)

Un budget d’espace publicitaire offert a'une valeur de
3.5600€ a utiliser en 2026 sur virgule.lu

Mettre a disposition 1 lot
pour les gagnants de la
route de 5KM

Placer un goodie
dans le goodies bag
distribué aux participants

Diffuser un spot publicitaire
sur le stand Virgule lors de
la chasse




Le package global

par chasse au trésor

K [0 IAY/: S PACKAGE 10KM

1emplacement stand sur les 2 parcours

Tquestion dédiée sur I’'application utiisée pour
réaliser la Chasse au Trésor possible, en lien avec votre
emplacement sur le parcours

3 advertisers content sur ia page dédiée a I'événement
sur Virgule.lu

Logo dans toute la communication de 1'événement
en position main sponsor

Logo dans I'app utilisée par tous les participants

Un budget d’espace publicitaire offert d'une valeur
de 5.000€ a utiliser en 2026 sur virgule.lu, wort.lu et contacto.lu

Mettre a disposition de 14 3
lot(s) pour les gagnants de
la route de 10KM

Placer un goodie
dans le goodies bag
distribué aux participants

Diffuser un spot publicitaire
sur le stand Virgule lors de
la chasse

Mettre & disposition des lots
supplémentaires sur la roue
de la fortune du stand
Virgule




Mercl.

Des questions ?
info@regie.lu
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