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 3.520 Interviewpartner

 Zusätzliche Befragung von 806 Grenzgängern mit Wohnsitz in Frankreich, Belgien und 

Deutschland (325 Telefoninterviews und 481 Online-Fragebögen), wodurch es möglich wurde, die 

Zielgruppenmessung auf die gesamte Arbeitnehmerschaft Luxemburgs auszuweiten.

 1.600 CATI-Telefoninterviews, 1.492 CAWI-Online-Fragebögen und 428 CASI-Vor-Ort-gestützte 

Interviews), die sicherstellen, dass die Ergebnisse die Wohn- und Erwerbsbevölkerung 

Luxemburgs genau widerspiegeln.

 Detaillierter Fragebogen.

 Neue Methodik nach den Standards der CIM BPS (Belgian Publishing Survey).



 Die Methodik folgt drei Hauptachsen: 

 Messung des Papier- und digitalen Lesens von Zeitungen und Zeitschriften,

 Bewertung der Online-Präsenz über Websites und Anwendungen, 

 Konsolidierung zur Total Brand, die alle Berührungspunkte mit der Marke zusammenführt. Dieser 

integrierte Ansatz liefert stabile, vergleichbare und repräsentative Ergebnisse für die 

Wirtschaftsakteure, Institutionen und die Zivilgesellschaft, auf denen mehrere Jahre aufgebaut 

werden kann.
 Universum der Studie:
 Die Einwohner Luxemburgs aller Nationalitäten ab 16 Jahren, 
 Die Erwerbsbevölkerung, die sich aus Gebietsansässigen und Grenzgängern 

zusammensetzt, die Beiträge nach Luxemburg leisten.
 Diese Segmentierung spiegelt das Lese- und Konsumverhalten der Medien genau wider 

und berücksichtigt gleichzeitig die sprachliche und kulturelle Vielfalt des Landes.
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Die 5 wichtigsten Fakten:

Mediahuis Luxembourg weist darauf hin, dass die neue Studienmethodik die Interpretation der Ergebnisse beeinflussen kann. Da einige 
Abweichungen unverhältnismäßig erscheinen, werden diese Zahlen zu Informationszwecken veröffentlicht und können sich ändern.
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