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MEHR INFOS

Marktführende bezahlte Tageszeitung in Luxemburg.

5 450512 000008

50026

Luxemburger Wort: 2,90 €

Der Ferrari Club Luxembourg feiert seinen 40. Geburtstag Seite 54-55
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Die dreifache Olympionikin
Anne Kremer nahm

in Schengen die Fackel in Empfang
Sport, Seite 58-59

Olympisches Feuer
in Luxemburg

BIL sucht noch immer Käufer für Luxair-Aktien
Der neue Partner muss „zuverlässig und solide“ sein

Luxemburg. Im April 2022 erklärte der
damalige Vorstandsvorsitzende der BIL,
Luc Frieden, dass die Bank ihren 13-pro-
zentigen Anteil an der luxemburgi-
schen Fluggesellschaft Luxair verkau-
fen wolle. Da der Luftverkehr nicht zu
den strategischen Aktivitäten der Bank
gehöre, ging man diesen Verkauf an. Der
könne jedoch nur stattfinden, „wenn ein
zuverlässiger und solider Partner ge-
funden wird, der mit den anderen Ak-
tionären einverstanden ist“, so die BIL.
Nach zwei Jahre ist man demnach also
weiterhin auf der Suche nach einem An-
teilskäufer. Wirtschaft, Seite 46-47

Seit nun mehr als zwei Jahren ist die BIL
bereit, ihren 13-prozentigen Anteil der
Fluggesellschaft Luxair zu verkaufen.

Foto: Chris Karaba

Die Tour de France
verspricht Spannung
und Drama

Florenz. Die diesjährige Tour de
France wird eine Rundfahrt der Be-
sonderheiten sein. Im Kampf um das
begehrte Gelbe Trikot könnte auf die
Radsport-Fans indes ein episches
Duell zwischen Tadej Pogacar (l.) und
Jonas Vingegaard warten. Während
Pogacar inTopform ist, bestreitet der
Titelverteidiger sein erstes Rennen
seit seinem schweren Sturz bei der
Baskenland-Rundfahrt. Mit Bob
Jungels und Kevin Geniets starten
morgen auch zwei Luxemburger bei
der 111. Ausgabe des größten Rad-
rennens der Welt. Sport, Seite 60

Foto: David Pintens/belga/dpa

Mega-Konzertreihe
in den Startlöchern

Luxemburg. Am heutigen Freitag ma-
chen The Smashing Pumpkins den
Auftakt des Luxexpo Open Air. Die
vom Atelier organisierte Konzertrei-
he geht bis zum 13. Juli und bringt
Weltstars wie Sam Smith nach Lu-
xemburg. Fünf Konzerte werden die-
ses Jahr in Kirchberg organisiert.
Doch wie viel Aufwand eine derarti-
ge Veranstaltung bedeutet, das wis-
sen nur wenige. Das „Luxemburger
Wort“ war bei den letzten Vorberei-
tungen dabei. Kultur, Seite 50-51

Leitartikel

Ein Leuchtfeuer der
Hoffnung in Schengen

Der olympische Fackellauf sorgt
für emotionale Momente. Die
Politik sollte sich ein Vorbild am
Sport nehmen. Seite 2

an Ärem Cactus.

Entdeckt elo schonn
eis bescht Offere vun
der nächster Woch.

AUFLAGE
42.332 Exemplare

VERTEILUNG
• Via Abonnement (93% Abonnenten)
• Einzelverkauf an Kiosken und Buchhandlungen
• Als Papierversion und E-Paper erhältlich

ERSCHEINUNGSWEISE 
Täglich (Montag - Samstag)

Quellen:  Ilres Plurimédia 2022.2 - CIM 2023

 
60%   

Reichweite bei den 
Luxemburgern

 
229.000  

Leser  
(print + digital)

 
+ 91.500  
Digitale Leser  

exklusiv für  
Ihre Kampagne

42%  
Reichweite bei  

den oberen  
2 sozioprofesionellen 

Gruppen

 
93% 

Abonnenten  

Luxemburger Wort

+ E-Paper
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Ein Magazin für die Freuden des Wochenendes. 
Ein Magazin, dass man genießt.
LW weekend: die Magazinbeilage, die jeden Samstag dem Luxemburger Wort beiliegt. Sie beinhaltet interessante 
Reportagen rund um Reisen, Freizeit, Gastronomie, Mode/Beauty, Design, Wellness inklusive einer Agenda zu anstehenden Events, 
sowie einen zeitgemäßen Blick auf neue Trends - immer in hoher redaktioneller Qualität der führenden Tageszeitung des Landes.

ANZEIGENPREISE 
MAGAZINFORMAT

1/1 Seite 206 x 271 mm 4.000 €

1/1 + 1/1 Seite 436 x 271 mm 8.000 €

C2 206 x 271 mm 5.200 €

C4 206 x 271 mm 6.000 €

Advertiser Content* 1/1 Seite 4.000 €

Advertiser Content* 1/1 + 1/1 Seite 8.000 €

Erscheinung
jeden

Samstag

5 450512 000008
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Luxemburger Wort: 2,90 €
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in Schengen die Fackel in Empfang
Sport, Seite 58-59

Olympisches Feuer
in Luxemburg

BIL sucht noch immer Käufer für Luxair-Aktien
Der neue Partner muss „zuverlässig und solide“ sein

Luxemburg. Im April 2022 erklärte der
damalige Vorstandsvorsitzende der BIL,
Luc Frieden, dass die Bank ihren 13-pro-
zentigen Anteil an der luxemburgi-
schen Fluggesellschaft Luxair verkau-
fen wolle. Da der Luftverkehr nicht zu
den strategischen Aktivitäten der Bank
gehöre, ging man diesen Verkauf an. Der
könne jedoch nur stattfinden, „wenn ein
zuverlässiger und solider Partner ge-
funden wird, der mit den anderen Ak-
tionären einverstanden ist“, so die BIL.
Nach zwei Jahre ist man demnach also
weiterhin auf der Suche nach einem An-
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Seit nun mehr als zwei Jahren ist die BIL
bereit, ihren 13-prozentigen Anteil der
Fluggesellschaft Luxair zu verkaufen.
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und Drama
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begehrte Gelbe Trikot könnte auf die
Radsport-Fans indes ein episches
Duell zwischen Tadej Pogacar (l.) und
Jonas Vingegaard warten. Während
Pogacar inTopform ist, bestreitet der
Titelverteidiger sein erstes Rennen
seit seinem schweren Sturz bei der
Baskenland-Rundfahrt. Mit Bob
Jungels und Kevin Geniets starten
morgen auch zwei Luxemburger bei
der 111. Ausgabe des größten Rad-
rennens der Welt. Sport, Seite 60
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Mega-Konzertreihe
in den Startlöchern

Luxemburg. Am heutigen Freitag ma-
chen The Smashing Pumpkins den
Auftakt des Luxexpo Open Air. Die
vom Atelier organisierte Konzertrei-
he geht bis zum 13. Juli und bringt
Weltstars wie Sam Smith nach Lu-
xemburg. Fünf Konzerte werden die-
ses Jahr in Kirchberg organisiert.
Doch wie viel Aufwand eine derarti-
ge Veranstaltung bedeutet, das wis-
sen nur wenige. Das „Luxemburger
Wort“ war bei den letzten Vorberei-
tungen dabei. Kultur, Seite 50-51

Leitartikel

Ein Leuchtfeuer der
Hoffnung in Schengen

Der olympische Fackellauf sorgt
für emotionale Momente. Die
Politik sollte sich ein Vorbild am
Sport nehmen. Seite 2

an Ärem Cactus.

Entdeckt elo schonn
eis bescht Offere vun
der nächster Woch.

weekend
Samstag, den 6. Juli 2024

Xavier Dellenbach

Luxemburgs
bester
Barmann

Schwimmlehrer Andy Schouller

Ein
Quereinsteiger
am Beckenrand

Wilde Zeiten für Meister Eder

Pumuckl und
Spencer melden
sich zurück

weekend
Samstag, den 25. Mai 2024

Brennende Leidenschaft

Luxemburg im
Flamencofieber

Allein auf hoher See

Jérôme Merkers
Atlantik-Abenteuer
kommt ins Kino

Eng Fro, eng Äntwert

So reagiert man
am besten
auf Stalker

+ E-Paper

* Advertiser Content unter Vorbehalt der Freigabe durch die Redaktion

Redaktionsservice (1/1 Seite: 320 € / 1/1 + 1/1 Seite: 460 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €)

32 Seiten gefüllt mit Reportagen, 
Interviews und Porträts, Entdeckungen 
und Inspirationen 
 
Ein großzügiges Design zum reinen 
Lesevergnügen

RUBRIK AGENDA/VERANSTALTUNGEN
Kündigen Sie Ihre Veranstaltungen im Herzen des Kultur - und 
Sportkalenders an.  
FORMATE

Event 1 - siehe Oben 206 x 50 mm 780 €

Event 2 206 x 100 mm 680 €

Erscheinungsdatum: jeden Samstag
Anzeigensschluss: eine Woche vor Erscheinen
Abgabe der Druckunterlagen: Mittwoch vor Erscheinen, 
bis 12.00 Uhr
Rubrik Agenda/Events : Dienstag  vor Erscheinen, 
bis 12.00 Uhr

Magazinformat: 230 x 295 mm
Verbessertes Papier 70 g/m2 ISO 103

FRISTEN

Smart Ads
ermöglichen Ihnen
eine crossmediale 

Sichtbarkeit
auf Wort.lu

DIGITALISIEREN SIE 
IHRE ANZEIGEN!

N E W

35.000 Impressions
1 Woche

+ 500 €
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REDAKTIONELLE SEITEN
Die Wirkung Ihrer Werbeanzeige in der Zeitung ist wichtig. 
Optimieren Sie Ihre Werbeinvestitionen, indem Sie das Verhältnis zwischen der Viewability Ihrer Anzeige und Ihrem 
Tarif herausfinden.
Entdecken Sie im Folgenden die wichtigsten Formate, die im Luxemburger Wort verfügbar sind, anhand von 2 Indikatoren:

- Viewability-Rate: Sie erlaubt es die visuelle Wirkung auf Grundlage der gebuchten Werbefläche zu messen. Der Referenzindex (Basis 100) 
orientiert sich an einer halben Seite (M2).
- Preisrate: Sie ermöglicht die Angabe des Unterschieds zwischen dem Preis des Referenzformats (1/2 Seite-M2) und dem des gewählten Formats.

 Beispiel: Die ganze Seite (M1) erhält eine Viewablility-Rate von 200% (d.h. 2 x ½ Seite) und einen Preisindex von 167. 
(Auf der Grundlage des Preises für die ½ Seite ist der Preis für die volle Seite 67% höher, was einer Preisrate von 33% entspricht).

MODULE VIEWABILITY-RATE TARIFRATE

M1 200% 167%

M2 100% 100% REFERENZ- 
FORMAT

M9 80% 83%

M28 67% 70%

M3 50% 55%

Einfach, schnell und automatisiert: Ihre Printanzeige wird systematisch auf Wort.lu digitalisiert. 
Unsere „Smart Ad“ Lösung garantiert Ihnen zusätzliche Präsenz auf unserer Homepage und auf jeder
Artikel-Seite während einer Woche.

Von Print zu Digital - SMART ADS
Verlängern Sie einfach Ihre Print-Anzeige online und sichern Sie sich
zusätzliche Reichweite zum Vorteilspreis.

Quelle: Ilres Plurimédia 2022.2, 
exklusive Leserschaft während einer 
Woche auf Wort.lu

Die perfekte Kombination
aus Print+Online  

Erhöhen Sie Ihre 
Reichweite

um 91.500 exklusive
Online-Leser 

+55% der oberen sozio- 
professionellen Gruppen 
+50% der Einkommens- 

klassen 1+2

„Anzeigengalerie“ als Karussell
Homepage + Artikel-Seiten auf Wort.lu

Ihre Anzeige auf den redaktionellen oder
kommerziellen Seiten 

❯ ❯

Mini-Kundenwebsite auf Wort.lu
inklusive Unternehmens- 

informationen, Kontaktdaten,
Darstellung der Printanzeige

und Link zu Ihrer Website.
35.000 Impressions

1 Woche



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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PANORAMAFORMATE

M16 (10 Sp.) 528 x 188 mm 11.720 €

M17 (10 Sp.) 528 x 376 mm 16.010 €

M18 
(4 aufeinander-

folgende Seiten)   

1 Seite 251 x 376 mm  
+ 1 pano. 528 x 376 mm  
+ 1 Seite 251 x 376 mm

25.250 €

M45 (10 Sp.) 528 x 100 mm 8.420 €

Die Platzierung der Panorama-Formate mittig in der Zeitung wird nicht garantiert.

STANDARDFORMATE / INKLUSIVE DIGITALISIERUNG 

MODUL

M1 (5 Sp.) 251 x 376 mm 11.500 €

M1  
Linke Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 9.080 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 7.100 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 4.130 €

M7 (5 Sp.) 251 x 50 mm 2.810 €

M8 (5 Sp.) 251 x 100 mm 4.460 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 5.978 €

M14 (2 Sp.) 98 x 100 mm 2.018 €

M26 (2 Sp. 98 x 150 mm 3.272 €

M27 (3 Sp.) 149 x 120 mm 3.602 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 5.120 €

Platzierungen auf den redaktionellen Seiten 5, 7 und 9: Mindestformat
3 Sp. x 158 mm (M3)

REDAKTIONELLE SEITEN

UMSCHLAGSEITEN

MD1 1/1 Seite,
letzte Seite (C4) (5 Sp.) 251 x 376 mm 20.300 €

MD2 - 1/2 Seite,
letzte Seite (C4) (5 Sp.) 251 x 188 mm 11.390 €

 MPP 
Extra-Umschlagseite 1 

+ Extra-Umschlagseite 2  
(5 Sp.) 251 x 310 mm + 

(5 Sp.) 251 x 376 mm
39.440 €

 MP1 - Extra 
Umschlagseite 1 5 Sp. (251) x 310 mm 27.890 €

REDAKTIONELLE SEITEN
 

Politik
Luxemburg

Service & Termine
Wirtschaft

Kultur
Panorama
Automoto

Gesundes Leben
Sport

EXKLUSIVE PLATZIERUNGEN IMPACT+ AUF DER TITELSEITE 

FORMATE TITELSEITE

Auge (1 Sp.) 47 x 47 mm 1.122 €

Bande (5 Sp.) 251 x 30 mm 3.300 €

Bande (5 Sp.) 251 x 50 mm 5.610 €
 

ADVERTISER CONTENT
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Jubiläen…

FORMAT - Druckfertiges Material

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 11.000 €
 
Redaktionsservice (1/1 Seite: 780 €) - Produktions-/Layout-Service
(1/1 Seite: 200 €) - Verfügbarkeit auf den redaktionellen Seiten ab Seite 11.

FORMATAUFSCHLÄGE UND SONDERPLATZIERUNGEN 

Anzeigen auf Folgeseiten + 25% des Preises einer Einzelseite

Platzierungswunsch + 25%

Aufschläge sind nicht kumulierbar und auf 25% des Bruttopreises begrenzt.

DATENÜBERMITTLUNG 
Per E-Mail: ac@regie.lu

FRISTEN 
klassische Anzeigen außer Sonderbeilagen, Sonderseiten und Werbereportagen

Buchung und Abgabe des 
Druckfertigen Material

2 Werktage vor Erscheinen,
bis 12.00 Uhr

  Buchung mit Probeabzug 3 Werktage vor Erscheinen, bis 12.00 Uhr

Freigabe des 
Korrekturabzuges 2 Werktage vor Erscheinen, bis 18.00 Uhr

  

Inklusive Print & Digital
Ihre Anzeige wird automatisch auf Wort.lu digitalisiert

N E W
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THEMENBEILAGEN  
Luxemburger Wort Format

 
THEMA  ERSCHEINUNGSDATUM

Autofestival (1. Ausgabe) 24. Januar 2025

Autofestival (2. Ausgabe) 31. Januar 2025

MICE Cluster 28. März 2025

Fleet / Leasing 13. Juni 2025

Klassifizierung der Banken Juli 2025

Radsport / Skoda Tour de Luxembourg September 2025

E-mobility 14. November 2025

Vermögen und Geldanlage  21. November 2025
 

STANDARDFORMATE    
MAGAZINFORMAT

1/1 Seite 230 x 295 mm 3.058 €

1/2 Seite 230 x 140 mm 2.141 €

1/4 Seite 112 x 140 mm 1.376 €

1/4 Seite 62 x 295 mm 1.376 €

1/1 + 1/1 Seite 460 x 295 mm 6.116 €

C2 230 x 295 mm 3.975 €

C3 230 x 295 mm 3.517 €

C4 230 x 295 mm 4.587 €

Advertiser Content 1/1 Seite 3.058 €

Advertiser Content 1/1 + 1/1 Seite 6.116 €

STANDARDFORMATE / INKLUSIVE DIGITALISIERUNG  

MODUL

M1 (5 Sp.) 251 x 376 mm 11.500 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 7.100 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 4.130 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 5.978 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 5.120 €

Die Liste der Formate ist nicht vollständig. Advertiser Content 
möglich. Ihr Vekaufsberater steht Ihnen gerne zur Verfügung. 

Magazin Format

Redaktionsservice (1/1 Seite: 330 € / 1/1 + 1/1 Seite: 480 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 € / 1/1 + 1/1 Seite: 300 €)

 
THEMA  ERSCHEINUNGSDATUM

Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu 19. März 2025

Urlaub & Kultur 30. April 2025

Senioren 7. Mai 2025

Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu 24. September 2025

Senioren 9. Oktober 2025 
UPM Matt C 54 g/m2 Recyclingpapier (Je nach Verfügbarkeit des Papiers)

FRISTEN 
Anzeigenbuchung und Abgabe der Druckunterlagen:  
10 Werktage vor Erscheinen

auto
2024
festival

Freitag, 26. Januar 2024

Herausgeber:
Mediahuis Luxembourg S.A./regie.lu

2024
Freitag, den 5. Juli 2024

Fleet/
Leasing

Freitag, 14. Juni 2024

Herausgeber:
Mediahuis Luxembourg/regie.lu

FRISTEN 
Anzeigenbuchung und Abgabe der Druckunterlagen:  
10 Werktage vor Erscheinen

Inklusive Print & Digital
Ihre Anzeige wird automatisch auf Wort.lu digitalisiert

N E W

Senioren
Mai 2024

Un supplément du « Luxemburger Wort » édité par Mediahuis Luxembourg S.A./regie.lu excluant la responsabilité de la rédaction.

Freunde & Familie

Soziale Beziehungen
in der zweiten
Lebenshälfte

Fragrances au quotidien

Ces parfums qui
nous font du bien

Juni 2024

Un supplément du « Luxemburger Wort » édité par Mediahuis Luxembourg S.A./regie.lu excluant la responsabilité de la rédaction.

Kultur
Urlaub

MAG 02_24Home Expo - Immo neuf || Wie wirken Farben auf unser Gemüt?
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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KOMMERZIELLE SEITEN
Die kommerziellen Seiten bieten der breiten Öffentlichkeit Inhalte zu Verbraucherthemen, Neuigkeiten und Informationen aus
Unternehmen in einem redaktionellen Umfeld, das speziell auf Ihre Branche zugeschnitten ist 
Sie profitieren von regelmäßigen Terminen, um die Leser an sich zu binden, sowie von Sonderterminen, die sich nach Ereignissen richten.

WÖCHENTLICHE UND 2X PRO WOCHE RUBRIKEN  
Commerce (Mittwoch und Samstag) 
Gastronomie (Donnerstag) 
Natur & Gesondheet (Dienstag) 
Vakanz (Freitag)

DIE SONDERSEITEN 
Themen in Verbindung mit Saisonalität, Festen und Veranstaltungen, 
die für die breite Öffentlichkeit und die Wirtschaft von Interesse sind.

Den Kalender mit Sonderseiten finden Sie auf regie.lu
 

STANDARDFORMATE  

MODULE

M1 (5 Sp.) 251 x 376 mm 7.199 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 4.860 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 2.451 €

M7 (5 Sp.) 251 x 50 mm 1.293 €

M8 (5 Sp.) 251 x 100 mm 2.585 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 3.878 €

M13 (2 Sp.) 98 x 50 mm 517 €

M14 (2 Sp.) 98 x 100 mm 1.034 €

M27 (3 Sp.) 149 x 120 mm 1.861 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 3.273 €

M42 (3 Sp.) 149 x 100 mm 1.551 €

Alle Formate zum Preis mm/Spalte von 5,17 €  
verfügbar. Ihr Mediaberater steht Ihnen jederzeit gerne zur Verfügung. 
Maximale Höhe der Anzeigen: 348 mm, mit Ausnahme einer ganzen 
Seite (376 mm).

FRISTEN
BUCHUNG UND ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN  
2 Werktage vor Erscheinen,  
bis 12.00 Uhr (3 Werktage für die Samstagsausgaben)

PANORAMAFORMATE

M16 (10 Sp.) 528 x 188 mm 6.885 €

M17 (10 Sp.) 528 x 376 mm 9.694 €

M18 
(4 aufeinander-

folgende Seiten)   

1 Seite 251 x 376 mm  
+ 1 pano. 528 x 376 mm   
+ 1 Seite 251 x 376 mm

15.019 €

M45 (10 Sp.) 528 x 100 mm 4.842 €
 
Die Platzierung der Panorama-Formate mittig in der Zeitung wird nicht 
garantiert.

Advertorial: www.regie.lu

72 | Advertorial

Commerce

Samstag und Sonntag, den 6./7. März 2021

Luxemburg als Pionier
in puncto Konnektivität

Tango lanciert zwei neue Glasfasertechnologien

Privathaushalte sind zuneh-
mend vernetzt, und gerade
im aktuellen Kontext wach-
sen die Anforderungen an
eine angemessene Internet-
verbindung.

Tango freut sich somit, seinen
Kunden als erster luxemburgi-
scher Telekommunikationsan-
bieter zwei neue Technologien
für seine Glasfaserpakete an-
bieten zu können: XGS-PON mit
Geschwindigkeiten von bis zu
2 Gbit/s, was mindestens dem
Doppelten der heutigen Höchst-
geschwindigkeit entspricht, und
WiFi 6 für ein optimales WLAN-
Erlebnis zuhause.
In der jüngsten Analyse der

„Worldwide Broadband Speed
League“ rangiert Luxemburg
im Hinblick auf die Geschwin-
digkeit seiner Internetverbin-
dungen weltweit auf Platz 5. Vor
diesem Hintergrund ist Tango,
als erster luxemburgischer An-
bieter, der 1 Gbit/s-Glasfaser-
verbindungen erschwinglich
gemacht hatte, nun auch das
erste Unternehmen, das seinen
Kunden eine völlig neuartige,
zweimal schnellere Glasfaser-
technologie anbietet, die Ge-
schwindigkeiten bis zu 2 Gbit/s
erlaubt. Mit dieser Innovation
baut das Großherzogtum seine

Führungsrolle auf dem Gebiet
der Konnektivität weiter aus.
114 000 Haushalten auf 40 Pro-
zent des Staatsgebiets steht die-
se neue Lösung offen, deren Im-
plementierung Tango auch
künftig vorantreiben wird.
Aus Kundenperspektive steht

dieser Leistungs- und Kapazi-
tätsschub für ein noch reichhal-
tigeres Erlebnis und die De-
ckung des wachsenden

Konnektivitätsbedarfs. Tatsäch-
lich machen der allgemeine
Trend zum Homeoffice (mit
Videokonferenzen, dem Aus-
tausch großer Dateien usw.),
die explosionsartige Zunahme
des Online-Gamings sowie
der Nutzung unterschiedlicher
Streaming-Plattformen, die Viel-
zahl der simultan mit dem Inter-
net verbundenen Geräte inner-
halb eines Haushalts (Smart-

phones, Computer, Tablets,
Smart-TVs, Konsolen usw.) und
die zunehmend bandbreiten-
hungrige Nutzung (4K) eine ent-
sprechend ausgelegte Glasfa-
serverbindung mit ausgezeich-
neten Übertragungsraten un-
verzichtbar.
Doch Luxemburg feiert noch

eine weitere Premiere: das
Marktdebüt der neuen Techno-
logie WiFi 6, die seinen Kunden

zuhause ein optimales WLAN-
Erlebnis erschließt. Mit seinem
neuen WiFi-6-Modem bietet
Tango noch mehr Leistung und
eine höhere Verbindungsstabi-
lität selbst dann, wenn zahlrei-
che Geräte gleichzeitig auf das
Internet zugreifen, eine deutli-
che Steigerung der WLAN-Ge-
schwindigkeiten sowie einen
geringeren Akkuverbrauch der
verbundenen Geräte. C.

Unser Alltag wird
zunehmend digi-
taler. Um dem
entgegenzukom-
men, werden die
Verbindungs-
möglichkeiten
kontinuierlich
ausgebaut und
verbessert.
Foto: Shutterstock

Pour une meilleure protection
contre la fraude digitale

La solution DigitalKYC/KYT de Telindus

La solution de vérification auto-
matisée des identités et des
transactions du leader du sec-
teur numérique facilite la mise
en conformité tout en amélio-
rant la productivité.
La crise sanitaire actuelle

oblige de nombreuses entre-
prises à renforcer leur pré-
sence en ligne d’où un besoin
accru d’une gestion optimisée
et plus rapide de l’authentifi-
cation des identités et des tran-
sactions. Pour cela, Telindus a
développé une solution KYT qui
contribue à détecter les tran-
sactions frauduleuses.

Une solution KYT
s’appuyant sur le Machine

Learning

Les fraudeurs faisant de plus en
plus preuve de créativité, il est
humainement impossible pour
les organisations de contrôler
les millions de transactions ef-
fectuées chaque jour.
Telindus a intégré un module

de Machine Learning dans sa
solution DigitalKYT. La solution
DigitalKYT a déjà été déployée
dans plusieurs grandes ban-
ques européennes dans le ca-
drede la prévention de la fraude
sur les paiements.
Telindus offre des solutions

KYT pour des secteurs d’acti-
vité variés (finance, jeux, santé

en ligne, commerce électro-
nique).
«Notre objectif est d’ex-

plorer et de développer une
nouvelle offre en abordant des
cas d’usage avec nos clients»,
explique Rebecca Marciano,
Digital Business Developer
chez Telindus. «Nous souhai-
tons construire l’avenir du KYC
et de l’identité digitale en nous
appuyant sur des solutions ga-
rantissant une meilleure fiabi-
lité du service et une expé-
rience client fluide grâce à des
interfaces réactives et compa-
tibles avec tous les appareils
mobiles». L’approche de la so-

ciété en matière de transforma-
tion digitale se fonde sur des
méthodes agiles permettant
une production rapide et une
évolutivité aisée, et s’appuie sur
le Design Thinking pour créer
des solutions axées sur le client
et l’utilisateur.
Telindus est un des membre

des Proximus Accelerators, des
sociétés spécialisées qui met-
tent leurs compétences en com-
mun afin de proposer des solu-
tions digitales intégrées à 360°
couvrant de multiples aspects
du parcours de transformation,
tels que la sécurité, l’IOT et l’in-
tégration d’applications. C.

Rebecca Marciano et Frank Roessig de Telindus. Photos: C.

Digitale Alleskönner
Smartphone wird für Senioren unverzichtbar

Das Smartphone hat sich einen
Platz als ständiger Begleiter er-
obert: Sechs von zehn Senioren
nehmen ihre digitalen Alleskön-
ner auch unterwegs mit. Und
nach Ansicht von mehr als 70
Prozent sind die Geräte in vie-
len Situationen des Alltags hilf-
reich. Das ergab die Senioren-
studie „Smart im Alltag“, für die
Emporia Telecom rund 1 100
Bürger über 65 Jahre (DE, A,
CH) befragte. Jeder Zweite er-
klärte, dass das Smartphone das
Leben einfacher mache. Und für
27 Prozent der Umfrageteilneh-
mer bereichere ein „schlaues
Telefon“ den Alltag.
Während des ersten Lock-

downs im Frühjahr 2020 mach-
ten viele Senioren positive Er-
fahrungen mit den digitalen Ge-
räten. So bejahte jeder Zweite

die Frage: „Haben Sie dank
Smartphone mehr Kontakt mit
Menschen?“ Schließlich erlau-
ben Chatapps mithilfe von Vi-
deo auch Gespräche in größe-
ren Runden. Außerdem ist das
Gerät im Alltag für alle mögli-
chen Dinge zu gebrauchen.
Um die Bedienung der Gerä-

te auch digital unerfahrenen
Menschen möglichst leicht zu
machen, haben sich Hersteller
wie der österreichische Anbie-
ter Emporia auf die Fertigung
von Senioren-Smartphones spe-
zialisiert. Dank einer einfachen
Navigation und gut ablesbarer
Bedienfelder ermöglichen die
Geräte Einsteigern einen leich-
ten Übergang in die mobile di-
gitale Kommunikation – und das
ohne Abstriche bei der Funk-
tionalität. djd

Smartphones
helfen, den Kon-
takt mit den Mit-
menschen auf-
recht zu erhalten.
Foto: djd/emporia Tele-
com/iStockphoto/DGLi-
mages
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Moselle luxembourgeoise

Pinot Noir Précoce
Stadtbredimus Coteaux 2018 AOP

Le Pinot Noir Précoce Stadt-
bredimus Coteaux se pré-
sente à l’œil par une couleur
rouge profonde avec des re-
flets rubis. Au nez franc, dé-
voile des arômes de fruits
rouges mûrs et de réglisse. Au
palais, le vin développe une at-
taque puissante sur les fruits
rouges et les épices avec une
finale équilibrée sur des notes
de cerises et des tanins bien
fondus.

OENOLOGIE

Distinction honorifique
Battin élue marque préférée des résidents luxembourgeois

À la suite d'une vaste étude con-
sommateur (*) réalisée en no-
vembre 2020 par l’organisme
TNS Ilres et ses partenaires Re-
gie.lu & IDP Agency pour le site
topbrands.lu, Battin a été choi-
sie par les consommateurs
luxembourgeois comme leur
marque préférée dans la caté-
gorie «boissons alcoolisées».
Cette catégorie regroupe tou-
tes les marques de bière... mais
aussi de vin, de crémants et de
spiritueux, soit une bonne tren-
taine de marques luxembour-
geoises au total!
Dans le même temps, à la

seconde place du podium, fi-
gure également une autre mar-
que de bière bien connue: Bof-
ferding.
Cette distinction honorifique

vient couronner les efforts con-
sidérables en matière de stra-
tégie marketing du groupe,
comme l’explique Fabien Ce-
sarini, directeur marketing: «ce
qui a permis cette consécra-
tion, c’est l’ADN de la marque
et la consistance dans l’exécu-
tion qui a été faite sur Battin. Au-
jourd’hui, les consommateurs
sont à la recherche d’authenti-
cité et de savoir-faire. C’est un
territoire qui a été identifié il y

a une dizaine d’années pour
Battin, et nous avons réussi à
l’occuper en donnant du plaisir
aux consommateurs tout en
étant «aspirationnels». La stra-
tégie de la marque est fina-
lement assez simple: elle con-
siste à donner du plaisir aux
consommateurs qui aiment les
bonnes choses». Les résultats
de cette étude confirment aussi

que cette incontournable bois-
son houblonnée est synonyme
de convivialité et de partage: les
consommateurs apprécient
Battin et Bofferding, car ces
bières sont 100 % naturelles,
sans additifs et sans conserva-
teurs. Le dynamisme de l’In-
dustrie Brassicole au Luxem-
bourg est donc toujours aussi
fort. C.

Battin a été choisie comme marque préférée dans la catégorie «bo-
issons alcoolisées». Photo: C.

Von wegen langweilig
Knollensellerie gefüllt oder als Strudel

Womit verbinden Sie Knollen-
sellerie? Wahrscheinlich mit
Suppengrün, Eintopf und Wal-
dorfsalat. Doch die knorrige
Knolle mit dem unverwechsel-
baren würzigen und leicht süß-
lichen Geschmack kann viel
mehr.
Kleingewürfelt muss man das

Wintergemüse nur mit Möhren
und Zwiebeln andünsten. Dann
sollte es mit Birnen, Walnüssen
und Roquefort-Käse erst im Blät-
terteig und dann im Backofen
landen – und fertig ist der Selle-
riestrudel.
Knollensellerie sollte beim

Kauf fest und trocken sein. Falls
Blätter vorhanden sind, sollten
sie kräftig grün und frisch aus-
sehen. In Klarsichtfolie oder ein
feuchtes Küchentuch verpackt,
hält sich Knollensellerie bis zu
14 Tage im Gemüsefach des
Kühlschranks.
Da Knollensellerie nach dem

Schneiden schnell braun wird,
beträufelt man die Schnittstel-

len am besten mit Zitronensaft
oder hellem Essig. So bleibt das
Fruchtfleisch schön weiß.

Eine weitere Rezept-Idee für
gefüllten Sellerie:
1. Zwei Knollensellerie gut wa-
schen, in einer Schüssel kom-
plett mit 500 g Meersalz bede-
cken und 1,5 bis 2 Stunden im
Ofen bei 180 Grad garen.
2. Den Boden abschneiden und
die Knollen aushöhlen.
3. 1 Staudensellerie schälen und
die Fäden ziehen – ähnlich wie
bei Rhabarber. Dann in 0,3 cm
große Würfel schneiden, dazu
die Masse aus den Knollensel-
lerie in 1 cm große Stücke zer-
kleinern. Alles zusammenmit 70
ml Traubenkernöl, 30 ml wei-
ßen Balsamico, 1 Bund gehack-
ten Schnittlauch, Salz und Pfef-
fer anmachen.
4. Die Masse kommt in die
ausgehöhlten Knollensellerie
und wird mit Kresse-Quark
getoppt. dpa

Knollensellerie gefüllt
mit Schnittlauch-Stau-
densellerie und Kres-
se-Quark.
Foto: BVEO/dpa-tmn
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d’abbaye du
Grand-Duché

LeBel-Air, Sport &Wellness
vous propose son

Service “PickUp”
ou Livraison àDomicile
(Echternach / Berdorf / Bollendorf /

Weilerbach / Consdorf)
PassezCommande au 72 9383

TOUS LES JOURS
entre 09h30 et 12h30

Le “PickUp”/Livraison àDomicile se fait
àMidi entre 12h00 et 14h00

Brasserie Beim Adelheid
89A, Grand Rue - L-6310 Beaufort

Tél. : 20 60 05 30 • wwwwwwwwww.beim-adelheid.lu

Menu “A la Carte”
adapté selon les saisons

Soirées Thématiques

Menu du Jour

Banquets & Réceptions

Cep d’or, j’adore
15, route du Vin – L-5429 Hëtttt ermillen

Tél.: +352 76 83 83 – Fax: +352 76 91 91
info@cepdor.lu – www.cepdor.lu

76 | Advertorial

Vakanz

Samstag und Sonntag, den 27./28. März 2021

Advertorial: www.regie.lu

Der NaturWanderPark delux
Wanderwege vor der Haustür entdecken

23 ausgezeichnete Rund-
wanderwege in den Regio-
nen Éislek – Luxemburger
Ardennen, Müllerthal –
Kleine Luxemburger
Schweiz und Südeifel bilden
gemeinsam den „Natur-
WanderPark delux“.

Tief durchatmen, die frische Luft
in den Lungen spüren, den
leichten Wind auf der Haut – so
fühlt sich ein perfekter Wander-
tag im NaturWanderPark delux
an. Einfach den Alltag verges-
sen und die Natur genießen,
sich treiben lassen und den ver-
lässlichen Wegweisern folgen,
die Sie auf der Tour begleiten.
Eine aufwendige Routenpla-
nung ist nicht notwendig, denn
alle Wege sind als Premiumwe-
ge zertifiziert, was bedeutet,
dass die Ausschilderung eben-
falls ausgezeichnet ist.

Grenzenloses
Naturvergnügen

Vier Naturparke liegen an der
Grenze von Eifel und Luxem-
burg auf dichtem Raum: Die Na-
turparke Südeifel, Nordeifel,
Our und Mëllerdall warten nur
darauf, ihre Naturschätze preis-
zugeben. Befindet man sich ge-
rade in Luxemburg? Oder doch
in Deutschland? Egal, einzig die
Natur bestimmt die Route. Neun
der insgesamt 23 Rundwander-
wege sind grenzüberschrei-
tend und bewegen sich zwi-
schen dem Éislek, dem Müller-
thal und der Südeifel hin und
her.

Die Wege sind von viel land-
schaftlicher Abwechslung be-
stimmt. Sie führen mitten durch
die engen Schluchten des Mül-
lerthal oder des Ferschweiler
Plateaus, die die Elemente im
Laufe der Zeit im Sandstein hin-
terlassen haben, oder entlang
der idyllischen Our. Eisvogel,
Wildkatze und Schwarzstorch
fühlen sich hier wohl und so
manche bedrohte Pflanzenart
hat am Ufer der kristallklaren
Our oder in den Feuchtgebie-
ten, den Mooren oder den Wäl-
dern ihren Standort gefunden.
Aus dem Norden ragen die Hö-
hen der Schneifel in den Natur-
WanderPark delux hinein, Moo-
re, Wasser und Wälder prägen
hier die Region. Über die Süd-
eifel sind weitere Wanderwege
verteilt. Sie führen auch in we-
niger stark besuchte Regionen
wie das Irsental oder das Prüm-
tal.
Die Wanderwege haben Ta-

gestourenlänge zwischen 12
und 25 Kilometern, manche sind
durchaus anspruchsvoll.

Weitere Informationen unter:
www.naturwanderpark.eu

In einer Broschüre sind alle Wege
des NaturWanderPark delux gelistet.

Sie ist erhältlich bei der Eifel Tourismus GmbH,
Kalvarienbergstr. 1, D-54595 Prüm,

Tel.:0049 06551 96560 | info@eifel.info | www.eifel.info
oder in den Tourist-Informationen

Echternach, Vianden und der Südeifel.

Idyllische Ge-
wässer, grüne
Wälder, atem-
beraubende
Aussichten: Die
Routen bieten
jede Menge
Abwechslung.
Fotos: C.

Neun der insgesamt 23 Wanderwege des NaturWanderPark delux
bewegen sich in der deutsch-luxemburgischen Grenzregion.
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FASZINATION NATUR

NATURERLEBNIS VOR DER HAUSTÜR

23 Rundwanderwege in den Regionen Éislek – Luxemburger Ardennen, Müllerthal –
Kleine Luxemburger Schweiz und in der Südeifel. 9 Wege sind grenzüberschreitend, alle Wege
sind als Premiumwanderwege zertifiziert.

Also einfach Wanderschuhe an und los gehen!
Kurze Anfahrtswege – maximale Entspannung in wohltuender Natur.

Information:
Eifel Tourismus GmbH · Kalvarienbergstraße 1 · 54595 Prüm · Telefon: +49 6551 96560 · info@eifel.info
www.naturwanderpark.eu
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Alleine? Vielleicht.
Einsam? Nein!

Signale von Einsamkeit erkennen und ernstnehmen

Corona verschärft die Gefahr
von sozialer Isolation. Zeigen
ältere und pflegebedürftige
Menschen Zeichen von Einsam-
keit, sollten Angehörige und
Pflegekräfte diese wahrneh-
men. Leicht zu erkennen sind
die Signale jedoch nicht immer
– das liegt unter anderem dar-
an, dass das Gefühl nicht zwin-
gend mit der Anzahl der Kon-
takte der Betroffenen zusam-
menhängt.
Worauf man achten sollte:

Wirkt jemand traurig? Oder ist
die Person sehr in der Mobilität
eingeschränkt, sodass sie viel-
leicht ungewollt viel allein ist?
Ansprechen ist der wichtigste
Tipp in so einem Fall. Man soll-
te fragen, was sie oder er sich
mit Blick auf die sozialen Kon-
takte wünscht, und bei der Um-
setzung helfen. Vielleicht ist es
auch sinnvoll, die Wohnsitua-
tion zu ändern.

Alleinsein kann
krank machen

Während Geselligkeit die Ge-
sundheit fördern kann, können
soziale Isolation und Einsam-
keitsgefühle die Psyche belas-
ten und auf Dauer körperlich
krank machen: Depressionen
und Herz-Kreislauf-Erkrankun-
gen sind zwei mögliche Folgen.
Es gilt, die beiden Begriffe

nicht zu verwechseln: Während

soziale Isolation ein objektiver
Zustand mit wenigen sozialen
Kontakten ist, beschreibt Ein-
samkeit das subjektive Gefühl
desAlleinseins. Einsamkeit kann
also auch auftreten, wenn je-
mand viel Umgang hat – zu-
gleich muss jemand, der nur
wenige Kontakte mit anderen
hat, nicht zwangsläufig einsam
sein.
Das Risiko für soziale Isola-

tion steigt im Alter – unter an-
derem, weil es wahrscheinli-
cher wird, dass nahestehende
Personen sterben. Kontaktbe-
schränkungen in der Corona-
Pandemie verschärfen die Si-
tuation momentan zusätzlich.

Kontakt halten –
auch in der Pandemie

Viele Dinge, um Isolation und
möglichen Einsamkeitsgefühlen
vorzubeugen, lassen sich aber
auch in diesen Zeiten umset-
zen. Dazu zählt etwa, dass bei-
spielsweise ein Telefon für die
Pflegebedürftigen stets gut er-
reichbar ist und sie es auch be-
dienen können sollten. Feste
Termine für Telefonate oder,
wenn das möglich ist, Besuche
sind förderlich.
Gleiches gilt für regelmäßige

Aktivitäten, seien es kleine Aus-
flüge oder einfach nur gemein-
sames Rätseln oder Zeitungle-
sen. dpa

Eröffnung

Hypnosetherapie
Praxis & Fortbildungszentrum Thermedica in Esch/Alzette

Die Praxis & Fortbildungszen-
trum Thermedica ist speziali-
siert in klinischer Hypnothera-
pie nach Milton Erickson und in
hypno-systemischer Beratung.
Diese Verfahren werden einge-
setzt bei Angst-, Panikstörun-
gen und Phobien wie z.B. Flug-
angst, Angst beim Autofahren,
Angst vor Zahnarztbehandlun-
gen oder Klaustrophobie.
Außerdem bei Schlafstörun-
gen, leichten Depressionen,
Essstörungen, zur Nikotinent-
wöhnung und zur Gewichtsre-
duktion. Gute Wirksamkeit er-
bringt die klinische Hypnothe-
rapie ebenfalls in der Schmerz-
therapie, sowohl bei akuten
Schmerzen (z.B. bei Zahnarzt-
behandlungen und zurGeburts-
vorbereitung) als auch bei chro-
nischen Schmerzen (chroni-
schen Rückenschmerzen, Mi-
gräne, Phantomgliedschmer-
zen). Außerdem auch bei Er-
krankungen, die aufgrund der
körperlichen Symptome eine
emotionale Belastung darstel-
lenwie z.B. das chronische Reiz-
darmsyndrom, Asthma bron-
chiale, rheumatoide Arthritis,
Tinnitus. Im hypno-systemi-
schen Coaching werden part-
nerschaftliche, familiäre, sozia-
le und berufliche Konflikte be-
arbeitet. Aktuell wird die Bera-

tung ebenfalls häufig eingesetzt
zur Unterstützung von Klienten
in schwierigen Lebenssituatio-
nen aufgrund der Covid19-Kri-
se. Im Coaching werden Lö-
sungen entwickelt, die sowohl
den Klienten stärken als auch
das Gleichgewicht zu seinem
Umfeld wieder herstellen.
Sandy Muller, Gründerin der

Praxis Thermedica, hat neben
einem Fernstudium in Psycho-
logie, eine zweijährige prakti-

sche Ausbildung in klinischer
Hypnotherapie und hypno-sys-
temischer Beratung beim Mil-
ton Erickson Institut in Köln ab-
solviert. Die klinische Hypno-
therapie, dessen Wirksamkeit
vom wissenschaftlichen Beirat
Psychotherapie anerkannt wur-
de, nutzt automatische und un-
bewusste Denkmuster, Emotio-
nen und Verhaltensweisen als
neue Lösungsmöglichkeiten zur
Symptom- und Konfliktbewälti-
gung. In der modernen „Hyp-
notherapie nach Milton Er-
ickson“ wird überwiegend mit
Kommunikationstechniken ge-
arbeitet, d.h. der Klient bleibt
während der hypnotherapeuti-
schen Intervention im Ge-
spräch mit dem Hypnothera-
peuten und behält die eigene
Kontrolle.
Weitere Informationen finden

Sie unter www.thermedica.lu.
Einzel-, Paar,- und Gruppenge-
spräche werden in den Spra-
chen luxemburgisch, deutsch
und französisch angeboten. Zu-
künftig werden auch Hinweise
zu Workshops, Vorträgen und
Informationsabenden auf der
Homepage veröffentlicht.

Thermedica
173, rue de Belvaux – L-4026 Esch-Alzette
Tel.: 621 396 866 | www.thermedica.lu

Immunstark durch die Allergiezeit
So lässt sich die Heuschnupfensaison besser überstehen

Hurra, die schöne Jahres-
zeit ist da! Aber mit ihr lei-
der auch die neue Nies- und
Schniefsaison für Heu-
schnupfenpatienten. Mit
der Freude über die stei-
genden Temperaturen ist es
also für manch einen
schnell wieder vorbei.

Erst starten die Frühblüher Ha-
sel, Weide und Birke mit der
Verbreitung ihrer Pollen, im
Laufe des Sommers folgen dann
zahlreiche weitere allergieaus-
lösende Pflanzen, zum Beispiel
Gräser, Getreide wie Roggen
und Kräuter wie Spitzwegerich,
Beifuß und die besonders ag-
gressive Ambrosia. Manch
einer kommt so von Februar bis
Oktober kaum zur Ruhe.

Das überschießende
Immunsystem regulieren

Heuschnupfen, medizinisch
auch allergische Rhinitis ge-
nannt, ist die am weitesten ver-
breitete allergische Erkran-
kung. Die Ursache ist eine über-
schießende Reaktion des Im-
munsystems, das eigentlich
harmlose Stoffe wie Pflanzen-
pollen, Hausstaub oder Tierhaa-
re als gefährlich einstuft und oft
heftig bekämpft. Die Folge sind
Niesattacken, geschwollene
Schleimhäute und juckende, trä-
nende Augen. Da das die Le-

bensqualität auf Dauer empfind-
lich beeinträchtigt, ist Abhilfe
gefragt. So lassen sich die Sym-
ptome beispielsweise mit ver-
schiedenen Medikamenten be-
kämpfen, und eine Hyposensi-
bilisierung kann den Körper an
einzelne Allergene gewöhnen
und so unempfindlicher ma-
chen. Einen anderen Ansatz bie-
tet das vom Robert-Koch-Mit-
arbeiter Dr. Carl Spengler ent-
wickelte Kolloid K. Es enthält
speziell ausgesuchte Antigene
und Antikörper in verdünnter
Form, die das körpereigene Im-
munsystem regulieren und da-
mit die Allergiebereitschaft sen-
ken sollen. Damit können nicht
nur die Symptome gelindert
werden, sondern allergische
Reaktionen ganz ausbleiben.

Langfristiges
Abwehrtraining

Wer jetzt anfängt, sich die Au-
gen zu reiben und ständig zum
Taschentuch zu greifen, kann
die Behandlung sofort starten.
Die Lösung wird einfach mehr-
mals täglich in die Ellenbeuge
oder direkt in die Nase ge-
sprüht. Über mehrere Pollen-
saisons fortgesetzt, wird auf die-
se Weise das Abwehrsystem
immer besser trainiert und die
Furcht vor dem nächsten Nies-
anfall irgendwann vielleicht völ-
lig überflüssig. djd

Ohne lästige Heuschnupfensymptome lässt sich die warme Jahreszeit unbeschwert genießen.
Foto: djd/Spenglersan/by-studio – stock.adobe.com
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Buchung und Abgabe der Druckunterlagen: 1 Woche vor Erscheinen. 
Druckfreigabe durch den Kunden (Rückgabe Probeabzug): spätestens 2 Tage vor Erscheinen.

KOMMUNIZIEREN SIE CROSSMEDIAL!  
Die Kombination Ihrer Print+Online-Präsenz ermöglicht Ihrer Kommunikation
eine weitaus höhere Reichweite.             

Einfach, schnell und automatisiert: Ihr Advertorial auf Wort.lu digitalisiert 
und garantiert Ihnen zusätzliche Präsenz auf unserer Homepage und auf jeder Artikel-Seite 
während einer Woche. Ihre Inhalte werden in Form eines Online-Artikels dargestellt.

❯ ❯

Ihr Advertorial                                            Teaser auf Homepage
+ Artikelseiten auf Wort.lu                                                    

Ihr Advertiser Content Artikel
auf Wort.lu  

N E W

* Ilres Plurimédia 2022.2, exklusive Leser-
schaft während einer Woche auf Wort.lu

 
Sehen Sie 

sich unsere 
advertorialen 

Videolösungen 
auf Seite  

20 an

Wort.lu
3 Tage

+ 500 €

Die perfekte Kombination
aus Print+Online  

Erhöhen Sie Ihre 
Reichweite

um 91.500 exklusive
Online-Leser 

+55% der oberen sozio- 
professionellen Gruppen 
+50% der Einkommens- 

klassen 1+2



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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KOMMERZIELLE SEITEN

Kollektivseite 
Sie sind Gewerbetreibender, Unternehmer, Handwerker oder Gastronom?
Sie haben eine Veranstaltung oder ein Jubiläum, eine (Wieder-) Eröffnung oder einen Tag der offenen Tür zu bewerben oder möchten
Ihre Tätigkeiten besonders in den Fokus stellen? Machen Sie mit einer komplett individuell gestalteten PR-Seite auf sich aufmerksam! 
Sichtbarkeit, Glaubwürdigkeit und Wirksamkeit! 

REDAKTIONELLER TEIL
Ihr Unternehmensporträt

Redaktions- und
Layoutservice stellen

wir Ihnen kostenlos bereit.

ANZEIGENTEIL
Ihre Zulieferer und Partner
tragen durch eine Anzeige
zur Finanzierung der  
Ausgabe bei. Ihr Können 
kommt bei potenziellen 
Kunden inLuxemburg  
besonders zur Geltung!

Regie.lu übernimmt den
Kontakt zu Ihren Zulieferern.

BEISPIELE FÜR FORMATE UND PREISE 

FORMATS

(1 Sp.) 47 x 50 mm 258,50 €

(2 Sp.) 98 x 50 mm 517 €

(2 Sp.) 98 x 100 mm 1.034 €

(3 Sp.) 149 x 50 mm 775,50 €

(3 Sp.) 149 x 100 mm 1.551 €

IHRE ANZEIGE 
Mindestformat von (2 Sp.) 98 x 100 mm
zum Preis von 1.034 €. 

Advertorial: www.regie.lu Advertorial: www.regie.lu

90 | Advertorial Advertorial | 91

Spécial Restaurant Mathes Restaurant Mathes Spécial

Samstag und Sonntag, den 25./26. September 2021 Samstag und Sonntag, den 25./26. September 2021

Un joli cadre
pour les plaisirs de la table

Le Restaurant Mathes à Ahn conjugue gastronomie avec convivialité

S’il y a une adresse gastrono-
mique au bord de la Moselle
luxembourgeoise qu’on n’a
pas vraiment besoin de pré-
senter, c’est bien le Restau-
rant Mathes à Ahn. Et pour-
tant! Depuis que le jeune Bob
Mathes, le cadet de la fa-
mille a repris les rênes de
l’établissement, un vent nou-
veau souffle sur la Route du
Vin.

Par F rank Weyr i ch

Assisté par sa compagne Sarah,
ainsi que par sa sœur Anne, il a
su créer un havre de bien-être où
il fait bon se ressourcer. Situé à
20 minutes de la capitale par l’au-
toroute de Trèves, sortie 12, il
n’en faut pas plus pour trouver
cette adresse où plaisirs de la
table riment avec détente. Pan-
démie aidant, l’équipe dynami-
que a refait une terrasse pour
banquets, derrière la maison où
le client est assis à l’ombre
d’arbres donnant un air certain de
vacances.
D’ailleurs il s’agit là d’une sorte

de fil rouge qui se retrouve à tous
les stages du séjour au restau-
rant. «Ce qui nous importe, sou-
ligne Bob Mathes, c’est de créer
une ambiance de détente où nos
clients se sentent à l’aise.» Le di-
manche, la terrasse se prête à
merveille pour prendre un apéro,
tel qu’un vieux Riesling à la li-
queur de pêche ou un verre de
crémant du village. Sachant que
JimMathes senior, le fondateur du
restaurant, était œnologue de for-
mation, issu d’une famille de vi-
gneron, il n’est que logique de re-
trouver une carte des vins avec
environ 200 références de la seu-

le Moselle luxembourgeoise, en
plus toutes les régions viticoles
du monde.

Une cuisine raffinée,
mais abordable

Un autre coup de pouce dans le
rajeunissement était en octobre
2019 l’arrivée du chef de cuisine
Lucio Richiardi. Ce natif du Chili
a fait ses armes en France avant
de passer par l’Airfield près de
l’aéroport. C’est avec parcimo-
nie qu’il allie la cuisine dite fran-
çaise avec des pincées de cui-
sine latino-américaine. Par con-
tre il y a sur la carte deux mets
qui ont statut demonument et qu’il

ne touche pas comme il l’expli-
que avec le sourire: «Quand je
suis arrivé, on m’a dit que je pou-
vaisfaire ce que je voulais à con-
dition de ne pas toucher ni à la fri-
ture de la Moselle, ni au brochet
à la sauce Riesling. Donc ces
deux continuent à être préparés
comme dès les débuts du res-
taurant il y a 70 ans.»
Lors du passage de témoin en

cuisine, son prédécesseur l’a ini-
tié au secret des dieux gastrono-
miques mosellans. Pour souli-
gner le côté convivial, un menu
lunch servi à midi offre un repas
à entrée-plat-dessert à 42 Euros
ce qui pour une cuisine raffinée

Le restaurant chic et moderne offre une vue sur la Moselle. Photos: C.

Bob Mathes et son équipe se font un plaisir de vous créer une ambiance agréable, riche en saveurs.

SUNNEN
HOFFMANN

DOMAINE VITICOLE

VITICULTEUR - NEGOCIANT EN VINS
1er Domaine Luxembourgeois en agriculture biologique

Le spécialiste du vin bio au Luxembourg

Premier domaine viticole de

la Moselle luxembourgeoise

en agriculture biologique

Vins fins, crémants et jus de raisins

6, rue des Prés | L-5441 Remerschen | caves-sunnen.lu
Tél (+352) 23 66 40 07 | info@caves-sunnen.lu |

A RO ENC LE
otre garant de qualité depuis 1969
LA PROVENCALE
votre garant de qualité depuis 1969

L’adresse des chefs

Domaine Viticole

online-shop : shop.cremant.lu

le terroir au verre
LES CRUS DU WINTRANGE FELSBERG

DUHR frères
25, rue de Niederdonven

L-5401 AHN

www.duhrfreres.lu

FONDÉ EN 1689

VINS ET CRÉMANTS

PUNDEL-HOFFELD / PUNDEL-ERR
Vins et crémants - Moselle luxembourgeoise

21-25 route du Vin, L-6841 MACHTUM

Dégustation et vente tous les jours sur rendez-vous
Tél. 750276 / cpundel@pt.lu / www.pundel-hoffeld.lu

Ahn

Wormeldange

Grevenmacher

Niederdonven

Oberdonven

sortie
Flaxweiler

sortie
Potaschberg

M
os
el
le

A1

A1

12

13

AHN/MOSELLE · Tel 76 01 06

RESTAURANT MATHES
Profitez de notre terrasse
pendant l’automne.
Meilleur accès par A1
direction Wasserbillig

sortie 12.

Congé annuel du:
27/12/2021 au 14/01/2022

restaurant-mathes.lu

Horaires d'ouvertures:
Mercredi, Jeudi,
Vendredi, Samedi
12:00h - 14:00h
19:00h - 21:30h

Dimanche à midi

Lundi et Mardi fermé
(sauf banquets à partir

de 15 personnes)

76 00 81-1 | www.ruppert.lu

DRINKSHOP VINOTHEIK GAARDENARTIKEL BLUMMEN

Vins et Crémants Luxembourg

7 rue de la Résistance L-5401 Ahn Luxembourg
Tél. +352 76 02 08 | Fax +352 76 93 28 | berna@pt.lu

FRISTEN  
Beginn der Akquise: Spätestens 1 Monat vor dem vereinbarten Erscheinungsdatum 
Buchung Und Abgabe Der Druckunterlagen: 1 Woche vor Erscheinen

Smart Ads
ermöglichen Ihnen
eine crossmediale 

Sichtbarkeit
auf Wort.lu

DIGITALISIEREN SIE 
IHRE ANZEIGEN!

10.000 Impressions
1 Woche

+ 150 €

N E W
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KOMMERZIELLE SEITEN

Bauen & Wunnen by Wortimmo.lu  
Die Rubrik für das Handwerk, die Immobilienbranche und ihre Dienstleister   
Wöchentlich 
- Die mehrseitige Rubrik rund um die Themen Bauen, Handwerk und dessen Dienstleister
- Die Vitrine Ihres Unternehmens mit vielen Tipps und Tricks für unsere Leser und Ihre zukünftigen Kunden 
Monatlich
- Die monatliche, klammergeheftete und themenreiche Immobilienbeilage
- Eine Beilage als Plattform Ihrer Expertise und Professionalität

Erscheint mittwochs

Mittwoch, den 19. Juni 2024

Revêtements de sols

Le club des cinq
Symbole de performance et de style

Quand les grands (aussi)
jouent auMeccano!

STANDARDFORMATE

FORMATE P

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 4.082 €

1/1 Seite  
Prima Posta (5 Sp.) 251 x 376 mm 4.368 €

1/1 + 1/1 Seite 
Panoramaseite zentral (10 Sp.) 528 x 376 mm 7.514 €

1/2 Seite (5 Sp.) 251 x 188 mm 2.327 €

Preis mm/Sp. / / 5,17 €

STANDARDFORMATE  

FORMATE

1/1 Seite 230 x 295 mm 3.058 €

1/2 Seite 230 x 140 mm 2.141 €

1/1 + 1/1 Seite 
Panoramaseite 460 x 295 mm 6.116 €UMSCHLAGSEITEN

Bande Titelseite (5 Sp.) 251 x 50 mm 2.535 €

C2 (5 Sp.) 251 x 376 mm 4.628 €

C3 (5 Sp.) 251 x 376 mm 4.303 €

C4 (5 Sp.) 251 x 376 mm 5.057 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 230 x 295 mm 3.975 €

C3 230 x 295 mm 3.517 €

C4 230 x 295 mm 4.587 €

FRISTEN
Buchung und Materialabgabe: Freitag (Vormittag) vor Erscheinen

Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu 
Sonderausgaben im Magazinformat

ERSCHEINUNGSKALENDER

 ERSCHEINUNGSDATUM

19. März 2025

24. September 2025

FRISTEN
Buchung und Materialabgabe: 10 Werktage vor Erscheinen

Bauen & Wunnen by Wortimmo.lu 
Ausgaben im Format Luxemburger Wort

Smart Ads
ermöglichen Ihnen
eine crossmediale 

Sichtbarkeit
auf Wort.lu

DIGITALISIEREN SIE 
IHRE ANZEIGEN!

10.000 Impressions
1 Woche

+ 150 €



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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THEMENKALENDER  
BAUEN & WUNNEN BY WORTIMMO.LU
MONATLICHE, KLAMMERGEHEFTETE BEILAGE

BAUEN & WUNNEN BY WORTIMMO.LU
WÖCHENTLICHER THEMENKALENDER

VERÖFFENTLICHUNG
MITTWOCH

- Badezimmer, Sanitäranlagen und Fliesen 22. Januar 2025

Retrospektive 2024 und Perspektive 2025 29. Januar 2025

- Wohnküchen 5. Februar 2025

- Dach, Gerüste und Fassaden 12. Februar 2025

Welche Steuerregelungen und finanziellen Hilfen sind möglich? 26. Februar 2025

- Energiemanagement 5. März 2025

- Heizung und Dämmung 12. März 2025

Neue Bauprojekte * 19. März 2025

- Sicherheit und Domotik 26. März 2025

- Metallkonstruktionen 2. April 2025

Wie kann man seinen Kauf zum besten Zinssatz finanzieren? 23. April 2025

- Wellness und Sauna zu Hause 30. April 2025

- Natur- und Kunststein 7. Mai 2025

-
Wohnen mit Holz (Parkett, Treppen, Einbau-  
und begehbare Kleiderschränke)

14. Mai 2025

Der Einfluss des Energieindexes beim Verkauf einer Immobilie 21. Mai 2025

- Schlüsselfertig bauen 4. Juni 2025

- Umweltbewusstes Bauen 11. Juni 2025

- Bodenbeläge 18. Juni 2025

Versicherungen, Garantien und Schutzmaßnahmen 25. Juni 2025

- Umzug und Einrichtung 2. Juli 2025

- Energiemanagement 17. September 2025

Home Expo - Neue Bauprojekte * 24. September 2025

- Sicherheit und Domotik 1. Oktober 2025

- Innen- und Außenrenovierung 8. Oktober 2025

- Neue Unternehmen in Luxemburg 15. Oktober 2025

Ökologisches Haus 22. Oktober 2025

- Öfen und Kamine 29. Oktober 2025

- Fenster und Türen 12. November 2025

- Innenausbau 19. November 2025

Die letzten Gelegenheiten des Jahres, um eine Immobilie zu kaufen 26. November 2025

- Keller- und Dachbodenausbau 3. Dezember 2025

* Magazinformat: 230 x 295 mm
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WERBEBEILAGEN

 
DRUCK + VERTEILUNG LANDESWEITE VERTEILUNG

DIN A4

INKLUSIVE DIGITALISIERUNG

SEITEN-
ZAHL FORMAT PAPIER 

QUALITÄT

Montag-Freitag 
43.600 

Exemplare

Samstag 
44.600

Exemplare

2 DIN A4 200 g/m2 
Flyer 10.096 € 10.434 €

4 DIN A4 115 g/m2 
1 Falz 11.967 € 12.421 €

8 DIN A4 80 g/m2  
Falzklebung 12.676 € 13.132 €

12 DIN A4 80 g/m2  
Falzklebung 14.339 € 14.878 €

16 DIN A4 60 g/m2  
Falzklebung 14.339 € 14.878 €

 IMPRESSION + DISTRIBUTION IMPRESSION + DISTRIBUTION 

  
DRUCK + VERTEILUNG LANDESWEITE VERTEILUNG

GROSSFORMAT

INKLUSIVE DIGITALISIERUNG

SEITEN-
ZAHL FORMAT PAPIER 

QUALITÄT

Montag-Freitag 
43.600 

Exemplare

Samstag 
44.600

Exemplare

4 275 x 400 mm 200 g/m2 
1 Falz* 17.100 € 18.439 €

8 275 x 400 mm 150 g/m2 
1 Falz* 20.162 € 21.688 €

12 275 x 400 mm 90 g/m2 
1 Falz* 20.962 € 21.649 €

16 275 x 400 mm 90 g/m2 
1 Falz* 24.274 € 25.988 €

 
* nicht geheftet 
 

Print & Supply / INKLUSIVE DIGITALISIERUNG

Print&Supply ist eine vollständige Lösung, die den Druck, das Einlegen und die Verteilung Ihrer Werbebeilage kombiniert. 
Digitalisieren Sie zusätzlich Ihre Print&Supply Beilage und steigern Sie die Wirkung Ihrer Foldering-Werbeaktion! 
Einfach, schnell und effektiv: Die Digitalisierung Ihres Faltblatts verschafft Ihnen eine zusätzliche crossmediale 
Sichtbarkeit bei den Lesern von Wort.lu und den Abonnenten des E-Papers.

Ihre 
Print & Supply-Beilage 
im Luxemburger Wort

„Anzeigengalerie“  
als Karussell

Homepage + Artikel-Seiten 
auf Wort.lu

 
35.000 Impressions

Mini-Kundenwebsite  
auf Wort.lu inklusive 

Kontaktdaten, Darstellung 
der Printanzeige

und Link zu Ihrer Website
 

Wert 500 €
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Wort: 2
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Cosplay
er David

Mond im
Intervie

w Seite 50
-51

Freitag,
den 16. F

ebruar 2
024

Nummer
40 / Jahr

gang 176

Fü r Wahrhe i
t und Rech t

Das „grün
e“ Bettelv

erbot

in Bussen, Z
ügen und Tram

Déi Gréng lehnen das Verb
ot in der Hauptstad

t ab. Ein
Gesetzese

ntwurf der P
artei

vom Oktober 20
23 sieht e

ine ähnliche
Maßnahme in öffentlic

hen Verkehrs
mitteln vor

Luxemburg. Die Grünen haben sich zu-

sammen mit anderen
Opposition

spar-

teien gegen das Bettelverb
ot in der

Hauptstadt
ausgespro

chen, mit dem Ar-

gument, für da
s Verbot geb

e es keine
ge-

setzliche
Basis und es verstoße

gegen

die Menschenre
chtskonve

ntion. Zu-

gleich aber hat der grüne Abgeordn
ete

und frühere Transpor
tminister Fran-

çois Bausch im vergangen
en Oktober

nach den Wahlen einen Gesetzentw
urf

auf den Weg gebracht,
der das Betteln

verbietet
– und zwar in öffentlich

enVer-

kehrsmitteln. Wer trotzdem
bettelt,

muss 25 Eur
o Strafe zahlen.

Beide Verbote verfolgen
dasselbe

Ziel: Die politisch
Verantwortlichen

wollen für mehr Sicherhei
t und Ord-

nung sorgen und Zuwiderhandl
ungen

sanktionie
ren. Inwiefern untersche

iden

sich beide Texte? Und: Darf der Ge-

setzgeber
das Betteln in Zügen, Bu

ssen

und Tram verbieten
, wenn das Betteln

ein Menschenre
cht ist? Diese Fragen

hat das „Luxemburger Wort“ mit dem

Anwalt Sébastien
Couvreur

bespro-

chen.
Politik, Se

ite 2-3

Bleibt das
Betteln im öffentliche

n Transport
erlaubt?

Foto: Ger
ry Hubert

y

Europasch
ule in Junglinste

r soll wac
hsen

Die Kosten des Proje
ktes bela

ufen sich auf 58,7 M
illionen Euro

Junglinste
r. Das „Lënster

Lycée“ soll in

Zukunft ausgebaut
werden. Die zustän-

dige Parlamentskommission hat kürzli
ch

einen Gesetzesen
twurf gebilli

gt, der den

Bedarf an
der Erweiterung des Schulan-

gebots festhält. A
ls Grund für die Auf-

stockung n
ennen dieMitglieder d

er Kom-

mission das steigende
Interesse

am Bil-

dungsang
ebot nach dem europäisc

hen

Schulmodell. Der Neubau soll mehr Platz

für die Grundschül
er bieten und südlich

des Lyzeums, neben dem bestehend
en

Modulgebäu
de errichtet

werden. Das

zwei Hektar große Grundstück
gehört

dem Staat. Die Kosten des Projektes
be-

laufen sich auf 58,7 Millionen Euro. Die

Bauarbeit
en sollen nach Angaben des Mi-

nisterium
s für Mobilität und öffentlich

e

Arbeiten
Ende 2025 beginnen

und vor-

aussichtlic
h Anfang 2029 abgeschlo

ssen

werden.
Luxemburg, Seit

e 14-15
Die Interna

tional Sch
ool in Junglinste

r soll ausg
ebaut werden

Foto: Ger
ry Hubert

y

Noch nicht alle
Cenaro-

Kunden entschädi
gt

Luxemburg. Als
das Immobilienun

ter-

nehmen Cenaro Ende 2022 in Schief-

lage geriet und
schließlic

h unter der

Schuldenl
ast zusammenbrach,

bang-

ten mehr als 100 Familien um die

Wohnungen
und Häuser, die das

Unternehm
en für sie baute. Wie steht

es um die Fertig
stellungsg

arantien re-

spektive die Entschädi
gung der Käu-

fer? In der Hälfte der Fälle
sei inzwi-

schen die Frage der Entschädi
gung

geklärt, te
ilt der Versicherer

mit. Die

Justiz ermittelt unte
rdessen weiter in

der Affäre
. Wirtschaft, S

eite 42-43

Leitartike
l

Energiepr
eise kann

man

nicht ewig
deckeln

Es gibt Ford
erungen,

die Energie-

preisbrem
se in Luxemburg auch

nächstes
Jahr beizubeha

lten. Und

dann ist die Wende gelungen
und

die Preise sind gefallen?
Mit Si-

cherheit n
icht. Der Weg hin zu er-

neuerbare
n Energien

wird teurer

und dauert länger als erwartet.

Auch weil es an Technolo
gieof-

fenheit fe
hlt.

Seite 2

Auf wort.
lu

Die wicht
igsten

Nachricht
en

des Tages

Internatio
nale Küns

tler-

residenz i
m Cube 521

Marnach. Fünf Tage vollgepac
kt mit

einem intensiven
, musikalisch

en Pro-

gramm: Das Luxemburger All
roundta-

lent Pol Belardi ist seit Montag mit

drei weiteren internatio
nalen Jazzmu-

sikern imCube 521 i
nMarnach in einer

Künstlerr
esidenz. Z

um Abschluss
des

sogenannt
en „Artist Re

ndezvous“
gibt

das Quartett ein Konzert.
Das „Lu-

xemburger W
ort“ hat di

e Künstler b
ei

den Proben besucht und mit Pol Be-

lardi gesp
rochen.

Kultur, Se
ite 46-47

an Ärem
Cactus.

Entdeck
t elo sch

onn

eis besc
ht Offe

re vun

der näc
hster W

och.

Mein Stil.
Mein CABINET.

Mein Stil.
Mein CABINET.

Ihre digitalisierte 
Werbebeilage blätterbar 

im E-Paper
 

Wert 1.500 €

+ +

Luxemburger Wort E-Paper Wort.lu/Smart Ads

N E W

N E WN E W
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

Gelieferte Werbebeilagen 
LANDESWEITE VERTEILUNG

ANZULIEFERNDE MENGE
GEWICHT

Montag-Freitag 
43.600  

Exemplare

Samstag 
44.600

Exemplare

<20 g 9.608 € 10.930 €

21 - 40 g 10.292 € 11.712 €

 41 - 60 g 10.974 € 12.495 €

61 - 80 g 11.656 € 13.268 €

81 - 100 g 12.870 € 14.832 €

101 - 120 g 13.552 € 15.614 €

Fitness & Health

2 0 1 9
2 0 2 0

F I T N E S S  B Y  F R E E L A N D R E ’ S
E Q U I P M E N TS  &  ACC E S S O R I E S

5 45
0512

00000
8

60018

Luxem
burger

Wort: 3
,00 €

Lesetipp
s der Erw

uesseBi
ldung zu

r Oktave
Glaube,

Seite 28
-29

Samstag
und Sonn

tag, den
6./7. Ma

i 2023

Nummer
106 / Jah

rgang 17
5

Fü r Wahrhe i
t und Rech t

London
im Krönungsf

ieber

Die Inthronis
ierung von Charles I

II. faszin
iert Menschen

auf der g
anzen Welt –

wirft aber
erneut Fr

agen nach Legitimität und Zukunft
der Monarchie

auf

London. M
it großem

Pomp wird Charles

III. heute
als 40. britisc

her Monarch in

der Westminster Abb
ey gekrönt. A

n der

Zeremonie nehmen nach Angaben
des

Palasts m
ehr als 2.2

00Menschen aus 203

Ländern teil, darun
ter etwa 100 Staats-

chefs sowie Vertreter anderer Königs-

häuser. L
uxemburg ist mit Großherzo

g

Henri und
Großherzo

gin Maria Teresa

in London vertreten
. Dabei ist n

icht je-

der mit den pompösen Feierlichk
eiten

einverstan
den. Befür

worter argu
mentie-

ren, die mit Steuerg
eld finanziert

e Krö-

nung von Charles III. stärke
die „Soft

Power“ des Landes. D
och die Zeremo-

nie mit goldenen
Kronen und glänzen-

den Roben wirft auch
Fragen nach der

demokratisch
en Legitimation von ge-

krönten Staatsobe
rhäuptern

im Allge-

meinen auf. Und sie wirft noch ein
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London
im Krönungsfieber
Die Inthronisierung von Charles III. fasziniert Menschen auf der ganzen Welt –
wirft aber erneut Fragen nach Legitimität und Zukunft der Monarchie auf

London. Mit großem Pomp wird Charles
III. heute als 40. britischer Monarch in
der Westminster Abbey gekrönt. An der
Zeremonie nehmen nach Angaben des
Palasts mehr als 2.200Menschen aus 203
Ländern teil, darunter etwa 100 Staats-
chefs sowie Vertreter anderer Königs-
häuser. Luxemburg ist mit Großherzog
Henri und Großherzogin Maria Teresa

in London vertreten. Dabei ist nicht je-
der mit den pompösen Feierlichkeiten
einverstanden. Befürworter argumentie-
ren, die mit Steuergeld finanzierte Krö-
nung von Charles III. stärke die „Soft
Power“ des Landes. Doch die Zeremo-
nie mit goldenen Kronen und glänzen-
den Roben wirft auch Fragen nach der
demokratischen Legitimation von ge-

krönten Staatsoberhäuptern im Allge-
meinen auf. Und sie wirft noch ein
Schlaglicht auf eine ganz andere Frage,
die den britischen Royals unangenehm
ist: Wie groß ist eigentlich ihr Vermö-
gen?

Politik, Seite 8-9
Analyse & Meinung, Seite 12

Wirtschaft, Seite 80-81

Zur Krönung von König Charles III. werden Hunderttausende Zuschauer in der britischen Hauptstadt erwartet. Foto: AFP

Jungels bremst
die Erwartungen

Pescara. Der 106. Giro d'Italia be-
ginnt am Samstag mit dem ersten von
drei Einzelzeitfahren. Mit dabei sind
auch drei Luxemburger: Bob Jungels,
Alex Kirsch und Michel Ries.
Für Jungels handelt es sich um eine
Rückkehr zu der Rundfahrt, bei der
der ehemalige Träger des Rosa Tri-
kots schon für Furore sorgte. Dies-
mal sind die Voraussetzungen ande-
re. Der 30-Jährige befindet sich nicht
in Bestform und wird vor allem in der
ersten Hälfte des Rennens Helfer-
dienste verrichten. Sport, Seite 90-91

Foto: Serge Waldbillig

Schengen macht Schluss
mit Valentinys Büro

Remerschen. Die Gemeinde Schen-
gen und das Büro des Star-Architek-
ten François Valentiny gehen ge-
trennte Wege. Die Gemeinde löst
zwei Verträge zu Planungen für den
neuen Schulcampus auf. Es gebe „kei-
ne Basis mehr für eine Zusammen-
arbeit“, meint Bürgermeister Michel
Gloden. In letzter Zeit habe es nur
nervenaufreibende Diskussionen,
aber keine Fortschritte gegeben. Das
Büro reagiert enttäuscht. Von den
Vorwürfen habe man keine Kennt-
nis. Luxemburg, Seite 20-21

Leitartikel

Schulterschluss über
den Atlantik hinweg

Gerade am 9. Mai, dem Europa-
tag, muss über europäische Ver-
teidigung gesprochen werden. Ein
autonomes, selbstbewusstes Euro-
pa kann jedoch nicht gleichbe-
deutend sein mit einer Entfer-
nung von den USA. Seite 2

Anlageberatung: Es kommt auf das richtige Know-how an
In einem komplexen Umfeld kann professionelle Hilfe goldwert sein

Seite 30 und 31
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AUF DAS PRODUKT 

IHRER WAHL*
Das Angebot ist gültig bis zum 30. September 2022 bei 

Vorlage dieses Gutscheins in einem der 
Plum'Art-Geschäfte in Luxemburg. Angebot 

begrenzt auf 1 Produkt und einen Gutschein pro Person. 
Nicht mit anderen Angeboten kombinierbar.

-20

E-Folder 
ermöglicht Ihnen
eine crossmediale 

Sichtbarkeit
auf Wort.lu

DIGITALISIEREN SIE 
IHRE WERBEBEILAGEN!

MEMOSTICK
Ein innovativer Werbeträger auf der Titelseite 
des Luxemburger Wort 
Sichtbar: oben rechts auf der Titelseite platzierter Aufkleber
Abnehmbar und damit langlebig: ein idealer Werbeträger als 
effizienter Weg zur Kaufentscheidung 
Anpassungsfähig: eignet sich bestens für unterschiedliche 
Strategien und bietet eine große Auswahl an kreativen Formen:
Produktangebote, Rabatt-Gutscheine, Website-Promotion… 
Wirksam: weil er dem Leser Mehrwert bietet und so dazu  
anregt, den Handel aufzusuchen

DRUCK + VERTEILUNG LANDESWEITE VERTEILUNG

FORMAT
76 X 76 mm

Montag-Freitag 
43.600  

Exemplare

Samstag 
44.600

Exemplare

Memostick Standard 4/0 6.405 € 6.615 €

Memostick Standard 4/4 6.573 € 6.783 €

MEMOSTICK IM CONTACTO 
Ein Memostick-Aufkleber auf der Titelseite von Contacto, der 
Wochenzeitung für die portugiesische Bevölkerung des Landes, 
ist ebenfalls möglich (siehe Preisliste von Contacto).

PREMIUM GOODIE 
 Ein Kombi-Angebot aus Memostick + Banderole für eine doppelte 
Präsenz auf der Titelseite

FORMAT ERSCHEINT GESAMTPREIS
PAUSCHAL

Memostick Standard 4/0 
am oberen Seitenrand 
& Premium-Bande 
auf der Titelseite 5 Sp. 
(251) x 30 mm im unteren Teil

Montag 
bis Samstag 7.455 €

FRISTEN
Buchungs- und Anliefertermin der Druckdatei:
spätestens 20 Werktage vor dem Erscheinungsdatum  
(bei Sonderformaten gilt eine Frist von 25 Werktagen).  
Der Druck erfolgt ausschließlich über Mediahuis Luxembourg S.A.

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: print@regie.lu

Für weitere Informationen zu den kreativen Möglichkeiten bei 
Sonderformaten wenden Sie sich bitte an Ihren Verkaufsberater

Smart Ads
ermöglichen Ihnen
eine crossmediale 

Sichtbarkeit
auf Wort.lu

DIGITALISIEREN SIE 
IHREN MEMOSTICK!

E-Paper 
1 Tag

1.500 €

Werbebeilage von mehr als 
4 Seiten 
Vom Kunden bereitgestellte 
PDF-Datei

Technische Vorgaben und Verpackung der Werbebeilagen: siehe Seite 81

N E W

N E W

35.000 Impressions
1 Woche

+ 500 €
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen.  
 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS?  
TPK = Basis-TKP + Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite
BEISPIEL: IMU auf Wort.lu 
13 € Basis-TKP + 10 € Wort.lu + 10 € IMU = 33 €

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausender-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 13 € 

WEBSITE

Wort.lu 10 € Information

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Vidéo  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 25 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Vidéo 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead social vidéo 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Smartpulse
(ausschließlich Mobile) 25 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über
unsere DMP Seite 14

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Sport 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind verfügbar
als Run of News und/oder
Run of News & Business.

ZUSÄTZLICHE OPTIONEN

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

+ +

N E W

BEISPIELKALKULATION 
Impressions und Zeitraum können flexibel Ihren Kommunikationszielen angepasst werden.

FORMATE IMPRESSIONS TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 150.000 33 € 4.950 €

Halfpage 110.000 43 € 4.730 €

InRead 110.000 43 € 4.730 €

Smartcover* 110.000 48 € 5.280 €

Smartpulse* 100.000 48 € 4.800 €

Mindestlaufzeit 14 Tage 
* Capping 7
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

FRISTEN
DISPLAY  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.) 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

ADVERTISER CONTENT

* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 340 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage. 

Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein.
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.

FORMAT MASSE ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

IMU 300 x 250 px 26.600 700 € 3.120 € 5.550 €

NEWSLETTER - SPONSORING 

Quelle: Mailgun September 2024

 
Gesponserte Inhalte sind in unserem Newsfeed eingebettet und ermöglichen eine Premium Verankerung ihrer Kommunikation durch unsere Marken 
und unsere hochwertigen Inhalte. 

FORMAT IMPRESSIONS INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAYS DESKTOP 
LEADERBOARD 840X150  

UND IMU 300X250 AUF MOBILEN 
GERÄTEN

GESAMTPREIS 
OPTION:

RETARGETING
50.000 IMPRESSIONS

Advertiser Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

35.000 45.000 2.360 € 900 €

Advertiser Content Standard 
Teaser auf der 2. Position

der Homepage
+ Teaser im Newsletter

35.000 45.000 2.160 € 900 €

Advertiser Content Access 
Teaser auf der 3. Position

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

35.000 45.000 1.540 € 900 €

Verbreitung:
- 7 Tage auf der Homepage + 7 Tage auf dem Karussell auf der Homepage
- 14 Tage der Weiterleitung
- 3 Tage kostenloses Erscheinen im Newsletter


