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Sehr geehrte Kunden,

Sehr geehrte Partner,

 
Luxemburg befindet sich mit seiner Demografie und seiner Einwohnerstruktur im stetigen Wandel. Dies hat 
zur Folge, dass sich Marketingverantwortliche in Unternehmen ständig mit der richtigen Wahl der Medien für 
Ihre Kommunikation auseinandersetzen müssen, um ein Maximum der Zielgruppen zu erreichen.

Die reichweitenstarken Marken von Regie.lu - Luxemburger Wort, Virgule.lu, Contacto und Luxembourg Times - 
bieten mit ihrer Vielsprachigkeit eine optimale Grundlage für eine erfolgreiche Kommunikation in Luxemburg. 

Ob Print oder Digital, als Displaywerbung oder Storytelling, als Video- oder Audioformat – Regie.lu und seine 
Medienexperten können Ihnen vielseitige gewinnbringende Strategien anbieten. Unser Ziel ist es immer, 
Ihnen die größtmögliche Sichtbarkeit bei maximaler Effizienz zu verschaffen. 

Beispielsweise ist die Digitalisierung Ihrer Anzeigen und Printbeilagen eine großartige Möglichkeit, Ihre 
Sichtbarkeit zu erhöhen und zusätzlich 91.500 exklusive digitale Leser von Wort.lu anzusprechen. Mit einem 
crossmedialen Kommunikationspaket erreichen Sie also täglich 229.000 Print- und digitale Leser der Marke 
Luxemburger Wort. Darüber hinaus bietet Ihnen ein Targeting die Möglichkeit, die Zielgruppen in ihren 
Interessensgebieten noch genauer anzusprechen.

Unter den vielen Touchpoints, die unsere Medienmarken Ihnen anbieten können, nimmt der Bereich Events 
jedes Jahr einen wichtigeren Platz ein. Regie.lu ist in der Lage, Ihnen Pakete anzubieten, die es Ihnen 
ermöglichen, Ihre Kunden und Interessenten auf erfolgreichen Veranstaltungen persönlich zu treffen.

Die Fähigkeit, diese Communities und Zielgruppen anzuziehen und zu binden, verdanken wir der DNA der 
Mediahuis-Gruppe, die Qualitätsjournalismus immer als oberste Priorität Ihrer Arbeit ansieht. Es ist die Stärke 
unserer Medienmarken, deren Zielgruppen sich weiterhin positiv entwickeln, und unserer performancestarken 
Werbeformate, die eine loyale und engagierte Leserschaft ansprechen.

Regie.lu ist auch in diesem Jahr Ihr Partner, um Ihre Marken in den unterschiedlichen Communities in 
Luxemburg bekannt zu machen! 

Robert Hever
Directeur commercial

Mediahuis Luxembourg
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Erreichen Sie die 4 großen Communities des Landes !

672.050
EINWOHNER IN LUXEMBURG

▼

Quellen: GA4 September 2024, Traffic Dashboard, Ilres Plurimédia 2022.2, Mailgun September 2024, Facebook, Linkedin, Instagram, Statec 2024, Quest/Verlagsstudie.



MEDIADATEN 2025 5

Erreichen Sie die 4 großen Communities des Landes !

KONTAKTE, DIE JEDEN TAG VON 
UNSEREN MARKEN ERREICHT 

WERDEN

424.600

3.844.294 Visits pro Monat

298.765 Follower auf den sozialen Medien

66.158 Abonnierte Newsletter

266.956 App-Downloads

Nationale
Reichweite

63%

▼

▼

▼



Quellen: GA4 September 2024, Traffic Dashboard, Ilres Plurimédia 2022.2, Mailgun September 2024, Facebook, Linkedin, Instagram, Statec 2024, Quest/Verlagsstudie.
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Marktführende bezahlte Tageszeitung in Luxemburg.

Ein wachsendes digitales Publikum, eine einflussreiche Informationsmarke.

60%
Reichweite bei den 

Luxemburgern

229.000
Leser  

(Print + Digital)

137.500
Print-Leser 

pro Tag

+91.500
Digitale Leser exklusiv  

zusätzlich zu Ihrer  
PrintKampagne

10.000
Tägliche 

E-Paper-Leser

104.899
Follower auf den 
sozialen Medien

26.565
Abonnierte Newsletter 

1.756.003
Wort.lu

Visits pro Monat



Quellen: GA4 September 2024, Traffic Dashboard, Ilres Plurimédia 2022.2, Mailgun September 2024, Facebook, Linkedin, Instagram, Statec 2024, Quest/Verlagsstudie.
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78%
Reichweite bei den 

französischsprachigen 
Einwohnern 

Ein sehr beliebter redaktioneller Inhalt.

30.000
Pageviews bei den  

meistbesuchten Artikeln

70%
durchschnittliche Öffnungsrate 

von Newslettern

94%
der Leser schätzen  
die redaktionelle  

Qualität

Die französischsprachige Info-Marke im Wachstum.

27.672
Follower auf den sozialen  

Medien

1.095.229
Visits pro Monat 

25.339
App-Downloads

14.975
Abonnierte Newsletter



Quellen: GA4 September 2024, Traffic Dashboard, Ilres Plurimédia 2022.2, Mailgun September 2024, Facebook, Linkedin, Instagram, Statec 2024, Quest/Verlagsstudie.
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73%
der Leser identifizieren  

sich stark mit den  
redaktionellen  

Inhalten

Die grössten portugiesischsprachigen Info-Marken in Luxemburg.

Ein treues und sehr engagiertes Publikum.

66%
Reichweite bei den 

portugiesischen 
Einwohnern

52.300
Hörer pro Woche 

Radio Latina

47.557
App-Downloads

8.275
Abonnierte Newsletter

195.108
Follower auf Facebook 
Contacto + Radio Latina

82.700
Contacto Leser (Print + Digital) + 

Hörer Radio Latina

636.303
Visits pro Monat  

Contacto.lu



Quellen: GA4 September 2024, Traffic Dashboard, Ilres Plurimédia 2022.2, Mailgun September 2024, Facebook, Linkedin, Instagram, Statec 2024, Quest/Verlagsstudie.
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Die grösste englischsprachige Info-Marke für Business und Lifestyle.

68%
Reichweite bei 

den Expats

7.200
Teilnehmer am 

Your Luxembourg 
Expat Day 2024

Eine leistungsstarke Marke im Digitalen, Print und fürVeranstaltungen.

47,3%
Anteil der Internationalen in 

Luxemburg

40.782
App-Downloads

356.759
Visits pro Monat

93.345
Follower auf den 
sozialen Medien

16.343 
Abonnierte Newsletter

3.500 
Erreichte Entscheidungsträger & 
CEO’s (namentliche Zusendung 

von Magazinen)
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DIGITAL PERFORMANCE MONITORING
A full integrated service provided by Regie.lu

Intercalaires regie tarifs 2022.indd   6Intercalaires regie tarifs 2022.indd   6 22/09/2021   14:12:1722/09/2021   14:12:17

DIGITAL ÜBERBLICK



DIGITAL PERFORMANCE MONITORING
A full integrated service provided by Regie.lu

Intercalaires regie tarifs 2022.indd   6Intercalaires regie tarifs 2022.indd   6 22/09/2021   14:12:1722/09/2021   14:12:17

DIGITAL ÜBERBLICK

Regie.lu: eine umfassende und integrierte Strategie 12

Digitale Formate 13

Nachrichten-Marken 14

Profitieren Sie von unseren attraktiven Kombipaketen 15

Data driven Marketing / Interessen 16

Data driven Marketing / Regionen 17

Unsere Lösungen für mehr Reichweite 18

Advertiser Content 19

Thinglink 20

Video / Audio Content 20

Newsletter 23

Verfügbare Formate 24



DIGITAL

MEDIADATEN 202512

1  ”Klassische” Formate für eine maximale Sichtbarkeit
Unsere “klassischen” Displayformate bilden die Basis unseres vielseitigen Werbeansatzes,  
sie bieten Ihnen eine gute Sichtbarkeit auf allen unserer Websites. Unsere Displayformate  
IMU-, Halfpage- & Leaderboard-Banner sind strategisch so platziert, dass sie eine maximale  
Reichweite und eine konstante Aufmerksamkeit gewährleisten. Dank dieser Formate garantieren 
wir, dass Ihre Botschaft ein breites und vielfältiges Publikum erreicht. Damit fördern wir einen 
hohen Bekanntheitsgrad und eine konstante Präsenz für Ihre Marke.

2  CTA-Formate (Call to Action): Smartcover und Smartpulse
Soll Ihre Kampagne eine überdurchschnittliche Aufmerksamkeit erzielen?  
Dann greifen Sie auf unsere exklusiven Premium-Formate Smartcover und Smartpulse zurück.

Das Smartcover bietet ein immersives Erlebnis, indem es die volle Breite des Bildschirms  
abdeckt, sobald der Nutzer die Website öffnet.

Das mobile Werbeformat Smartpulse nutzt Grafik und Text für eine direkte und einnehmende 
Interaktion mit dem User. Diese Premium-Formate wurden entwickelt um die Klickrate  
und die visuelle Wirkung ihrer Kampagnen zu maximieren.

3  Advertiser Content Formate
Die Advertiser-Content-Platzierungen verschmelzen mit den redaktionellen Inhalten, um so 
die Glaubwürdigkeit und das Engagement zu erhöhen. Es handelt sich um ein Werbeformat, 
welches direkt im hochwertigen redaktionellen Umfeld platziert  
ist und so ein hochqualitatives Lesererlebnis bietet.

4  InRead
Die InRead-Platzierungen erscheinen subtil zwischen den Absätzen innerhalb der Artikel und 
garantieren so eine optimale Sichtbarkeit, ohne den Lesefluss zu stören. Diese Formate sind ideal, 
um das Publikum auf natürliche und fließende Art und Weise zu fesseln. Video, Karussell, interaktive 
Formate,...

Das InRead Format kannn in verschiedenen Ausführungen ausgeliefert werden - je nach Bedarf und 
Zielsetzung Ihrer Kampagne.

Regie.lu: eine umfassende und integrierte Strategie.
Für eine umfassende und reichweitenstarke Strategie bietet Ihnen Regie.lu unterschiedliche Möglichkeiten mit passenden Formaten  
entsprechend Ihrer Kommunikationsziele eine maximale Wirkung und Effizienz Ihrer Werbekampagne zu erzielen.

WAHRNEHMUNG/ 
REICHWEITE 

AUFMERKSAMKEIT/
INTERAKTION STORYTELLING TARGETING

Display-Kampagne (IMU, Billboard, Halfpage,...) x x

InRead x x

Smartcover/Smartpulse x x

Video x x x

Newsletter x x x x

Advertiser Content x x

Display survey x x x

Boost Audience x x

Lesersegmentierung (Verhaltensorientiert, Intentional) x x

Regio Targeting x

SMARTCOVER SMARTPULSE
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausender-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 13 € 

WEBSITES-KOMBI

Run of News  
& Business 6 € Wort.lu, Virgule.lu,  

Contacto.lu, Luxtimes.lu

Run of News 4 € Wort.lu, Virgule.lu, 
Contacto.lu

oder

WEBSITES

Wort.lu 10 € Information

Virgule.lu 8 € Information

Contacto.lu 6 € Information

Luxtimes.lu 20 € Information,
Business

Radio Latina 6 € Unterhaltung,
Musik

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Video  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 25 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Video 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Social Video 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Smartpulse 
(ausschließlich Mobile)

25 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über  
unsere DMP Seite 8

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Sport 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind verfügbar  
als Run of News und/oder  
Run of News & Business.

ZUSÄTZLICHE OPTIONEN

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen. 
Run of News, Materialanlieferung in DE, FR und PT. 
Run of News & Business, Materialanlieferung in DE, FR, EN und PT.. 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS? 
TPK = Basis-TKP + Websites-Kombi oder Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite
BEISPIEL: IMU - Run of News & Business 
13 € Basis-TKP + 6 € Run of News & Business + 10 € IMU = 29 €

+ +

N E W

 

WEBSITE ODER WEBSITES-KOMBI LEADERBOARD HALFPAGE INREAD SMARTCOVER /
 SMARTPULSE

Run of News & Business 29 € 39 € 39 € 44 €

Run of News 27 € 37 € 37 € 42 €

Wort.lu 33 € 43 € 43 € 48 €

Virgule.lu 31 € 41 € 41 € 46 €

Contacto.lu 29 € 39 € 39 € 44 €

Luxtimes.lu 43 € 53 € 53 € 58 €
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Nachrichten-Marken.

Quelle: Traffic Dashboard - GA4 Durchschnittswert 1. Halbjahr 2024

Regie.lu ist der einzige Vermarkter, der alle großen Gemeinschaften des Landes erreicht. Da jede von ihnen für Ihre Marketingstrategien von Bedeutung ist, haben wir 
zwei attraktive Paketangebote entwickelt:
1) RUN OF NEWS & BUSINESS umfasst unsere vier Nachrichtenseiten: Wort.lu auf Deutsch, Virgule.lu auf Französisch, Contacto.lu auf Portugiesisch sowie Luxtimes.lu 
auf Englisch. 
2) RUN OF NEWS umfasst drei unserer vier Nachrichtenseiten: Wort.lu auf Deutsch, Virgule.lu auf Französisch und Contacto.lu auf Portugiesisch.
Wenn Sie sich für eine dieser Run Of-Kombinationen entscheiden, können Sie sicher sein, dass Ihre Botschaft von vielen Einwohnern mit hoher Kaufkraft gesehen wird.

RUN OF NEWS & BUSINESS1

6.967.590
Page views pro Monat

RUN OF NEWS2

6.533.480
Page views pro Monat
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

Profitieren Sie von unseren attraktiven Kombipaketen.
Die unten aufgeführten Kombinationen sichern Ihnen:
•	 eine ideale Verteilung Ihrer Ad Impressions auf verschiedenen Nachrichtenseiten
•	 einen günstigeren TKP (Tausender-Kontakt-Preis)

- 15%

- 10%

RUN OF NEWS & BUSINESS

 

FORMATE IMPRESSIONS TKP GESAMTPREIS LISTENPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 200.000 24,6 € 4.920 € 5.800 €

Halfpage 150.000 33,1 € 4.965 € 5.850 €

InRead 120.000 33,1 € 3.972 € 4.680 €

Smartcover*, Smartpulse 80.000 37,4 € 2.992 € 3.520 €  
15% Rabatt bereits angewandt
Mindestlaufzeit 7 Tage
Ungefähre Aufteilung der Impressions: 50% Wort.lu, 20% Virgule.lu, 20% Contacto.lu, 10% Luxtimes.lu
* Capping 5

RUN OF NEWS

 

FORMATE IMPRESSIONS TKP GESAMTPREIS LISTENPREIS

Billboard, Leaderboard ou IMU 180.000 24,3 € 4.374 € 4.860 €

Halfpage 130.000 33,3 € 4.329 € 4.810 €

InRead 100.000 33,3 € 3.330 € 3.700 €

Smartcover*, Smartpulse 70.000 37,8 € 2.646 € 2.940 €  
10% Rabatt bereits angewandt 
Mindestlaufzeit 7 Tage 
Ungefähre Aufteilung der Impressions: 50% Wort.lu, 30% Virgule.lu, 20% Contacto.lu 
* Capping 5
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Nutzung unserer DMP (Data Management Platform) 
Unsere DPM ist ein wichtiges Instrument zum Sammeln, Organisieren und Analysieren von Nutzerdaten, die aus verschiedenen Quellen 
stammen. Milthilfe dieser Plattform, sind wir in der Lage, genaue und relevante Zielgruppen zu erstellen, basierend auf dem Verhalten,  
der Interessen und der demografischen Merkmale der Nutzer.

Die Vorteile von Kampagnen mit Zielgruppen: 
1. Genaue Zielgruppenansprache: Durch die Verwendung von genau definierten Zielgruppen, können wir relevantere und attraktivere 
Werbungen für jede spezifische Gruppe schalten. 
2. Optimierung der Werbeausgaben: Indem wir nur die Zielgruppen ansprechen, die sich am ehesten für Ihre Produkte oder 
Dienstleistungen interessieren, maximieren wir die Rendite Ihrer Kampagnen. 
3. Verbesserung des Engagements: Besser ausgerichtete Werbeanzeigen, generieren eine höhere Engagementrate, und erhöhen somit  
die Warscheinlichkeit einer Konversion. 
4. Messung und Anpassung: die DMP erlaubt es die Kampagnenleistungen in Echtzeit zu verfolgen und die Strategien anhand  
der Ergebnisse anzupassen.

N E WData driven Marketing / Interessen.

RUN OF NEWS & BUSINESS (BILLBOARD 970X250 UND XL LEADERBOARD MOBILE 320X200)*  
Die Anzahl der Impressionen variiert je nach Zeitraum der Kampagne. 
 

SEGMENTE TKP
ANZAHL DER EMPFOH-
LENEN IMPRESSIONEN 

(MINIMUM BIS OPTIMAL)
PACKAGES-PREISE

Automobilindustrie 39 € 150.000 bis 300.000 5.850 € bis 11.700 €
Kultur 39 € 150.000 bis 250.000 5.850 € bis 9.750 €
Expats 39 € 100.000 bis 250.000 3.900 € bis 9.750 €
Reisen 39 € 100.000 bis 200.000 3.900 € bis 7.800 €
Rentensteuer 39 € 100.000 bis 200.000 3.900 € bis 7.800 €
Finanzwesen 39 € 100.000 bis 200.000 3.900 € bis 7.800 €
Sport 39 € 100.000 bis 150.000 3.900 € bis 5.850 €
Shopping, Mode & Wohnkultur 39 € 50.000 bis 100.000 1.950 € bis 3.900 €
Musik 39 € 50.000 bis 100.000 1.950 € bis 3.900 €
Haustiere 39 € 50.000 bis 100.000 1.950 € bis 3.900 €
Karriere 39 € 40.000 bis 70.000 1.560 € bis 2.730 €
CSP++ 39 € 40.000 bis 70.000 1.560 € bis 2.730 €
Immobillienkäufer und-mieter 39 € 40.000 bis 70.000 1.560 € bis 2.730 €
Gesundes Leben & medizinische Gesundheit 39 € 40.000 bis 70.000 1.560 € bis 2.730 €
Persönliche Finanzen 39 € 40.000 bis 70.000 1.560 € bis 2.730 €
Familie & Beziehung 39 € 40.000 bis 70.000 1.560 € bis 2.730 €  

RUN OF NEWS (BILLBOARD 970X250 UND XL LEADERBOARD MOBILE 320X200)* 
Die Anzahl der Impressionen variiert je nach Zeitraum der Kampagne.

SEGMENTE TKP
ANZAHL DER EMPFOH-
LENEN IMPRESSIONEN 

(MINIMUM BIS OPTIMAL)
PACKAGES-PREISE

Automobilindustrie 37 € 125.000 bis 275.000 4.625 € bis 10.175 €
Kultur 37 € 125.000 bis 225.000 4.625 € bis 8.325 €
Expats 37 € 100.000 bis 220.000 3.700 € bis 8.140 €
Reisen 37 € 95.000 bis 195.000 3.515 € bis 7.215 €
Finanzwesen 37 € 95.000 bis 195.000 3.515 € bis 7.215 €
Sport 37 € 95.000bis 125.000 3.515 € bis 4.625 €
Rentensteuer 37 € 80.000 bis 150.000 2.960 € bis 5.550 €
Shopping, Mode & Wohnkultur 37 € 45.000 bis 95.000 1.665 € bis 3.515 €
Persönliche Finanzen 37 € 35.000 bis 65.000 1.295 € bis 2.405 €
Karriere 37 € 35.000 bis 65.000 1.295 € bis 2.405 €
CSP++ 37 € 35.000 bis 65.000 1.295 € bis 2.405 €
Immobillienkäufer und-mieter 37 € 35.000 bis 65.000 1.295 € bis 2.405 €
Gesundes Leben & medizinische Gesundheit 37 € 35.000 bis 65.000 1.295 € bis 2.405 €
Familie & Beziehung 37 € 35.000 bis 65.000 1.295 € bis 2.405 €
Musik 37 € 35.000 bis 65.000 1.295 € bis 2.405 €
Haustiere 37 € 35.000 bis 65.000 1.295 € bis 2.405 €  

*Möglichkeit, andere Größen für das Format zu wählen. Weitere Formate auf Anfrage erhältlich.Es besteht die Möglichkeit, 
mehrere solcher Formate miteinander zu kombinieren. Ein Mindestzeitraum von zwei bis drei Wochen wird empfohlen.
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

BELGIEN

DEUTSCHLAND

WESTEN 

NORDEN 

OSTEN

SÜDEN

ZENTRUM

LUXEMBURG

Data driven Marketing / Regionen. N E W

FRANKREICH

Regio Targeting oder regionale Zielgruppenansprache ist eine Strategie, die in digitalen Kampagnen eingesetzt wird, um gezielt Gruppen 
in bestimmten geografischen Gebieten zu erreichen. Dies ermöglicht es Werbetreibenden, ihre Werbebotschaften an Nutzer zu richten, 
die sich in den bestimmten Regionen befinden. Dies passiert anhand von Kriterien wie geografischem Standort, Postleitzahlen, Städten, 
Regionen oder Ländern. Dieser Ansatz hilft die Relevanz der Anzeigen zu optimieren, indem sie an die lokalen Vorlieben, an die regionalen 
Kaufverhalten und die spezifischen kulturellen Besonderheiten des jeweiligen geografischen Zielgebiets.

 

IMPRESSIONS PRO REGION

WEBSITES FORMATE NORDEN OSTEN SÜDEN ZENTRUM GESAMTPREIS WESTEN GESAMTPREIS

RUN OF NEWS & BUSINESS
Billboard 970 x 250  
und XL leaderboard  
mobile 320 x 200 

60.000 60.000 60.000 60.000 2.340 € 20.000 780 €

RUN OF NEWS
Billboard 970 x 250  
und XL leaderboard  
mobile 320 x 200

60.000 60.000 60.000 60.000 2.220 € 20.000 740 €

Mindestzeitraum von 2 Wochen je nach Verfügbarkeit.
*Andere Formate wählbar.
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RUN OF NEWS & BUSINESS 

FORMATE
IMPRESSIONS

GESAMT TKP GESAMTPREIS SETUP GEBÜHREN
RUN OF NEWS & BUSINESS AUDIENCE BOOST GESAMT

Mix display 200.000 100.000 300.000 21,2 € 6.360 € 250 € 

InRead Video 200.000 100.000 300.000 28,5 € 8.550 € 300 € 

Native 150.000 75.000 225.000 21,2 € 4.770 € 300 €

Smartcover 120.000 120.000 240.000 30 € 7.200 € Inklusive

Smartpulse 120.000 120.000 240.000 30 € 7.200 € Inklusive

Unsere Lösungen für mehr Reichweite.
Als Ergänzung zu Ihrer Kampagne auf unseren Internetseiten schlagen wir eine einzigartige Ausweitung Ihrer Kampagne vor. Seien Sie nicht nur 
auf unseren Internetseiten präsent, sondern nutzen Sie die Möglichkeiten die Reichweite darüber hinaus zu erhöhen. Sie können mit Hilfe unserer 
Datenbank bestimmte Zielgruppen ansprechen oder kontextbezogene Strategien zu verfolgen, die auf ihre Bedürfnisse angepasst sind.

 

RUN OF NEWS 

FORMATE
IMPRESSIONS

GESAMT TKP GESAMTPREIS SETUP GEBÜHREN
RUN OF NEWS AUDIENCE BOOST GESAMT

Mix display 150.000 80.000 230.000 20,2 € 4.646 € 250 € 

InRead Video 150.000 75.000 225.000 27,2 € 6.120 € 300 € 

Native 115.000 60.000 175.000 20,2 € 3.535 € 300 €

Smartcover 100.000 100.000 200.000 28 € 5.600 € Inklusive

Smartpulse 100.000 100.000 200.000 28 € 5.600 € Inklusive
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

* InRead oder Leaderboard auf dem Desktop und IMU auf dem Handy, die von uns erstellt wurden, um den Inhalt weiterzuleiten
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 340€ pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.

ADVERTISER CONTENT  
Gesponserte Inhalte sind in unserem Newsfeed eingebettet und ermöglichen eine Premium-Verankerung ihrer Kommunikation durch unsere Marken 
und unsere hochwertigen Inhalte.

RUN OF NEWS 

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF IHREN ADVERTISER CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT IMPRESSIONS INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY GESAMTPREIS

Advertiser Content Premium  
Teaser auf der 1. Position der Homepage 

+ Teaser auf der 1. Position der Newsletters
85.000 115.000 4.700 €

Advertiser Content Standard  
Teaser auf der 2. Position der Homepage 

+ Teaser auf der 2. Position der Newsletters
85.000 115.000 4.300 €

Verbreitung:
• 7 Tage auf der Homepage + 7 Tage auf dem Karussell auf der Homepage
• 14 Tage der Weiterleitung
• 3 Tage kostenloses Erscheinen im Newsletter

RUN OF NEWS & BUSINESS 
 

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF IHREN ADVERTISER CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT IMPRESSIONS INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY GESAMTPREIS

Advertiser Content Premium  
Teaser auf der 1. Position der Homepage 

+ Teaser auf der 1. Position der Newsletters
100.000 150.000 7.750 €

Advertiser Content Standard  
Teaser auf der 2. Position der Homepage 

+ Teaser auf der 2. Position der Newsletters
100.000 150.000 6.950 €

Verbreitung:
• 7 Tage auf der Homepage + 7 Tage auf dem Karussell auf der Homepage
• 14 Tage der Weiterleitung
• 3 Tage kostenloses Erscheinen im Newsletter

Der Artikel 
Platzierung auf  
der Homepage

Newsletter 
Teaser inmitten  

der redaktionellen Artikel

Displayplatzierung für zusätzliche  
Redirection zu Ihrem Artikel,  
Verlinkung zu Ihrem Artikel über  

eine IMU- oder eine InRead-Position

+ +
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VIDEO / AUDIO CONTENT  
Audio- und Videoinhalte sind sehr wirkungsvoll und finden einen besonderen Platz in Ihren gesponserten Inhalten. 
Wir können Sie bei der Erstellung von Audio- und Videoinhalten unterstützen. 
Die folgenden Preise ergänzen die Preise für Advertiser Content.

VIDEO CONTENT  
Sie planen eine Veranstaltung, einen neuen Showroom? Ein neues Führungsteam? Ein neues Produkt?  
Profitieren Sie von allen Vorteilen eines kurzen Videos und seines umfassenden Kommunikationspaketes in unseren Referenzmedien.

N E W

 

FORMEL MATERIEL PREIS 

Interaktiver Button Foto / Fototitel /  
Link zur Weiterleitung 300 €

Erstellungskosten: 2 Buttons für 600€ - die Erstellungskosten für die folgenden Buttons entfallen.

THINGLINK  
Kreieren Sie eine einmalige Interaktivität für Ihren Content und Artikel durch animierte Buttons, die Ihre Produkte  
und Services auf besondere Weise visualisieren.

PLATZIERUNG IN UNSEREN MEDIEN 

DIGITAL - WORT.LU / VIRGULE.LU FORMAT DAUER PREIS

Display Mix-Formate wort.lu // Virgule.lu Leaderboard // IMU 2 Tage

1.411 €Advertiser Content Karussell // Homepage Wort.lu + 
Virgule.lu Teaser 2 Tage

Newsletter Wort.lu + Virgule.lu IMU 1 Tag  

VIDEOPRODUKTION 

VIDEO => 1'30 FORMAT DAUER PRODUKTIONSKOSTEN

Aufnahme an einem einzigen Ort / 1 Interview 1 Sprache / Mit Untertiteln Pano 1 Min.30 1.300 €

PAKETPREIS

Kommunikationspaket und Videoproduktion inklusive 2.711 €
  
 

VIDEO => 2'30 FORMAT DAUER PRODUKTIONSKOSTEN

Aufnahme an einem einzigen Ort / 1 Interview 1 Sprache / Mit Untertiteln Pano 2 Min.30 1.700 €

PAKETPREIS

Kommunikationspaket und Videoproduktion inklusive 3.111 €
  

N E W
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

PLATZIERUNG IN UNSEREN MEDIEN 

DIGITAL - WORT.LU / VIRGULE.LU / CONTACTO.LU FORMAT DAUER MEDIENPREIS

Display Mix-formate Run of News Leaderboard // IMU 2 Tage

2.261 €
Advertiser Content Karussell // Homepage Wort.lu +  

Virgule.lu + Contacto.lu Teaser 2 Tage

Newsletter Wort.lu + Virgule.lu + Contacto.lu IMU 1 Tag

Advertorial Luxemburger Wort / Adverto 700 (halbe Seite) Adv 700 1 Tag  

VIDEOPRODUKTION 

VIDEO => 1'30 FORMAT DAUER PRODUKTIONSKOSTEN

Aufnahme an einem einzigen Ort / 1 Interview 1 Sprache / Mit Untertiteln Pano 1 Min.30 1.300 €

PAKETPREIS

Kommunikationspaket und Videoproduktion inklusive 3.561 €
 
 

VIDEO => 2'30 FORMAT DAUER PRODUKTIONSKOSTEN

Aufnahme an einem einzigen Ort / 1 Interview 1 Sprache / Mit Untertiteln Pano 2 Min.30 1.700 €

PAKETPREIS

Kommunikationspaket und Videoproduktion inklusive 3.961 €
  

PLATZIERUNG IN UNSEREN MEDIEN 

DIGITAL - LUXTIMES.LU FORMAT DAUER MEDIENPREIS

Display Mix-Formate Luxtimes.lu Leaderboard // IMU 2 Tage

1.240 €Advertiser Content Karussell // Homepage Luxtimes.lu Teaser 2 Tage

Newsletter Luxtimes.lu IMU 1 Tag  

VIDEOPRODUKTION 

VIDEO => 1'30 FORMAT DAUER PRODUKTIONSKOSTEN

Aufnahme an einem einzigen Ort / 1 Interview 1 Sprache / Mit Untertiteln Pano 1 Min.30 1.300 €

PAKETPREIS

Kommunikationspaket und Videoproduktion inklusive 2.540 €
  

VIDEO => 2'30 FORMAT DAUER PRODUKTIONSKOSTEN

Aufnahme an einem einzigen Ort / 1 Interview 1 Sprache / Mit Untertiteln Pano 2 Min.30 1.700 €

PAKETPREIS

Kommunikationspaket und Videoproduktion inklusive 2.940 €
  

N E W

N E W

RUN OF NEWS
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* Produktionskosten (1 Sprache, max. 20 Minuten): 1 Podcast = 900 € // 5 Podcasts = 3.000 € // 10 Podcasts = 5.000 €  
(Agenturprovision ausgeschlossen) 
Simultane mehrsprachige Kampagnen-Ausstrahlung (Preis auf Anfrage). 
Auf der Grundlage des gelieferten Kostenvoranschlags kann der Produktionspreis Änderungen unterliegen. 

AUDIO CONTENT  
Sie haben bereits Podcasts produziert und möchten diesen in Medien mit großem Einfluss in Luxemburg größes bekannt machen?   
Profitieren Sie von den unten aufgeführten Paketen, um engagierte Zielgruppen mit Upscale-Profilen zu erreichen.

PLATZIERUNG IN UNSEREN MEDIEN  

DIGITAL - WORT.LU / VIRGULE.LU / CONTACTO.LU FORMAT DAUER PREIS

Display Mix-Formate Run of News Leaderboard // IMU 7 Tage

4.476 €Advertiser Content Karussell // Homepage Wort.lu  
+ Virgule.lu + Contacto.lu Teaser 7 Tage

Newsletter Wort.lu + Virgule.lu + Contacto.lu IMU 1 Tag  
 

PREIS

Kommunikationspaket (ohne Podcastproduktion)* 4.476 €
  

RUN OF NEWS

PLATZIERUNG IN UNSEREN MEDIEN 

DIGITAL - LUXTIMES.LU FORMAT DAUER PREIS

Display Mix-Formate Luxtimes.lu Leaderboard // IMU 14 Tage

3.390 €Advertiser Content Karussell // Homepage Luxtimes.lu Teaser 14 Tage

Newsletter Luxtimes.lu IMU 5 Tage  
 

PREIS

Kommunikationspaket (ohne Podcastproduktion)* 3.390 €
  

N E W

N E W
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

NEWSLETTER - SPONSORING  
Die Abonnenten von Newslettern besitzen zwangsläufig eine große Anziehungskraft für eine Marke.  
Entscheiden Sie sich für eine gezielte Kommunikationsstrategie innerhalb unserer Newsletter.

FRISTEN
DISPLAY-FORMATE  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.). 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

Montag bis Freitag (3-mal) 

7 Uhr / 12 Uhr / 17 Uhr

Wochenende (2-mal)
 
10 Uhr / 17 Uhr

Montag bis Freitag (2-mal) 

7 Uhr / 17 Uhr

Montag bis Freitag (2-mal)

8 Uhr / 18 Uhr

26.200 Abonnenten
76% Öffnungsrate

15.200 Abonnenten
70% Öffnungsrate

8.200 Abonnenten
51% Öffnungsrate

Montag bis Freitag (2-mal)

8 Uhr / 15 Uhr

Wochenende (1-mal)
 
12 Uhr 

15.600 Abonnenten
53% Öffnungsrate

MARKEN UND KOMBINATIONEN FORMAT IMU ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

RUN OF NEWS 300 x 250 px 49.900 820 € 3.700 € 6.500 €

Wort.lu 300 x 250 px 26.600 700 €  3.100 € 5.550 €

Virgule.lu 300 x 250 px 15.000 250 € 1.110 € 1.970 €

Contacto.lu 300 x 250 px 8.300 125 € 460 € 820 €

Luxtimes.lu 300 x 250 px 16.400 820 € 2.900 € 4.900 €

Quelle: Mailgun September 2024
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VERFÜGBARE FORMATE

FORMATE Maße

IMU (Video) 300 x 250* / 320 x 250 /  
336 x 280 / 300 x 300 px x x x x x x x x x

Halfpage (Video) 300 x 600 px* x x x x - - - - x

Super Leaderboard,  
Billboard, XL Leaderboard 
und Leaderboard (Video)

1200 x 150 / 995 x 123 /  
995 x 150 / 995 x 250 /  
970 x 90 / 970 x 250* /  
840 x 150 / 728 x 90 px

x x x x - - - - x

XL Leaderboard und 
Leaderboard Mobile (Video

320 x 88 / 320 x 50 /  
320 x 100 / 320 x 200 px* x x x x x x x x x

Smartcover 2560 x 430 / 1440 x 575 px* x x x x - - - - -

Smartpulse

Nur verfügbar auf mobilen  
Endgeräten (ausgenommen Apps).

Pulse: Logo 150 x 150 pix nur als PNG.
Hero: Keine besonderen Einschränkungen.

x x x x - - - - -

Pre-Roll 640 x 360 px x x x x x x x x -

InRead Video 16:9 1280 x 720 px x x x x - - - - -

InRead Parallax 700 x 394 + 700 x 1600 px x x x x - - - - -

InRead Carrousel 1080 x 1080 px x x x x - - - - -

InRead Social 500 x 500 + logo /  
170 x 170 px (Option)

x x x x - - - - -

InRead Social Video 500 x 500 + logo /  
170 x 170 px (Option)

x x x x - - - - -

InRead Flow 960 x 440 px x x x x - - - - -

Native AD Fluid size - - - - - - - - -

IMU Newsletter 300 x 250 px x x x x - - - - -

Leaderboard Newsletter 600 x 150 px - - - - - - - - -

Leaderboard Newsletter 970 x 250 px - - - - - - - - -

1

2

3  

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

* Empfohlene Formate
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Erfahren Sie mehr über unsere Formate

SUPER LEADERBOARD  
BILLBOARD 

XL LEADERBOARD 
LEADERBOARD

5

XL LEADERBOARD 
LEADERBOARD MOBILE

HALFPAGEIMU

1 2 3

4

INREAD

8 9 10 11 12 13

15

SMARTCOVER

17

7

PRE-ROLL

14

NATIVE AD

SMARTPULSE

6

16

LEADERBOARD NEWSLETTERIMU NEWSLETTER
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MEHR INFOS

Marktführende bezahlte Tageszeitung in Luxemburg.

5 450512 000008

50026

Luxemburger Wort: 2,90 €

Der Ferrari Club Luxembourg feiert seinen 40. Geburtstag Seite 54-55

Freitag, den 28. Juni 2024 Nummer 150 / Jahrgang 176Fü r Wahrhe i t und Rech t
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Die dreifache Olympionikin
Anne Kremer nahm

in Schengen die Fackel in Empfang
Sport, Seite 58-59

Olympisches Feuer
in Luxemburg

BIL sucht noch immer Käufer für Luxair-Aktien
Der neue Partner muss „zuverlässig und solide“ sein

Luxemburg. Im April 2022 erklärte der
damalige Vorstandsvorsitzende der BIL,
Luc Frieden, dass die Bank ihren 13-pro-
zentigen Anteil an der luxemburgi-
schen Fluggesellschaft Luxair verkau-
fen wolle. Da der Luftverkehr nicht zu
den strategischen Aktivitäten der Bank
gehöre, ging man diesen Verkauf an. Der
könne jedoch nur stattfinden, „wenn ein
zuverlässiger und solider Partner ge-
funden wird, der mit den anderen Ak-
tionären einverstanden ist“, so die BIL.
Nach zwei Jahre ist man demnach also
weiterhin auf der Suche nach einem An-
teilskäufer. Wirtschaft, Seite 46-47

Seit nun mehr als zwei Jahren ist die BIL
bereit, ihren 13-prozentigen Anteil der
Fluggesellschaft Luxair zu verkaufen.

Foto: Chris Karaba

Die Tour de France
verspricht Spannung
und Drama

Florenz. Die diesjährige Tour de
France wird eine Rundfahrt der Be-
sonderheiten sein. Im Kampf um das
begehrte Gelbe Trikot könnte auf die
Radsport-Fans indes ein episches
Duell zwischen Tadej Pogacar (l.) und
Jonas Vingegaard warten. Während
Pogacar inTopform ist, bestreitet der
Titelverteidiger sein erstes Rennen
seit seinem schweren Sturz bei der
Baskenland-Rundfahrt. Mit Bob
Jungels und Kevin Geniets starten
morgen auch zwei Luxemburger bei
der 111. Ausgabe des größten Rad-
rennens der Welt. Sport, Seite 60

Foto: David Pintens/belga/dpa

Mega-Konzertreihe
in den Startlöchern

Luxemburg. Am heutigen Freitag ma-
chen The Smashing Pumpkins den
Auftakt des Luxexpo Open Air. Die
vom Atelier organisierte Konzertrei-
he geht bis zum 13. Juli und bringt
Weltstars wie Sam Smith nach Lu-
xemburg. Fünf Konzerte werden die-
ses Jahr in Kirchberg organisiert.
Doch wie viel Aufwand eine derarti-
ge Veranstaltung bedeutet, das wis-
sen nur wenige. Das „Luxemburger
Wort“ war bei den letzten Vorberei-
tungen dabei. Kultur, Seite 50-51

Leitartikel

Ein Leuchtfeuer der
Hoffnung in Schengen

Der olympische Fackellauf sorgt
für emotionale Momente. Die
Politik sollte sich ein Vorbild am
Sport nehmen. Seite 2

an Ärem Cactus.

Entdeckt elo schonn
eis bescht Offere vun
der nächster Woch.

AUFLAGE
42.332 Exemplare

VERTEILUNG
• Via Abonnement (93% Abonnenten)
• Einzelverkauf an Kiosken und Buchhandlungen
• Als Papierversion und E-Paper erhältlich

ERSCHEINUNGSWEISE 
Täglich (Montag - Samstag)

Quellen:  Ilres Plurimédia 2022.2 - CIM 2023

 
60%   

Reichweite bei den 
Luxemburgern

 
229.000  

Leser  
(print + digital)

 
+ 91.500  
Digitale Leser  

exklusiv für  
Ihre Kampagne

42%  
Reichweite bei  

den oberen  
2 sozioprofesionellen 

Gruppen

 
93% 

Abonnenten  

Luxemburger Wort

+ E-Paper
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Ein Magazin für die Freuden des Wochenendes. 
Ein Magazin, dass man genießt.
LW weekend: die Magazinbeilage, die jeden Samstag dem Luxemburger Wort beiliegt. Sie beinhaltet interessante 
Reportagen rund um Reisen, Freizeit, Gastronomie, Mode/Beauty, Design, Wellness inklusive einer Agenda zu anstehenden Events, 
sowie einen zeitgemäßen Blick auf neue Trends - immer in hoher redaktioneller Qualität der führenden Tageszeitung des Landes.

ANZEIGENPREISE 
MAGAZINFORMAT

1/1 Seite 206 x 271 mm 4.000 €

1/1 + 1/1 Seite 436 x 271 mm 8.000 €

C2 206 x 271 mm 5.200 €

C4 206 x 271 mm 6.000 €

Advertiser Content* 1/1 Seite 4.000 €

Advertiser Content* 1/1 + 1/1 Seite 8.000 €

Erscheinung
jeden

Samstag

5 450512 000008

50026

Luxemburger Wort: 2,90 €

Der Ferrari Club Luxembourg feiert seinen 40. Geburtstag Seite 54-55

Freitag, den 28. Juni 2024 Nummer 150 / Jahrgang 176Fü r Wahrhe i t und Rech t

Fo
to
:S
té
ph
an
e
G
ui
lla
um

e

Die dreifache Olympionikin
Anne Kremer nahm

in Schengen die Fackel in Empfang
Sport, Seite 58-59

Olympisches Feuer
in Luxemburg

BIL sucht noch immer Käufer für Luxair-Aktien
Der neue Partner muss „zuverlässig und solide“ sein

Luxemburg. Im April 2022 erklärte der
damalige Vorstandsvorsitzende der BIL,
Luc Frieden, dass die Bank ihren 13-pro-
zentigen Anteil an der luxemburgi-
schen Fluggesellschaft Luxair verkau-
fen wolle. Da der Luftverkehr nicht zu
den strategischen Aktivitäten der Bank
gehöre, ging man diesen Verkauf an. Der
könne jedoch nur stattfinden, „wenn ein
zuverlässiger und solider Partner ge-
funden wird, der mit den anderen Ak-
tionären einverstanden ist“, so die BIL.
Nach zwei Jahre ist man demnach also
weiterhin auf der Suche nach einem An-
teilskäufer. Wirtschaft, Seite 46-47

Seit nun mehr als zwei Jahren ist die BIL
bereit, ihren 13-prozentigen Anteil der
Fluggesellschaft Luxair zu verkaufen.

Foto: Chris Karaba

Die Tour de France
verspricht Spannung
und Drama

Florenz. Die diesjährige Tour de
France wird eine Rundfahrt der Be-
sonderheiten sein. Im Kampf um das
begehrte Gelbe Trikot könnte auf die
Radsport-Fans indes ein episches
Duell zwischen Tadej Pogacar (l.) und
Jonas Vingegaard warten. Während
Pogacar inTopform ist, bestreitet der
Titelverteidiger sein erstes Rennen
seit seinem schweren Sturz bei der
Baskenland-Rundfahrt. Mit Bob
Jungels und Kevin Geniets starten
morgen auch zwei Luxemburger bei
der 111. Ausgabe des größten Rad-
rennens der Welt. Sport, Seite 60

Foto: David Pintens/belga/dpa

Mega-Konzertreihe
in den Startlöchern

Luxemburg. Am heutigen Freitag ma-
chen The Smashing Pumpkins den
Auftakt des Luxexpo Open Air. Die
vom Atelier organisierte Konzertrei-
he geht bis zum 13. Juli und bringt
Weltstars wie Sam Smith nach Lu-
xemburg. Fünf Konzerte werden die-
ses Jahr in Kirchberg organisiert.
Doch wie viel Aufwand eine derarti-
ge Veranstaltung bedeutet, das wis-
sen nur wenige. Das „Luxemburger
Wort“ war bei den letzten Vorberei-
tungen dabei. Kultur, Seite 50-51

Leitartikel

Ein Leuchtfeuer der
Hoffnung in Schengen

Der olympische Fackellauf sorgt
für emotionale Momente. Die
Politik sollte sich ein Vorbild am
Sport nehmen. Seite 2

an Ärem Cactus.

Entdeckt elo schonn
eis bescht Offere vun
der nächster Woch.

weekend
Samstag, den 6. Juli 2024

Xavier Dellenbach

Luxemburgs
bester
Barmann

Schwimmlehrer Andy Schouller

Ein
Quereinsteiger
am Beckenrand

Wilde Zeiten für Meister Eder

Pumuckl und
Spencer melden
sich zurück

weekend
Samstag, den 25. Mai 2024

Brennende Leidenschaft

Luxemburg im
Flamencofieber

Allein auf hoher See

Jérôme Merkers
Atlantik-Abenteuer
kommt ins Kino

Eng Fro, eng Äntwert

So reagiert man
am besten
auf Stalker

+ E-Paper

* Advertiser Content unter Vorbehalt der Freigabe durch die Redaktion

Redaktionsservice (1/1 Seite: 320 € / 1/1 + 1/1 Seite: 460 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €)

32 Seiten gefüllt mit Reportagen, 
Interviews und Porträts, Entdeckungen 
und Inspirationen 
 
Ein großzügiges Design zum reinen 
Lesevergnügen

RUBRIK AGENDA/VERANSTALTUNGEN
Kündigen Sie Ihre Veranstaltungen im Herzen des Kultur - und 
Sportkalenders an.  
FORMATE

Event 1 - siehe Oben 206 x 50 mm 780 €

Event 2 206 x 100 mm 680 €

Erscheinungsdatum: jeden Samstag
Anzeigensschluss: eine Woche vor Erscheinen
Abgabe der Druckunterlagen: Mittwoch vor Erscheinen, 
bis 12.00 Uhr
Rubrik Agenda/Events : Dienstag  vor Erscheinen, 
bis 12.00 Uhr

Magazinformat: 230 x 295 mm
Verbessertes Papier 70 g/m2 ISO 103

FRISTEN

Smart Ads
ermöglichen Ihnen
eine crossmediale 

Sichtbarkeit
auf Wort.lu

DIGITALISIEREN SIE 
IHRE ANZEIGEN!

N E W

35.000 Impressions
1 Woche

+ 500 €
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REDAKTIONELLE SEITEN
Die Wirkung Ihrer Werbeanzeige in der Zeitung ist wichtig. 
Optimieren Sie Ihre Werbeinvestitionen, indem Sie das Verhältnis zwischen der Viewability Ihrer Anzeige und Ihrem 
Tarif herausfinden.
Entdecken Sie im Folgenden die wichtigsten Formate, die im Luxemburger Wort verfügbar sind, anhand von 2 Indikatoren:

- Viewability-Rate: Sie erlaubt es die visuelle Wirkung auf Grundlage der gebuchten Werbefläche zu messen. Der Referenzindex (Basis 100) 
orientiert sich an einer halben Seite (M2).
- Preisrate: Sie ermöglicht die Angabe des Unterschieds zwischen dem Preis des Referenzformats (1/2 Seite-M2) und dem des gewählten Formats.

 Beispiel: Die ganze Seite (M1) erhält eine Viewablility-Rate von 200% (d.h. 2 x ½ Seite) und einen Preisindex von 167. 
(Auf der Grundlage des Preises für die ½ Seite ist der Preis für die volle Seite 67% höher, was einer Preisrate von 33% entspricht).

MODULE VIEWABILITY-RATE TARIFRATE

M1 200% 167%

M2 100% 100% REFERENZ- 
FORMAT

M9 80% 83%

M28 67% 70%

M3 50% 55%

Einfach, schnell und automatisiert: Ihre Printanzeige wird systematisch auf Wort.lu digitalisiert. 
Unsere „Smart Ad“ Lösung garantiert Ihnen zusätzliche Präsenz auf unserer Homepage und auf jeder
Artikel-Seite während einer Woche.

Von Print zu Digital - SMART ADS
Verlängern Sie einfach Ihre Print-Anzeige online und sichern Sie sich
zusätzliche Reichweite zum Vorteilspreis.

Quelle: Ilres Plurimédia 2022.2, 
exklusive Leserschaft während einer 
Woche auf Wort.lu

Die perfekte Kombination
aus Print+Online  

Erhöhen Sie Ihre 
Reichweite

um 91.500 exklusive
Online-Leser 

+55% der oberen sozio- 
professionellen Gruppen 
+50% der Einkommens- 

klassen 1+2

„Anzeigengalerie“ als Karussell
Homepage + Artikel-Seiten auf Wort.lu

Ihre Anzeige auf den redaktionellen oder
kommerziellen Seiten 

❯ ❯

Mini-Kundenwebsite auf Wort.lu
inklusive Unternehmens- 

informationen, Kontaktdaten,
Darstellung der Printanzeige

und Link zu Ihrer Website.
35.000 Impressions

1 Woche
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PANORAMAFORMATE

M16 (10 Sp.) 528 x 188 mm 11.720 €

M17 (10 Sp.) 528 x 376 mm 16.010 €

M18 
(4 aufeinander-

folgende Seiten)   

1 Seite 251 x 376 mm  
+ 1 pano. 528 x 376 mm  
+ 1 Seite 251 x 376 mm

25.250 €

M45 (10 Sp.) 528 x 100 mm 8.420 €

Die Platzierung der Panorama-Formate mittig in der Zeitung wird nicht garantiert.

STANDARDFORMATE / INKLUSIVE DIGITALISIERUNG 

MODUL

M1 (5 Sp.) 251 x 376 mm 11.500 €

M1  
Linke Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 9.080 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 7.100 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 4.130 €

M7 (5 Sp.) 251 x 50 mm 2.810 €

M8 (5 Sp.) 251 x 100 mm 4.460 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 5.978 €

M14 (2 Sp.) 98 x 100 mm 2.018 €

M26 (2 Sp. 98 x 150 mm 3.272 €

M27 (3 Sp.) 149 x 120 mm 3.602 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 5.120 €

Platzierungen auf den redaktionellen Seiten 5, 7 und 9: Mindestformat
3 Sp. x 158 mm (M3)

REDAKTIONELLE SEITEN

UMSCHLAGSEITEN

MD1 1/1 Seite,
letzte Seite (C4) (5 Sp.) 251 x 376 mm 20.300 €

MD2 - 1/2 Seite,
letzte Seite (C4) (5 Sp.) 251 x 188 mm 11.390 €

 MPP 
Extra-Umschlagseite 1 

+ Extra-Umschlagseite 2  
(5 Sp.) 251 x 310 mm + 

(5 Sp.) 251 x 376 mm
39.440 €

 MP1 - Extra 
Umschlagseite 1 5 Sp. (251) x 310 mm 27.890 €

REDAKTIONELLE SEITEN
 

Politik
Luxemburg

Service & Termine
Wirtschaft

Kultur
Panorama
Automoto

Gesundes Leben
Sport

EXKLUSIVE PLATZIERUNGEN IMPACT+ AUF DER TITELSEITE 

FORMATE TITELSEITE

Auge (1 Sp.) 47 x 47 mm 1.122 €

Bande (5 Sp.) 251 x 30 mm 3.300 €

Bande (5 Sp.) 251 x 50 mm 5.610 €
 

ADVERTISER CONTENT
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Jubiläen…

FORMAT - Druckfertiges Material

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 11.000 €
 
Redaktionsservice (1/1 Seite: 780 €) - Produktions-/Layout-Service
(1/1 Seite: 200 €) - Verfügbarkeit auf den redaktionellen Seiten ab Seite 11.

FORMATAUFSCHLÄGE UND SONDERPLATZIERUNGEN 

Anzeigen auf Folgeseiten + 25% des Preises einer Einzelseite

Platzierungswunsch + 25%

Aufschläge sind nicht kumulierbar und auf 25% des Bruttopreises begrenzt.

DATENÜBERMITTLUNG 
Per E-Mail: ac@regie.lu

FRISTEN 
klassische Anzeigen außer Sonderbeilagen, Sonderseiten und Werbereportagen

Buchung und Abgabe des 
Druckfertigen Material

2 Werktage vor Erscheinen,
bis 12.00 Uhr

  Buchung mit Probeabzug 3 Werktage vor Erscheinen, bis 12.00 Uhr

Freigabe des 
Korrekturabzuges 2 Werktage vor Erscheinen, bis 18.00 Uhr

  

Inklusive Print & Digital
Ihre Anzeige wird automatisch auf Wort.lu digitalisiert

N E W



MEDIADATEN 202532

THEMENBEILAGEN  
Luxemburger Wort Format

 
THEMA  ERSCHEINUNGSDATUM

Autofestival (1. Ausgabe) 24. Januar 2025

Autofestival (2. Ausgabe) 31. Januar 2025

MICE Cluster 28. März 2025

Fleet / Leasing 13. Juni 2025

Klassifizierung der Banken Juni/Juli 2025

Radsport / Skoda Tour de Luxembourg September 2025

E-mobility 14. November 2025

Vermögen und Geldanlage  21. November 2025
 

STANDARDFORMATE    
MAGAZINFORMAT

1/1 Seite 230 x 295 mm 3.058 €

1/2 Seite 230 x 140 mm 2.141 €

1/4 Seite 112 x 140 mm 1.376 €

1/4 Seite 62 x 295 mm 1.376 €

1/1 + 1/1 Seite 460 x 295 mm 6.116 €

C2 230 x 295 mm 3.975 €

C3 230 x 295 mm 3.517 €

C4 230 x 295 mm 4.587 €

Advertiser Content 1/1 Seite 3.058 €

Advertiser Content 1/1 + 1/1 Seite 6.116 €

STANDARDFORMATE / INKLUSIVE DIGITALISIERUNG  

MODUL

M1 (5 Sp.) 251 x 376 mm 11.500 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 7.100 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 4.130 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 5.978 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 5.120 €

Die Liste der Formate ist nicht vollständig. Advertiser Content 
möglich. Ihr Vekaufsberater steht Ihnen gerne zur Verfügung. 

Magazin Format

Redaktionsservice (1/1 Seite: 330 € / 1/1 + 1/1 Seite: 480 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 € / 1/1 + 1/1 Seite: 300 €)

 
THEMA  ERSCHEINUNGSDATUM

Auf 2 Rädern 5. März 2025

Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu 19. März 2025

Urlaub & Kultur 30. April 2025

Senioren 7. Mai 2025

Garten & Terrasse 17. September 2025

Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu 24. September 2025

Senioren 9. Oktober 2025 
UPM Matt C 54 g/m2 Recyclingpapier (Je nach Verfügbarkeit des Papiers)

FRISTEN 
Anzeigenbuchung und Abgabe der Druckunterlagen:  
10 Werktage vor Erscheinen

Senioren
Mai 2024

Un supplément du « Luxemburger Wort » édité par Mediahuis Luxembourg S.A./regie.lu excluant la responsabilité de la rédaction.

Freunde & Familie

Soziale Beziehungen
in der zweiten
Lebenshälfte

Fragrances au quotidien

Ces parfums qui
nous font du bien

Juni 2024

Un supplément du « Luxemburger Wort » édité par Mediahuis Luxembourg S.A./regie.lu excluant la responsabilité de la rédaction.

Kultur
Urlaub

MAG 02_24Home Expo - Immo neuf || Wie wirken Farben auf unser Gemüt?

&
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n

e
n

auto
2024
festival

Freitag, 26. Januar 2024

Herausgeber:
Mediahuis Luxembourg S.A./regie.lu

2024
Freitag, den 5. Juli 2024

Fleet/
Leasing

Freitag, 14. Juni 2024

Herausgeber:
Mediahuis Luxembourg/regie.lu

FRISTEN 
Anzeigenbuchung und Abgabe der Druckunterlagen:  
10 Werktage vor Erscheinen

Inklusive Print & Digital
Ihre Anzeige wird automatisch auf Wort.lu digitalisiert

N E W
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KOMMERZIELLE SEITEN
Die kommerziellen Seiten bieten der breiten Öffentlichkeit Inhalte zu Verbraucherthemen, Neuigkeiten und Informationen aus
Unternehmen in einem redaktionellen Umfeld, das speziell auf Ihre Branche zugeschnitten ist 
Sie profitieren von regelmäßigen Terminen, um die Leser an sich zu binden, sowie von Sonderterminen, die sich nach Ereignissen richten.

WÖCHENTLICHE UND 2X PRO WOCHE RUBRIKEN  
Commerce (Mittwoch und Samstag) 
Gastronomie (Donnerstag) 
Natur & Gesondheet (Dienstag) 
Vakanz (Freitag)

DIE SONDERSEITEN 
Themen in Verbindung mit Saisonalität, Festen und Veranstaltungen, 
die für die breite Öffentlichkeit und die Wirtschaft von Interesse sind.

Den Kalender mit Sonderseiten finden Sie auf regie.lu
 

STANDARDFORMATE  

MODULE

M1 (5 Sp.) 251 x 376 mm 7.199 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 4.860 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 2.451 €

M7 (5 Sp.) 251 x 50 mm 1.293 €

M8 (5 Sp.) 251 x 100 mm 2.585 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 3.878 €

M13 (2 Sp.) 98 x 50 mm 517 €

M14 (2 Sp.) 98 x 100 mm 1.034 €

M27 (3 Sp.) 149 x 120 mm 1.861 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 3.273 €

M42 (3 Sp.) 149 x 100 mm 1.551 €

Alle Formate zum Preis mm/Spalte von 5,17 €  
verfügbar. Ihr Mediaberater steht Ihnen jederzeit gerne zur Verfügung. 
Maximale Höhe der Anzeigen: 348 mm, mit Ausnahme einer ganzen 
Seite (376 mm).

FRISTEN
BUCHUNG UND ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN  
2 Werktage vor Erscheinen,  
bis 12.00 Uhr (3 Werktage für die Samstagsausgaben)

PANORAMAFORMATE

M16 (10 Sp.) 528 x 188 mm 6.885 €

M17 (10 Sp.) 528 x 376 mm 9.694 €

M18 
(4 aufeinander-

folgende Seiten)   

1 Seite 251 x 376 mm  
+ 1 pano. 528 x 376 mm   
+ 1 Seite 251 x 376 mm

15.019 €

M45 (10 Sp.) 528 x 100 mm 4.842 €
 
Die Platzierung der Panorama-Formate mittig in der Zeitung wird nicht 
garantiert.

Advertorial: www.regie.lu
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Commerce

Samstag und Sonntag, den 6./7. März 2021

Luxemburg als Pionier
in puncto Konnektivität

Tango lanciert zwei neue Glasfasertechnologien

Privathaushalte sind zuneh-
mend vernetzt, und gerade
im aktuellen Kontext wach-
sen die Anforderungen an
eine angemessene Internet-
verbindung.

Tango freut sich somit, seinen
Kunden als erster luxemburgi-
scher Telekommunikationsan-
bieter zwei neue Technologien
für seine Glasfaserpakete an-
bieten zu können: XGS-PON mit
Geschwindigkeiten von bis zu
2 Gbit/s, was mindestens dem
Doppelten der heutigen Höchst-
geschwindigkeit entspricht, und
WiFi 6 für ein optimales WLAN-
Erlebnis zuhause.
In der jüngsten Analyse der

„Worldwide Broadband Speed
League“ rangiert Luxemburg
im Hinblick auf die Geschwin-
digkeit seiner Internetverbin-
dungen weltweit auf Platz 5. Vor
diesem Hintergrund ist Tango,
als erster luxemburgischer An-
bieter, der 1 Gbit/s-Glasfaser-
verbindungen erschwinglich
gemacht hatte, nun auch das
erste Unternehmen, das seinen
Kunden eine völlig neuartige,
zweimal schnellere Glasfaser-
technologie anbietet, die Ge-
schwindigkeiten bis zu 2 Gbit/s
erlaubt. Mit dieser Innovation
baut das Großherzogtum seine

Führungsrolle auf dem Gebiet
der Konnektivität weiter aus.
114 000 Haushalten auf 40 Pro-
zent des Staatsgebiets steht die-
se neue Lösung offen, deren Im-
plementierung Tango auch
künftig vorantreiben wird.
Aus Kundenperspektive steht

dieser Leistungs- und Kapazi-
tätsschub für ein noch reichhal-
tigeres Erlebnis und die De-
ckung des wachsenden

Konnektivitätsbedarfs. Tatsäch-
lich machen der allgemeine
Trend zum Homeoffice (mit
Videokonferenzen, dem Aus-
tausch großer Dateien usw.),
die explosionsartige Zunahme
des Online-Gamings sowie
der Nutzung unterschiedlicher
Streaming-Plattformen, die Viel-
zahl der simultan mit dem Inter-
net verbundenen Geräte inner-
halb eines Haushalts (Smart-

phones, Computer, Tablets,
Smart-TVs, Konsolen usw.) und
die zunehmend bandbreiten-
hungrige Nutzung (4K) eine ent-
sprechend ausgelegte Glasfa-
serverbindung mit ausgezeich-
neten Übertragungsraten un-
verzichtbar.
Doch Luxemburg feiert noch

eine weitere Premiere: das
Marktdebüt der neuen Techno-
logie WiFi 6, die seinen Kunden

zuhause ein optimales WLAN-
Erlebnis erschließt. Mit seinem
neuen WiFi-6-Modem bietet
Tango noch mehr Leistung und
eine höhere Verbindungsstabi-
lität selbst dann, wenn zahlrei-
che Geräte gleichzeitig auf das
Internet zugreifen, eine deutli-
che Steigerung der WLAN-Ge-
schwindigkeiten sowie einen
geringeren Akkuverbrauch der
verbundenen Geräte. C.

Unser Alltag wird
zunehmend digi-
taler. Um dem
entgegenzukom-
men, werden die
Verbindungs-
möglichkeiten
kontinuierlich
ausgebaut und
verbessert.
Foto: Shutterstock

Pour une meilleure protection
contre la fraude digitale

La solution DigitalKYC/KYT de Telindus

La solution de vérification auto-
matisée des identités et des
transactions du leader du sec-
teur numérique facilite la mise
en conformité tout en amélio-
rant la productivité.
La crise sanitaire actuelle

oblige de nombreuses entre-
prises à renforcer leur pré-
sence en ligne d’où un besoin
accru d’une gestion optimisée
et plus rapide de l’authentifi-
cation des identités et des tran-
sactions. Pour cela, Telindus a
développé une solution KYT qui
contribue à détecter les tran-
sactions frauduleuses.

Une solution KYT
s’appuyant sur le Machine

Learning

Les fraudeurs faisant de plus en
plus preuve de créativité, il est
humainement impossible pour
les organisations de contrôler
les millions de transactions ef-
fectuées chaque jour.
Telindus a intégré un module

de Machine Learning dans sa
solution DigitalKYT. La solution
DigitalKYT a déjà été déployée
dans plusieurs grandes ban-
ques européennes dans le ca-
drede la prévention de la fraude
sur les paiements.
Telindus offre des solutions

KYT pour des secteurs d’acti-
vité variés (finance, jeux, santé

en ligne, commerce électro-
nique).
«Notre objectif est d’ex-

plorer et de développer une
nouvelle offre en abordant des
cas d’usage avec nos clients»,
explique Rebecca Marciano,
Digital Business Developer
chez Telindus. «Nous souhai-
tons construire l’avenir du KYC
et de l’identité digitale en nous
appuyant sur des solutions ga-
rantissant une meilleure fiabi-
lité du service et une expé-
rience client fluide grâce à des
interfaces réactives et compa-
tibles avec tous les appareils
mobiles». L’approche de la so-

ciété en matière de transforma-
tion digitale se fonde sur des
méthodes agiles permettant
une production rapide et une
évolutivité aisée, et s’appuie sur
le Design Thinking pour créer
des solutions axées sur le client
et l’utilisateur.
Telindus est un des membre

des Proximus Accelerators, des
sociétés spécialisées qui met-
tent leurs compétences en com-
mun afin de proposer des solu-
tions digitales intégrées à 360°
couvrant de multiples aspects
du parcours de transformation,
tels que la sécurité, l’IOT et l’in-
tégration d’applications. C.

Rebecca Marciano et Frank Roessig de Telindus. Photos: C.

Digitale Alleskönner
Smartphone wird für Senioren unverzichtbar

Das Smartphone hat sich einen
Platz als ständiger Begleiter er-
obert: Sechs von zehn Senioren
nehmen ihre digitalen Alleskön-
ner auch unterwegs mit. Und
nach Ansicht von mehr als 70
Prozent sind die Geräte in vie-
len Situationen des Alltags hilf-
reich. Das ergab die Senioren-
studie „Smart im Alltag“, für die
Emporia Telecom rund 1 100
Bürger über 65 Jahre (DE, A,
CH) befragte. Jeder Zweite er-
klärte, dass das Smartphone das
Leben einfacher mache. Und für
27 Prozent der Umfrageteilneh-
mer bereichere ein „schlaues
Telefon“ den Alltag.
Während des ersten Lock-

downs im Frühjahr 2020 mach-
ten viele Senioren positive Er-
fahrungen mit den digitalen Ge-
räten. So bejahte jeder Zweite

die Frage: „Haben Sie dank
Smartphone mehr Kontakt mit
Menschen?“ Schließlich erlau-
ben Chatapps mithilfe von Vi-
deo auch Gespräche in größe-
ren Runden. Außerdem ist das
Gerät im Alltag für alle mögli-
chen Dinge zu gebrauchen.
Um die Bedienung der Gerä-

te auch digital unerfahrenen
Menschen möglichst leicht zu
machen, haben sich Hersteller
wie der österreichische Anbie-
ter Emporia auf die Fertigung
von Senioren-Smartphones spe-
zialisiert. Dank einer einfachen
Navigation und gut ablesbarer
Bedienfelder ermöglichen die
Geräte Einsteigern einen leich-
ten Übergang in die mobile di-
gitale Kommunikation – und das
ohne Abstriche bei der Funk-
tionalität. djd

Smartphones
helfen, den Kon-
takt mit den Mit-
menschen auf-
recht zu erhalten.
Foto: djd/emporia Tele-
com/iStockphoto/DGLi-
mages
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Gastronomie

Donnerstag, den 17. Dezember 2020

Advertorial: www.regie.lu

Moselle luxembourgeoise

Pinot Noir Précoce
Stadtbredimus Coteaux 2018 AOP

Le Pinot Noir Précoce Stadt-
bredimus Coteaux se pré-
sente à l’œil par une couleur
rouge profonde avec des re-
flets rubis. Au nez franc, dé-
voile des arômes de fruits
rouges mûrs et de réglisse. Au
palais, le vin développe une at-
taque puissante sur les fruits
rouges et les épices avec une
finale équilibrée sur des notes
de cerises et des tanins bien
fondus.

OENOLOGIE

Distinction honorifique
Battin élue marque préférée des résidents luxembourgeois

À la suite d'une vaste étude con-
sommateur (*) réalisée en no-
vembre 2020 par l’organisme
TNS Ilres et ses partenaires Re-
gie.lu & IDP Agency pour le site
topbrands.lu, Battin a été choi-
sie par les consommateurs
luxembourgeois comme leur
marque préférée dans la caté-
gorie «boissons alcoolisées».
Cette catégorie regroupe tou-
tes les marques de bière... mais
aussi de vin, de crémants et de
spiritueux, soit une bonne tren-
taine de marques luxembour-
geoises au total!
Dans le même temps, à la

seconde place du podium, fi-
gure également une autre mar-
que de bière bien connue: Bof-
ferding.
Cette distinction honorifique

vient couronner les efforts con-
sidérables en matière de stra-
tégie marketing du groupe,
comme l’explique Fabien Ce-
sarini, directeur marketing: «ce
qui a permis cette consécra-
tion, c’est l’ADN de la marque
et la consistance dans l’exécu-
tion qui a été faite sur Battin. Au-
jourd’hui, les consommateurs
sont à la recherche d’authenti-
cité et de savoir-faire. C’est un
territoire qui a été identifié il y

a une dizaine d’années pour
Battin, et nous avons réussi à
l’occuper en donnant du plaisir
aux consommateurs tout en
étant «aspirationnels». La stra-
tégie de la marque est fina-
lement assez simple: elle con-
siste à donner du plaisir aux
consommateurs qui aiment les
bonnes choses». Les résultats
de cette étude confirment aussi

que cette incontournable bois-
son houblonnée est synonyme
de convivialité et de partage: les
consommateurs apprécient
Battin et Bofferding, car ces
bières sont 100 % naturelles,
sans additifs et sans conserva-
teurs. Le dynamisme de l’In-
dustrie Brassicole au Luxem-
bourg est donc toujours aussi
fort. C.

Battin a été choisie comme marque préférée dans la catégorie «bo-
issons alcoolisées». Photo: C.

Von wegen langweilig
Knollensellerie gefüllt oder als Strudel

Womit verbinden Sie Knollen-
sellerie? Wahrscheinlich mit
Suppengrün, Eintopf und Wal-
dorfsalat. Doch die knorrige
Knolle mit dem unverwechsel-
baren würzigen und leicht süß-
lichen Geschmack kann viel
mehr.
Kleingewürfelt muss man das

Wintergemüse nur mit Möhren
und Zwiebeln andünsten. Dann
sollte es mit Birnen, Walnüssen
und Roquefort-Käse erst im Blät-
terteig und dann im Backofen
landen – und fertig ist der Selle-
riestrudel.
Knollensellerie sollte beim

Kauf fest und trocken sein. Falls
Blätter vorhanden sind, sollten
sie kräftig grün und frisch aus-
sehen. In Klarsichtfolie oder ein
feuchtes Küchentuch verpackt,
hält sich Knollensellerie bis zu
14 Tage im Gemüsefach des
Kühlschranks.
Da Knollensellerie nach dem

Schneiden schnell braun wird,
beträufelt man die Schnittstel-

len am besten mit Zitronensaft
oder hellem Essig. So bleibt das
Fruchtfleisch schön weiß.

Eine weitere Rezept-Idee für
gefüllten Sellerie:
1. Zwei Knollensellerie gut wa-
schen, in einer Schüssel kom-
plett mit 500 g Meersalz bede-
cken und 1,5 bis 2 Stunden im
Ofen bei 180 Grad garen.
2. Den Boden abschneiden und
die Knollen aushöhlen.
3. 1 Staudensellerie schälen und
die Fäden ziehen – ähnlich wie
bei Rhabarber. Dann in 0,3 cm
große Würfel schneiden, dazu
die Masse aus den Knollensel-
lerie in 1 cm große Stücke zer-
kleinern. Alles zusammenmit 70
ml Traubenkernöl, 30 ml wei-
ßen Balsamico, 1 Bund gehack-
ten Schnittlauch, Salz und Pfef-
fer anmachen.
4. Die Masse kommt in die
ausgehöhlten Knollensellerie
und wird mit Kresse-Quark
getoppt. dpa

Knollensellerie gefüllt
mit Schnittlauch-Stau-
densellerie und Kres-
se-Quark.
Foto: BVEO/dpa-tmn

W_3010_PD01_CD

�� !! #

www.pitz-schweitzer.lu

w
w
w.
pi
tz
-s
ch
w
ei
tz
er
.luLa plus

vieille liqueur
d’abbaye du
Grand-Duché

LeBel-Air, Sport &Wellness
vous propose son

Service “PickUp”
ou Livraison àDomicile
(Echternach / Berdorf / Bollendorf /

Weilerbach / Consdorf)
PassezCommande au 72 9383

TOUS LES JOURS
entre 09h30 et 12h30

Le “PickUp”/Livraison àDomicile se fait
àMidi entre 12h00 et 14h00

Brasserie Beim Adelheid
89A, Grand Rue - L-6310 Beaufort

Tél. : 20 60 05 30 • wwwwwwwwww.beim-adelheid.lu

Menu “A la Carte”
adapté selon les saisons

Soirées Thématiques

Menu du Jour

Banquets & Réceptions

Cep d’or, j’adore
15, route du Vin – L-5429 Hëtttt ermillen

Tél.: +352 76 83 83 – Fax: +352 76 91 91
info@cepdor.lu – www.cepdor.lu
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Vakanz

Samstag und Sonntag, den 27./28. März 2021

Advertorial: www.regie.lu

Der NaturWanderPark delux
Wanderwege vor der Haustür entdecken

23 ausgezeichnete Rund-
wanderwege in den Regio-
nen Éislek – Luxemburger
Ardennen, Müllerthal –
Kleine Luxemburger
Schweiz und Südeifel bilden
gemeinsam den „Natur-
WanderPark delux“.

Tief durchatmen, die frische Luft
in den Lungen spüren, den
leichten Wind auf der Haut – so
fühlt sich ein perfekter Wander-
tag im NaturWanderPark delux
an. Einfach den Alltag verges-
sen und die Natur genießen,
sich treiben lassen und den ver-
lässlichen Wegweisern folgen,
die Sie auf der Tour begleiten.
Eine aufwendige Routenpla-
nung ist nicht notwendig, denn
alle Wege sind als Premiumwe-
ge zertifiziert, was bedeutet,
dass die Ausschilderung eben-
falls ausgezeichnet ist.

Grenzenloses
Naturvergnügen

Vier Naturparke liegen an der
Grenze von Eifel und Luxem-
burg auf dichtem Raum: Die Na-
turparke Südeifel, Nordeifel,
Our und Mëllerdall warten nur
darauf, ihre Naturschätze preis-
zugeben. Befindet man sich ge-
rade in Luxemburg? Oder doch
in Deutschland? Egal, einzig die
Natur bestimmt die Route. Neun
der insgesamt 23 Rundwander-
wege sind grenzüberschrei-
tend und bewegen sich zwi-
schen dem Éislek, dem Müller-
thal und der Südeifel hin und
her.

Die Wege sind von viel land-
schaftlicher Abwechslung be-
stimmt. Sie führen mitten durch
die engen Schluchten des Mül-
lerthal oder des Ferschweiler
Plateaus, die die Elemente im
Laufe der Zeit im Sandstein hin-
terlassen haben, oder entlang
der idyllischen Our. Eisvogel,
Wildkatze und Schwarzstorch
fühlen sich hier wohl und so
manche bedrohte Pflanzenart
hat am Ufer der kristallklaren
Our oder in den Feuchtgebie-
ten, den Mooren oder den Wäl-
dern ihren Standort gefunden.
Aus dem Norden ragen die Hö-
hen der Schneifel in den Natur-
WanderPark delux hinein, Moo-
re, Wasser und Wälder prägen
hier die Region. Über die Süd-
eifel sind weitere Wanderwege
verteilt. Sie führen auch in we-
niger stark besuchte Regionen
wie das Irsental oder das Prüm-
tal.
Die Wanderwege haben Ta-

gestourenlänge zwischen 12
und 25 Kilometern, manche sind
durchaus anspruchsvoll.

Weitere Informationen unter:
www.naturwanderpark.eu

In einer Broschüre sind alle Wege
des NaturWanderPark delux gelistet.

Sie ist erhältlich bei der Eifel Tourismus GmbH,
Kalvarienbergstr. 1, D-54595 Prüm,

Tel.:0049 06551 96560 | info@eifel.info | www.eifel.info
oder in den Tourist-Informationen

Echternach, Vianden und der Südeifel.

Idyllische Ge-
wässer, grüne
Wälder, atem-
beraubende
Aussichten: Die
Routen bieten
jede Menge
Abwechslung.
Fotos: C.

Neun der insgesamt 23 Wanderwege des NaturWanderPark delux
bewegen sich in der deutsch-luxemburgischen Grenzregion.
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FASZINATION NATUR

NATURERLEBNIS VOR DER HAUSTÜR

23 Rundwanderwege in den Regionen Éislek – Luxemburger Ardennen, Müllerthal –
Kleine Luxemburger Schweiz und in der Südeifel. 9 Wege sind grenzüberschreitend, alle Wege
sind als Premiumwanderwege zertifiziert.

Also einfach Wanderschuhe an und los gehen!
Kurze Anfahrtswege – maximale Entspannung in wohltuender Natur.

Information:
Eifel Tourismus GmbH · Kalvarienbergstraße 1 · 54595 Prüm · Telefon: +49 6551 96560 · info@eifel.info
www.naturwanderpark.eu
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Alleine? Vielleicht.
Einsam? Nein!

Signale von Einsamkeit erkennen und ernstnehmen

Corona verschärft die Gefahr
von sozialer Isolation. Zeigen
ältere und pflegebedürftige
Menschen Zeichen von Einsam-
keit, sollten Angehörige und
Pflegekräfte diese wahrneh-
men. Leicht zu erkennen sind
die Signale jedoch nicht immer
– das liegt unter anderem dar-
an, dass das Gefühl nicht zwin-
gend mit der Anzahl der Kon-
takte der Betroffenen zusam-
menhängt.
Worauf man achten sollte:

Wirkt jemand traurig? Oder ist
die Person sehr in der Mobilität
eingeschränkt, sodass sie viel-
leicht ungewollt viel allein ist?
Ansprechen ist der wichtigste
Tipp in so einem Fall. Man soll-
te fragen, was sie oder er sich
mit Blick auf die sozialen Kon-
takte wünscht, und bei der Um-
setzung helfen. Vielleicht ist es
auch sinnvoll, die Wohnsitua-
tion zu ändern.

Alleinsein kann
krank machen

Während Geselligkeit die Ge-
sundheit fördern kann, können
soziale Isolation und Einsam-
keitsgefühle die Psyche belas-
ten und auf Dauer körperlich
krank machen: Depressionen
und Herz-Kreislauf-Erkrankun-
gen sind zwei mögliche Folgen.
Es gilt, die beiden Begriffe

nicht zu verwechseln: Während

soziale Isolation ein objektiver
Zustand mit wenigen sozialen
Kontakten ist, beschreibt Ein-
samkeit das subjektive Gefühl
desAlleinseins. Einsamkeit kann
also auch auftreten, wenn je-
mand viel Umgang hat – zu-
gleich muss jemand, der nur
wenige Kontakte mit anderen
hat, nicht zwangsläufig einsam
sein.
Das Risiko für soziale Isola-

tion steigt im Alter – unter an-
derem, weil es wahrscheinli-
cher wird, dass nahestehende
Personen sterben. Kontaktbe-
schränkungen in der Corona-
Pandemie verschärfen die Si-
tuation momentan zusätzlich.

Kontakt halten –
auch in der Pandemie

Viele Dinge, um Isolation und
möglichen Einsamkeitsgefühlen
vorzubeugen, lassen sich aber
auch in diesen Zeiten umset-
zen. Dazu zählt etwa, dass bei-
spielsweise ein Telefon für die
Pflegebedürftigen stets gut er-
reichbar ist und sie es auch be-
dienen können sollten. Feste
Termine für Telefonate oder,
wenn das möglich ist, Besuche
sind förderlich.
Gleiches gilt für regelmäßige

Aktivitäten, seien es kleine Aus-
flüge oder einfach nur gemein-
sames Rätseln oder Zeitungle-
sen. dpa

Eröffnung

Hypnosetherapie
Praxis & Fortbildungszentrum Thermedica in Esch/Alzette

Die Praxis & Fortbildungszen-
trum Thermedica ist speziali-
siert in klinischer Hypnothera-
pie nach Milton Erickson und in
hypno-systemischer Beratung.
Diese Verfahren werden einge-
setzt bei Angst-, Panikstörun-
gen und Phobien wie z.B. Flug-
angst, Angst beim Autofahren,
Angst vor Zahnarztbehandlun-
gen oder Klaustrophobie.
Außerdem bei Schlafstörun-
gen, leichten Depressionen,
Essstörungen, zur Nikotinent-
wöhnung und zur Gewichtsre-
duktion. Gute Wirksamkeit er-
bringt die klinische Hypnothe-
rapie ebenfalls in der Schmerz-
therapie, sowohl bei akuten
Schmerzen (z.B. bei Zahnarzt-
behandlungen und zurGeburts-
vorbereitung) als auch bei chro-
nischen Schmerzen (chroni-
schen Rückenschmerzen, Mi-
gräne, Phantomgliedschmer-
zen). Außerdem auch bei Er-
krankungen, die aufgrund der
körperlichen Symptome eine
emotionale Belastung darstel-
lenwie z.B. das chronische Reiz-
darmsyndrom, Asthma bron-
chiale, rheumatoide Arthritis,
Tinnitus. Im hypno-systemi-
schen Coaching werden part-
nerschaftliche, familiäre, sozia-
le und berufliche Konflikte be-
arbeitet. Aktuell wird die Bera-

tung ebenfalls häufig eingesetzt
zur Unterstützung von Klienten
in schwierigen Lebenssituatio-
nen aufgrund der Covid19-Kri-
se. Im Coaching werden Lö-
sungen entwickelt, die sowohl
den Klienten stärken als auch
das Gleichgewicht zu seinem
Umfeld wieder herstellen.
Sandy Muller, Gründerin der

Praxis Thermedica, hat neben
einem Fernstudium in Psycho-
logie, eine zweijährige prakti-

sche Ausbildung in klinischer
Hypnotherapie und hypno-sys-
temischer Beratung beim Mil-
ton Erickson Institut in Köln ab-
solviert. Die klinische Hypno-
therapie, dessen Wirksamkeit
vom wissenschaftlichen Beirat
Psychotherapie anerkannt wur-
de, nutzt automatische und un-
bewusste Denkmuster, Emotio-
nen und Verhaltensweisen als
neue Lösungsmöglichkeiten zur
Symptom- und Konfliktbewälti-
gung. In der modernen „Hyp-
notherapie nach Milton Er-
ickson“ wird überwiegend mit
Kommunikationstechniken ge-
arbeitet, d.h. der Klient bleibt
während der hypnotherapeuti-
schen Intervention im Ge-
spräch mit dem Hypnothera-
peuten und behält die eigene
Kontrolle.
Weitere Informationen finden

Sie unter www.thermedica.lu.
Einzel-, Paar,- und Gruppenge-
spräche werden in den Spra-
chen luxemburgisch, deutsch
und französisch angeboten. Zu-
künftig werden auch Hinweise
zu Workshops, Vorträgen und
Informationsabenden auf der
Homepage veröffentlicht.

Thermedica
173, rue de Belvaux – L-4026 Esch-Alzette
Tel.: 621 396 866 | www.thermedica.lu

Immunstark durch die Allergiezeit
So lässt sich die Heuschnupfensaison besser überstehen

Hurra, die schöne Jahres-
zeit ist da! Aber mit ihr lei-
der auch die neue Nies- und
Schniefsaison für Heu-
schnupfenpatienten. Mit
der Freude über die stei-
genden Temperaturen ist es
also für manch einen
schnell wieder vorbei.

Erst starten die Frühblüher Ha-
sel, Weide und Birke mit der
Verbreitung ihrer Pollen, im
Laufe des Sommers folgen dann
zahlreiche weitere allergieaus-
lösende Pflanzen, zum Beispiel
Gräser, Getreide wie Roggen
und Kräuter wie Spitzwegerich,
Beifuß und die besonders ag-
gressive Ambrosia. Manch
einer kommt so von Februar bis
Oktober kaum zur Ruhe.

Das überschießende
Immunsystem regulieren

Heuschnupfen, medizinisch
auch allergische Rhinitis ge-
nannt, ist die am weitesten ver-
breitete allergische Erkran-
kung. Die Ursache ist eine über-
schießende Reaktion des Im-
munsystems, das eigentlich
harmlose Stoffe wie Pflanzen-
pollen, Hausstaub oder Tierhaa-
re als gefährlich einstuft und oft
heftig bekämpft. Die Folge sind
Niesattacken, geschwollene
Schleimhäute und juckende, trä-
nende Augen. Da das die Le-

bensqualität auf Dauer empfind-
lich beeinträchtigt, ist Abhilfe
gefragt. So lassen sich die Sym-
ptome beispielsweise mit ver-
schiedenen Medikamenten be-
kämpfen, und eine Hyposensi-
bilisierung kann den Körper an
einzelne Allergene gewöhnen
und so unempfindlicher ma-
chen. Einen anderen Ansatz bie-
tet das vom Robert-Koch-Mit-
arbeiter Dr. Carl Spengler ent-
wickelte Kolloid K. Es enthält
speziell ausgesuchte Antigene
und Antikörper in verdünnter
Form, die das körpereigene Im-
munsystem regulieren und da-
mit die Allergiebereitschaft sen-
ken sollen. Damit können nicht
nur die Symptome gelindert
werden, sondern allergische
Reaktionen ganz ausbleiben.

Langfristiges
Abwehrtraining

Wer jetzt anfängt, sich die Au-
gen zu reiben und ständig zum
Taschentuch zu greifen, kann
die Behandlung sofort starten.
Die Lösung wird einfach mehr-
mals täglich in die Ellenbeuge
oder direkt in die Nase ge-
sprüht. Über mehrere Pollen-
saisons fortgesetzt, wird auf die-
se Weise das Abwehrsystem
immer besser trainiert und die
Furcht vor dem nächsten Nies-
anfall irgendwann vielleicht völ-
lig überflüssig. djd

Ohne lästige Heuschnupfensymptome lässt sich die warme Jahreszeit unbeschwert genießen.
Foto: djd/Spenglersan/by-studio – stock.adobe.com
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ADVERTORIAL: FORMATE FÜR IHRE REDAKTIONELLE KOMMUNIKATION 
Innovative PR-Lösungen durch redaktionelle und preisgünstige Kommunikation und außergewöhnliche Sichtbarkeit,
die dafür sorgen, dass Ihre Tätigkeit, Ihre Produkte und/oder Dienstleistungen ins rechte Licht gerückt werden.

Advertorial 1880 
3.960 €

FORMAT

5 Sp. x 376 mm
 5.000 Zeichen

3 Fotos

REDAKTIONSSERVICE 
290 € 

Advertorial 700 
1.700 €

FORMAT

5 Sp. x 140 mm
 2.200 Zeichen

2 Fotos
   

REDAKTIONSSERVICE 
240 €

Advertorial 500 
1.130 €

FORMATS

3 Sp. x 165 mm 
5 Sp. x 100 mm
 1.800 Zeichen

1 Foto
  

REDAKTIONSSERVICE 
180 €

Advertorial 400 
910 €

FORMAT

3 Sp. x 125 mm
 1.200 Zeichen

2 Fotos
 

REDAKTIONSSERVICE 
180 €

Advertorial 300  
790 €

FORMATS

2 Sp. x 150 mm 
3 Sp. x 100 mm
 1.000 Zeichen

1 Foto
 

REDAKTIONSSERVICE
180 €

MATERIAL UND DATENÜBERMITTLUNG 
Veröffentlichung ohne Logo. Anzahl der Zeichen schließt Leerzeichen mit ein. Texte im Word-Format und die Fotos (Bildau-
flösung: min. 150 dpi) werden vom Kunden zu Verfügung gestellt und an ac@regie.lu übermittelt (ein Probeabzug inklusive).

FRISTEN 
Buchung und Abgabe der Druckunterlagen: 1 Woche vor Erscheinen. 
Druckfreigabe durch den Kunden (Rückgabe Probeabzug): spätestens 2 Tage vor Erscheinen.

KOMMUNIZIEREN SIE CROSSMEDIAL!  
Die Kombination Ihrer Print+Online-Präsenz ermöglicht Ihrer Kommunikation
eine weitaus höhere Reichweite.             

Einfach, schnell und automatisiert: Ihr Advertorial auf Wort.lu digitalisiert 
und garantiert Ihnen zusätzliche Präsenz auf unserer Homepage und auf jeder Artikel-Seite 
während einer Woche. Ihre Inhalte werden in Form eines Online-Artikels dargestellt.

❯ ❯

Ihr Advertorial                                            Teaser auf Homepage
+ Artikelseiten auf Wort.lu                                                    
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auf Wort.lu  
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Kollektivseite 
Sie sind Gewerbetreibender, Unternehmer, Handwerker oder Gastronom?
Sie haben eine Veranstaltung oder ein Jubiläum, eine (Wieder-) Eröffnung oder einen Tag der offenen Tür zu bewerben oder möchten
Ihre Tätigkeiten besonders in den Fokus stellen? Machen Sie mit einer komplett individuell gestalteten PR-Seite auf sich aufmerksam! 
Sichtbarkeit, Glaubwürdigkeit und Wirksamkeit! 

REDAKTIONELLER TEIL
Ihr Unternehmensporträt

Redaktions- und
Layoutservice stellen

wir Ihnen kostenlos bereit.

ANZEIGENTEIL
Ihre Zulieferer und Partner
tragen durch eine Anzeige
zur Finanzierung der  
Ausgabe bei. Ihr Können 
kommt bei potenziellen 
Kunden inLuxemburg  
besonders zur Geltung!

Regie.lu übernimmt den
Kontakt zu Ihren Zulieferern.

BEISPIELE FÜR FORMATE UND PREISE 
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(3 Sp.) 149 x 50 mm 775,50 €

(3 Sp.) 149 x 100 mm 1.551 €

IHRE ANZEIGE 
Mindestformat von (2 Sp.) 98 x 100 mm
zum Preis von 1.034 €. 
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Spécial Restaurant Mathes Restaurant Mathes Spécial

Samstag und Sonntag, den 25./26. September 2021 Samstag und Sonntag, den 25./26. September 2021

Un joli cadre
pour les plaisirs de la table

Le Restaurant Mathes à Ahn conjugue gastronomie avec convivialité

S’il y a une adresse gastrono-
mique au bord de la Moselle
luxembourgeoise qu’on n’a
pas vraiment besoin de pré-
senter, c’est bien le Restau-
rant Mathes à Ahn. Et pour-
tant! Depuis que le jeune Bob
Mathes, le cadet de la fa-
mille a repris les rênes de
l’établissement, un vent nou-
veau souffle sur la Route du
Vin.

Par F rank Weyr i ch

Assisté par sa compagne Sarah,
ainsi que par sa sœur Anne, il a
su créer un havre de bien-être où
il fait bon se ressourcer. Situé à
20 minutes de la capitale par l’au-
toroute de Trèves, sortie 12, il
n’en faut pas plus pour trouver
cette adresse où plaisirs de la
table riment avec détente. Pan-
démie aidant, l’équipe dynami-
que a refait une terrasse pour
banquets, derrière la maison où
le client est assis à l’ombre
d’arbres donnant un air certain de
vacances.
D’ailleurs il s’agit là d’une sorte

de fil rouge qui se retrouve à tous
les stages du séjour au restau-
rant. «Ce qui nous importe, sou-
ligne Bob Mathes, c’est de créer
une ambiance de détente où nos
clients se sentent à l’aise.» Le di-
manche, la terrasse se prête à
merveille pour prendre un apéro,
tel qu’un vieux Riesling à la li-
queur de pêche ou un verre de
crémant du village. Sachant que
JimMathes senior, le fondateur du
restaurant, était œnologue de for-
mation, issu d’une famille de vi-
gneron, il n’est que logique de re-
trouver une carte des vins avec
environ 200 références de la seu-

le Moselle luxembourgeoise, en
plus toutes les régions viticoles
du monde.

Une cuisine raffinée,
mais abordable

Un autre coup de pouce dans le
rajeunissement était en octobre
2019 l’arrivée du chef de cuisine
Lucio Richiardi. Ce natif du Chili
a fait ses armes en France avant
de passer par l’Airfield près de
l’aéroport. C’est avec parcimo-
nie qu’il allie la cuisine dite fran-
çaise avec des pincées de cui-
sine latino-américaine. Par con-
tre il y a sur la carte deux mets
qui ont statut demonument et qu’il

ne touche pas comme il l’expli-
que avec le sourire: «Quand je
suis arrivé, on m’a dit que je pou-
vaisfaire ce que je voulais à con-
dition de ne pas toucher ni à la fri-
ture de la Moselle, ni au brochet
à la sauce Riesling. Donc ces
deux continuent à être préparés
comme dès les débuts du res-
taurant il y a 70 ans.»
Lors du passage de témoin en

cuisine, son prédécesseur l’a ini-
tié au secret des dieux gastrono-
miques mosellans. Pour souli-
gner le côté convivial, un menu
lunch servi à midi offre un repas
à entrée-plat-dessert à 42 Euros
ce qui pour une cuisine raffinée

Le restaurant chic et moderne offre une vue sur la Moselle. Photos: C.

Bob Mathes et son équipe se font un plaisir de vous créer une ambiance agréable, riche en saveurs.

SUNNEN
HOFFMANN

DOMAINE VITICOLE

VITICULTEUR - NEGOCIANT EN VINS
1er Domaine Luxembourgeois en agriculture biologique

Le spécialiste du vin bio au Luxembourg

Premier domaine viticole de

la Moselle luxembourgeoise

en agriculture biologique

Vins fins, crémants et jus de raisins

6, rue des Prés | L-5441 Remerschen | caves-sunnen.lu
Tél (+352) 23 66 40 07 | info@caves-sunnen.lu |

A RO ENC LE
otre garant de qualité depuis 1969
LA PROVENCALE
votre garant de qualité depuis 1969

L’adresse des chefs

Domaine Viticole

online-shop : shop.cremant.lu

le terroir au verre
LES CRUS DU WINTRANGE FELSBERG

DUHR frères
25, rue de Niederdonven

L-5401 AHN

www.duhrfreres.lu

FONDÉ EN 1689

VINS ET CRÉMANTS

PUNDEL-HOFFELD / PUNDEL-ERR
Vins et crémants - Moselle luxembourgeoise

21-25 route du Vin, L-6841 MACHTUM

Dégustation et vente tous les jours sur rendez-vous
Tél. 750276 / cpundel@pt.lu / www.pundel-hoffeld.lu

Ahn

Wormeldange

Grevenmacher

Niederdonven

Oberdonven

sortie
Flaxweiler

sortie
Potaschberg

M
os
el
le

A1

A1

12

13

AHN/MOSELLE · Tel 76 01 06

RESTAURANT MATHES
Profitez de notre terrasse
pendant l’automne.
Meilleur accès par A1
direction Wasserbillig

sortie 12.

Congé annuel du:
27/12/2021 au 14/01/2022

restaurant-mathes.lu

Horaires d'ouvertures:
Mercredi, Jeudi,
Vendredi, Samedi
12:00h - 14:00h
19:00h - 21:30h

Dimanche à midi

Lundi et Mardi fermé
(sauf banquets à partir

de 15 personnes)

76 00 81-1 | www.ruppert.lu

DRINKSHOP VINOTHEIK GAARDENARTIKEL BLUMMEN

Vins et Crémants Luxembourg

7 rue de la Résistance L-5401 Ahn Luxembourg
Tél. +352 76 02 08 | Fax +352 76 93 28 | berna@pt.lu

FRISTEN  
Beginn der Akquise: Spätestens 1 Monat vor dem vereinbarten Erscheinungsdatum 
Buchung Und Abgabe Der Druckunterlagen: 1 Woche vor Erscheinen
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Bauen & Wunnen by Wortimmo.lu  
Die Rubrik für das Handwerk, die Immobilienbranche und ihre Dienstleister   
Wöchentlich 
- Die mehrseitige Rubrik rund um die Themen Bauen, Handwerk und dessen Dienstleister
- Die Vitrine Ihres Unternehmens mit vielen Tipps und Tricks für unsere Leser und Ihre zukünftigen Kunden 
Monatlich
- Die monatliche, klammergeheftete und themenreiche Immobilienbeilage
- Eine Beilage als Plattform Ihrer Expertise und Professionalität

Erscheint mittwochs

Mittwoch, den 19. Juni 2024

Revêtements de sols

Le club des cinq
Symbole de performance et de style

Quand les grands (aussi)
jouent auMeccano!

STANDARDFORMATE

FORMATE P

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 4.082 €

1/1 Seite  
Prima Posta (5 Sp.) 251 x 376 mm 4.368 €

1/1 + 1/1 Seite 
Panoramaseite zentral (10 Sp.) 528 x 376 mm 7.514 €

1/2 Seite (5 Sp.) 251 x 188 mm 2.327 €

Preis mm/Sp. / / 5,17 €

STANDARDFORMATE  

FORMATE

1/1 Seite 230 x 295 mm 3.058 €

1/2 Seite 230 x 140 mm 2.141 €

1/1 + 1/1 Seite 
Panoramaseite 460 x 295 mm 6.116 €UMSCHLAGSEITEN

Bande Titelseite (5 Sp.) 251 x 50 mm 2.535 €

C2 (5 Sp.) 251 x 376 mm 4.628 €

C3 (5 Sp.) 251 x 376 mm 4.303 €

C4 (5 Sp.) 251 x 376 mm 5.057 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 230 x 295 mm 3.975 €

C3 230 x 295 mm 3.517 €

C4 230 x 295 mm 4.587 €

FRISTEN
Buchung und Materialabgabe: Freitag (Vormittag) vor Erscheinen

Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu 
Sonderausgaben im Magazinformat

ERSCHEINUNGSKALENDER

 ERSCHEINUNGSDATUM

19. März 2025

24. September 2025

FRISTEN
Buchung und Materialabgabe: 10 Werktage vor Erscheinen

Bauen & Wunnen by Wortimmo.lu 
Ausgaben im Format Luxemburger Wort
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THEMENKALENDER  
BAUEN & WUNNEN BY WORTIMMO.LU
MONATLICHE, KLAMMERGEHEFTETE BEILAGE

BAUEN & WUNNEN BY WORTIMMO.LU
WÖCHENTLICHER THEMENKALENDER

VERÖFFENTLICHUNG
MITTWOCH

- Heizung und Dämmung 22. Januar 2025

Retrospektive 2024 und Perspektive 2025 29. Januar 2025

- Wohnküchen 5. Februar 2025

- Dach, Gerüste und Fassaden 12. Februar 2025

Welche Steuerregelungen und finanziellen Hilfen sind möglich? 26. Februar 2025

- Energiemanagement 5. März 2025

- Badezimmer, Sanitäranlagen und Fliesen 12. März 2025

Neue Bauprojekte * 19. März 2025

- Sicherheit und Domotik 26. März 2025

- Metallkonstruktionen 2. April 2025

Wie kann man seinen Kauf zum besten Zinssatz finanzieren? 23. April 2025

- Wellness und Sauna zu Hause 30. April 2025

- Natur- und Kunststein 7. Mai 2025

- Wohnen mit Holz (Parkett, Treppen) 14. Mai 2025

Der Einfluss des Energieindexes beim Verkauf einer Immobilie 21. Mai 2025

- Schlüsselfertig bauen 4. Juni 2025

- Umweltbewusstes Bauen 11. Juni 2025

- Bodenbeläge 18. Juni 2025

Versicherungen, Garantien und Schutzmaßnahmen 25. Juni 2025

- Umzug und Einrichtung 2. Juli 2025

- 
Schränke auf Mass, Einbauschränke und begehbare 
Kleiderschränke

17. September 2025

Home Expo - Neue Bauprojekte * 24. September 2025

- Sicherheit und Domotik 1. Oktober 2025

- Innen- und Außenrenovierung 8. Oktober 2025

- Neue Unternehmen in Luxemburg 15. Oktober 2025

Ökologisches Haus 22. Oktober 2025

- Öfen und Kamine 29. Oktober 2025

- Fenster und Türen 12. November 2025

- Innenausbau 19. November 2025

Die letzten Gelegenheiten des Jahres, um eine Immobilie zu kaufen 26. November 2025

- Keller- und Dachbodenausbau 3. Dezember 2025

* Magazinformat: 230 x 295 mm
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WERBEBEILAGEN

 
DRUCK + VERTEILUNG LANDESWEITE VERTEILUNG

DIN A4

INKLUSIVE DIGITALISIERUNG

SEITEN-
ZAHL FORMAT PAPIER 

QUALITÄT

Montag-Freitag 
43.600 

Exemplare

Samstag 
44.600

Exemplare

2 DIN A4 200 g/m2 
Flyer 10.096 € 10.434 €

4 DIN A4 115 g/m2 
1 Falz 11.967 € 12.421 €

8 DIN A4 80 g/m2  
Falzklebung 12.676 € 13.132 €

12 DIN A4 80 g/m2  
Falzklebung 14.339 € 14.878 €

16 DIN A4 60 g/m2  
Falzklebung 14.339 € 14.878 €

 IMPRESSION + DISTRIBUTION IMPRESSION + DISTRIBUTION 

  
DRUCK + VERTEILUNG LANDESWEITE VERTEILUNG

GROSSFORMAT

INKLUSIVE DIGITALISIERUNG

SEITEN-
ZAHL FORMAT PAPIER 

QUALITÄT

Montag-Freitag 
43.600 

Exemplare

Samstag 
44.600

Exemplare

4 275 x 400 mm 200 g/m2 
1 Falz* 17.100 € 18.439 €

8 275 x 400 mm 150 g/m2 
1 Falz* 20.162 € 21.688 €

12 275 x 400 mm 90 g/m2 
1 Falz* 20.962 € 21.649 €

16 275 x 400 mm 90 g/m2 
1 Falz* 24.274 € 25.988 €

 
* nicht geheftet 
 

Print & Supply / INKLUSIVE DIGITALISIERUNG

Print&Supply ist eine vollständige Lösung, die den Druck, das Einlegen und die Verteilung Ihrer Werbebeilage kombiniert. 
Digitalisieren Sie zusätzlich Ihre Print&Supply Beilage und steigern Sie die Wirkung Ihrer Foldering-Werbeaktion! 
Einfach, schnell und effektiv: Die Digitalisierung Ihres Faltblatts verschafft Ihnen eine zusätzliche crossmediale 
Sichtbarkeit bei den Lesern von Wort.lu und den Abonnenten des E-Papers.

Ihre 
Print & Supply-Beilage 
im Luxemburger Wort

„Anzeigengalerie“  
als Karussell

Homepage + Artikel-Seiten 
auf Wort.lu

 
35.000 Impressions

Mini-Kundenwebsite  
auf Wort.lu inklusive 

Kontaktdaten, Darstellung 
der Printanzeige

und Link zu Ihrer Website
 

Wert 500 €
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Luxem
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Wort: 2
,90 €

Cosplay
er David

Mond im
Intervie

w Seite 50
-51

Freitag,
den 16. F

ebruar 2
024

Nummer
40 / Jahr

gang 176

Fü r Wahrhe i
t und Rech t

Das „grün
e“ Bettelv

erbot

in Bussen, Z
ügen und Tram

Déi Gréng lehnen das Verb
ot in der Hauptstad

t ab. Ein
Gesetzese

ntwurf der P
artei

vom Oktober 20
23 sieht e

ine ähnliche
Maßnahme in öffentlic

hen Verkehrs
mitteln vor

Luxemburg. Die Grünen haben sich zu-

sammen mit anderen
Opposition

spar-

teien gegen das Bettelverb
ot in der

Hauptstadt
ausgespro

chen, mit dem Ar-

gument, für da
s Verbot geb

e es keine
ge-

setzliche
Basis und es verstoße

gegen

die Menschenre
chtskonve

ntion. Zu-

gleich aber hat der grüne Abgeordn
ete

und frühere Transpor
tminister Fran-

çois Bausch im vergangen
en Oktober

nach den Wahlen einen Gesetzentw
urf

auf den Weg gebracht,
der das Betteln

verbietet
– und zwar in öffentlich

enVer-

kehrsmitteln. Wer trotzdem
bettelt,

muss 25 Eur
o Strafe zahlen.

Beide Verbote verfolgen
dasselbe

Ziel: Die politisch
Verantwortlichen

wollen für mehr Sicherhei
t und Ord-

nung sorgen und Zuwiderhandl
ungen

sanktionie
ren. Inwiefern untersche

iden

sich beide Texte? Und: Darf der Ge-

setzgeber
das Betteln in Zügen, Bu

ssen

und Tram verbieten
, wenn das Betteln

ein Menschenre
cht ist? Diese Fragen

hat das „Luxemburger Wort“ mit dem

Anwalt Sébastien
Couvreur

bespro-

chen.
Politik, Se

ite 2-3

Bleibt das
Betteln im öffentliche

n Transport
erlaubt?

Foto: Ger
ry Hubert

y

Europasch
ule in Junglinste

r soll wac
hsen

Die Kosten des Proje
ktes bela

ufen sich auf 58,7 M
illionen Euro

Junglinste
r. Das „Lënster

Lycée“ soll in

Zukunft ausgebaut
werden. Die zustän-

dige Parlamentskommission hat kürzli
ch

einen Gesetzesen
twurf gebilli

gt, der den

Bedarf an
der Erweiterung des Schulan-

gebots festhält. A
ls Grund für die Auf-

stockung n
ennen dieMitglieder d

er Kom-

mission das steigende
Interesse

am Bil-

dungsang
ebot nach dem europäisc

hen

Schulmodell. Der Neubau soll mehr Platz

für die Grundschül
er bieten und südlich

des Lyzeums, neben dem bestehend
en

Modulgebäu
de errichtet

werden. Das

zwei Hektar große Grundstück
gehört

dem Staat. Die Kosten des Projektes
be-

laufen sich auf 58,7 Millionen Euro. Die

Bauarbeit
en sollen nach Angaben des Mi-

nisterium
s für Mobilität und öffentlich

e

Arbeiten
Ende 2025 beginnen

und vor-

aussichtlic
h Anfang 2029 abgeschlo

ssen

werden.
Luxemburg, Seit

e 14-15
Die Interna

tional Sch
ool in Junglinste

r soll ausg
ebaut werden

Foto: Ger
ry Hubert

y

Noch nicht alle
Cenaro-

Kunden entschädi
gt

Luxemburg. Als
das Immobilienun

ter-

nehmen Cenaro Ende 2022 in Schief-

lage geriet und
schließlic

h unter der

Schuldenl
ast zusammenbrach,

bang-

ten mehr als 100 Familien um die

Wohnungen
und Häuser, die das

Unternehm
en für sie baute. Wie steht

es um die Fertig
stellungsg

arantien re-

spektive die Entschädi
gung der Käu-

fer? In der Hälfte der Fälle
sei inzwi-

schen die Frage der Entschädi
gung

geklärt, te
ilt der Versicherer

mit. Die

Justiz ermittelt unte
rdessen weiter in

der Affäre
. Wirtschaft, S

eite 42-43

Leitartike
l

Energiepr
eise kann

man

nicht ewig
deckeln

Es gibt Ford
erungen,

die Energie-

preisbrem
se in Luxemburg auch

nächstes
Jahr beizubeha

lten. Und

dann ist die Wende gelungen
und

die Preise sind gefallen?
Mit Si-

cherheit n
icht. Der Weg hin zu er-

neuerbare
n Energien

wird teurer

und dauert länger als erwartet.

Auch weil es an Technolo
gieof-

fenheit fe
hlt.

Seite 2

Auf wort.
lu

Die wicht
igsten

Nachricht
en

des Tages

Internatio
nale Küns

tler-

residenz i
m Cube 521

Marnach. Fünf Tage vollgepac
kt mit

einem intensiven
, musikalisch

en Pro-

gramm: Das Luxemburger All
roundta-

lent Pol Belardi ist seit Montag mit

drei weiteren internatio
nalen Jazzmu-

sikern imCube 521 i
nMarnach in einer

Künstlerr
esidenz. Z

um Abschluss
des

sogenannt
en „Artist Re

ndezvous“
gibt

das Quartett ein Konzert.
Das „Lu-

xemburger W
ort“ hat di

e Künstler b
ei

den Proben besucht und mit Pol Be-

lardi gesp
rochen.

Kultur, Se
ite 46-47

an Ärem
Cactus.

Entdeck
t elo sch

onn

eis besc
ht Offe

re vun

der näc
hster W

och.

Mein Stil.
Mein CABINET.

Mein Stil.
Mein CABINET.

Ihre digitalisierte 
Werbebeilage blätterbar 

im E-Paper
 

Wert 1.500 €

+ +

Luxemburger Wort E-Paper Wort.lu/Smart Ads

N E W

N E WN E W
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

Gelieferte Werbebeilagen 
LANDESWEITE VERTEILUNG

ANZULIEFERNDE MENGE
GEWICHT

Montag-Freitag 
43.600  

Exemplare

Samstag 
44.600

Exemplare

<20 g 9.608 € 10.930 €

21 - 40 g 10.292 € 11.712 €

 41 - 60 g 10.974 € 12.495 €

61 - 80 g 11.656 € 13.268 €

81 - 100 g 12.870 € 14.832 €

101 - 120 g 13.552 € 15.614 €

Fitness & Health

2 0 1 9
2 0 2 0

F I T N E S S  B Y  F R E E L A N D R E ’ S
E Q U I P M E N TS  &  ACC E S S O R I E S

5 45
0512

00000
8

60018

Luxem
burger

Wort: 3
,00 €

Lesetipp
s der Erw

uesseBi
ldung zu

r Oktave
Glaube,

Seite 28
-29

Samstag
und Sonn

tag, den
6./7. Ma

i 2023

Nummer
106 / Jah

rgang 17
5

Fü r Wahrhe i
t und Rech t

London
im Krönungsf

ieber

Die Inthronis
ierung von Charles I

II. faszin
iert Menschen

auf der g
anzen Welt –

wirft aber
erneut Fr

agen nach Legitimität und Zukunft
der Monarchie

auf

London. M
it großem

Pomp wird Charles

III. heute
als 40. britisc

her Monarch in

der Westminster Abb
ey gekrönt. A

n der

Zeremonie nehmen nach Angaben
des

Palasts m
ehr als 2.2

00Menschen aus 203

Ländern teil, darun
ter etwa 100 Staats-

chefs sowie Vertreter anderer Königs-

häuser. L
uxemburg ist mit Großherzo

g

Henri und
Großherzo

gin Maria Teresa

in London vertreten
. Dabei ist n

icht je-

der mit den pompösen Feierlichk
eiten

einverstan
den. Befür

worter argu
mentie-

ren, die mit Steuerg
eld finanziert

e Krö-

nung von Charles III. stärke
die „Soft

Power“ des Landes. D
och die Zeremo-

nie mit goldenen
Kronen und glänzen-

den Roben wirft auch
Fragen nach der

demokratisch
en Legitimation von ge-

krönten Staatsobe
rhäuptern

im Allge-

meinen auf. Und sie wirft noch ein

Schlaglich
t auf eine

ganz andere Frage,

die den britischen
Royals unangene

hm

ist: Wie groß ist eigent
lich ihr Vermö-

gen? Politik, Se
ite 8-9

Analyse &
Meinung, Se

ite 12

Wirtschaft,
Seite 80-8

1

Zur Krönu
ng von König Charles II

I. werden Hunderttau
sende Zus

chauer in
der britisc

hen Hauptstadt
erwartet.

Foto: AFP

Jungels b
remst

die Erwar
tungen

Pescara.
Der 106. Giro d'Italia be-

ginnt am Samstag mit dem ersten von

drei Einze
lzeitfahre

n. Mit dabei s
ind

auch drei Luxe
mburger: Bo

b Jungels,

Alex Kirsch und Michel Ries.

Für Jungels handelt es sich um eine

Rückkehr
zu der Rundfahr

t, bei der

der ehemalige Träger des Rosa Tri-

kots schon für Furore sorgte. D
ies-

mal sind die Voraussetz
ungen ande-

re. Der 30-Jähr
ige befindet s

ich nicht

in Bestform
und wird vor allem

in der

ersten Hälfte des Rennens
Helfer-

dienste verrichten
. Sport, Sei

te 90-91

Foto: Serg
e Waldbil

lig

Schengen
macht Schl

uss

mit Valentin
ys Büro

Remerschen.
Die Gemeinde Schen-

gen und das Büro
des Star-A

rchitek-

ten François
Valentiny

gehen ge-

trennte Wege. Die Gemeinde löst

zwei Verträge zu Planunge
n für den

neuen Schulcam
pus auf. E

s gebe „ke
i-

ne Basis mehr für eine Zusammen-

arbeit“, m
eint Bürg

ermeister Michel

Gloden. In
letzter Zeit habe es nur

nervenau
freibende

Diskussion
en,

aber kein
e Fortschrit

te gegeben.
Das

Büro reagiert enttäusch
t. Von den

Vorwürfen habe man keine Kennt-

nis.
Luxemburg, Seit

e 20-21

Leitartike
l

Schulters
chluss üb

er

den Atlantik h
inweg

Gerade am 9. Mai, dem Europa-

tag, muss über europäisc
he Ver-

teidigung
gesproche

n werden. Ein

autonomes, selbstb
ewusstes Eur

o-

pa kann jedoch nicht gleichbe-

deutend
sein mit einer Entfer-

nung von den USA.
Seite 2

Anlageberatu
ng: Es kommt

auf das richtig
e Know-how an

In einem komplexen
Umfeld kan

n profession
elle Hilfe go

ldwert sein

Seite 30 und 31

ANZEIGE

5 450512 000008

60018

Luxemburger Wort: 3,00 €

Lesetipps der ErwuesseBildung zur Oktave Glaube, Seite 28-29

Samstag und Sonntag, den 6./7. Mai 2023 Nummer 106 / Jahrgang 175Fü r Wahrhe i t und Rech t

London
im Krönungsfieber
Die Inthronisierung von Charles III. fasziniert Menschen auf der ganzen Welt –
wirft aber erneut Fragen nach Legitimität und Zukunft der Monarchie auf

London. Mit großem Pomp wird Charles
III. heute als 40. britischer Monarch in
der Westminster Abbey gekrönt. An der
Zeremonie nehmen nach Angaben des
Palasts mehr als 2.200Menschen aus 203
Ländern teil, darunter etwa 100 Staats-
chefs sowie Vertreter anderer Königs-
häuser. Luxemburg ist mit Großherzog
Henri und Großherzogin Maria Teresa

in London vertreten. Dabei ist nicht je-
der mit den pompösen Feierlichkeiten
einverstanden. Befürworter argumentie-
ren, die mit Steuergeld finanzierte Krö-
nung von Charles III. stärke die „Soft
Power“ des Landes. Doch die Zeremo-
nie mit goldenen Kronen und glänzen-
den Roben wirft auch Fragen nach der
demokratischen Legitimation von ge-

krönten Staatsoberhäuptern im Allge-
meinen auf. Und sie wirft noch ein
Schlaglicht auf eine ganz andere Frage,
die den britischen Royals unangenehm
ist: Wie groß ist eigentlich ihr Vermö-
gen?

Politik, Seite 8-9
Analyse & Meinung, Seite 12

Wirtschaft, Seite 80-81

Zur Krönung von König Charles III. werden Hunderttausende Zuschauer in der britischen Hauptstadt erwartet. Foto: AFP

Jungels bremst
die Erwartungen

Pescara. Der 106. Giro d'Italia be-
ginnt am Samstag mit dem ersten von
drei Einzelzeitfahren. Mit dabei sind
auch drei Luxemburger: Bob Jungels,
Alex Kirsch und Michel Ries.
Für Jungels handelt es sich um eine
Rückkehr zu der Rundfahrt, bei der
der ehemalige Träger des Rosa Tri-
kots schon für Furore sorgte. Dies-
mal sind die Voraussetzungen ande-
re. Der 30-Jährige befindet sich nicht
in Bestform und wird vor allem in der
ersten Hälfte des Rennens Helfer-
dienste verrichten. Sport, Seite 90-91

Foto: Serge Waldbillig

Schengen macht Schluss
mit Valentinys Büro

Remerschen. Die Gemeinde Schen-
gen und das Büro des Star-Architek-
ten François Valentiny gehen ge-
trennte Wege. Die Gemeinde löst
zwei Verträge zu Planungen für den
neuen Schulcampus auf. Es gebe „kei-
ne Basis mehr für eine Zusammen-
arbeit“, meint Bürgermeister Michel
Gloden. In letzter Zeit habe es nur
nervenaufreibende Diskussionen,
aber keine Fortschritte gegeben. Das
Büro reagiert enttäuscht. Von den
Vorwürfen habe man keine Kennt-
nis. Luxemburg, Seite 20-21

Leitartikel

Schulterschluss über
den Atlantik hinweg

Gerade am 9. Mai, dem Europa-
tag, muss über europäische Ver-
teidigung gesprochen werden. Ein
autonomes, selbstbewusstes Euro-
pa kann jedoch nicht gleichbe-
deutend sein mit einer Entfer-
nung von den USA. Seite 2

Anlageberatung: Es kommt auf das richtige Know-how an
In einem komplexen Umfeld kann professionelle Hilfe goldwert sein

Seite 30 und 31

ANZEIGE

-20%
AUF DAS PRODUKT 

IHRER WAHL*
Das Angebot ist gültig bis zum 30. September 2022 bei 

Vorlage dieses Gutscheins in einem der 
Plum'Art-Geschäfte in Luxemburg. Angebot 

begrenzt auf 1 Produkt und einen Gutschein pro Person. 
Nicht mit anderen Angeboten kombinierbar.

-20

E-Folder 
ermöglicht Ihnen
eine crossmediale 

Sichtbarkeit
auf Wort.lu

DIGITALISIEREN SIE 
IHRE WERBEBEILAGEN!

MEMOSTICK
Ein innovativer Werbeträger auf der Titelseite 
des Luxemburger Wort 
Sichtbar: oben rechts auf der Titelseite platzierter Aufkleber
Abnehmbar und damit langlebig: ein idealer Werbeträger als 
effizienter Weg zur Kaufentscheidung 
Anpassungsfähig: eignet sich bestens für unterschiedliche 
Strategien und bietet eine große Auswahl an kreativen Formen:
Produktangebote, Rabatt-Gutscheine, Website-Promotion… 
Wirksam: weil er dem Leser Mehrwert bietet und so dazu  
anregt, den Handel aufzusuchen

DRUCK + VERTEILUNG LANDESWEITE VERTEILUNG

FORMAT
76 X 76 mm

Montag-Freitag 
43.600  

Exemplare

Samstag 
44.600

Exemplare

Memostick Standard 4/0 6.405 € 6.615 €

Memostick Standard 4/4 6.573 € 6.783 €

MEMOSTICK IM CONTACTO 
Ein Memostick-Aufkleber auf der Titelseite von Contacto, der 
Wochenzeitung für die portugiesische Bevölkerung des Landes, 
ist ebenfalls möglich (siehe Preisliste von Contacto).

PREMIUM GOODIE 
 Ein Kombi-Angebot aus Memostick + Banderole für eine doppelte 
Präsenz auf der Titelseite

FORMAT ERSCHEINT GESAMTPREIS
PAUSCHAL

Memostick Standard 4/0 
am oberen Seitenrand 
& Premium-Bande 
auf der Titelseite 5 Sp. 
(251) x 30 mm im unteren Teil

Montag 
bis Samstag 7.455 €

FRISTEN
Buchungs- und Anliefertermin der Druckdatei:
spätestens 20 Werktage vor dem Erscheinungsdatum  
(bei Sonderformaten gilt eine Frist von 25 Werktagen).  
Der Druck erfolgt ausschließlich über Mediahuis Luxembourg S.A.

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: print@regie.lu

Für weitere Informationen zu den kreativen Möglichkeiten bei 
Sonderformaten wenden Sie sich bitte an Ihren Verkaufsberater

Smart Ads
ermöglichen Ihnen
eine crossmediale 

Sichtbarkeit
auf Wort.lu

DIGITALISIEREN SIE 
IHREN MEMOSTICK!

E-Paper 
1 Tag

1.500 €

Werbebeilage von mehr als 
4 Seiten 
Vom Kunden bereitgestellte 
PDF-Datei

Technische Vorgaben und Verpackung der Werbebeilagen: siehe Seite 81

N E W

N E W

35.000 Impressions
1 Woche

+ 500 €
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

MEDIADATEN 2025 41

Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen.  
 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS?  
TPK = Basis-TKP + Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite
BEISPIEL: IMU auf Wort.lu 
13 € Basis-TKP + 10 € Wort.lu + 10 € IMU = 33 €

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausender-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 13 € 

WEBSITE

Wort.lu 10 € Information

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Vidéo  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 25 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Vidéo 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead social vidéo 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Smartpulse
(ausschließlich Mobile) 25 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über
unsere DMP Seite 14

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Sport 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind verfügbar
als Run of News und/oder
Run of News & Business.

ZUSÄTZLICHE OPTIONEN

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

+ +

N E W

BEISPIELKALKULATION 
Impressions und Zeitraum können flexibel Ihren Kommunikationszielen angepasst werden.

FORMATE IMPRESSIONS TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 150.000 33 € 4.950 €

Halfpage 110.000 43 € 4.730 €

InRead 110.000 43 € 4.730 €

Smartcover* 110.000 48 € 5.280 €

Smartpulse* 100.000 48 € 4.800 €

Mindestlaufzeit 14 Tage 
* Capping 7
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

FRISTEN
DISPLAY  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.) 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

ADVERTISER CONTENT

* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 340 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage. 

Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein.
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.

FORMAT MASSE ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

IMU 300 x 250 px 26.600 700 € 3.120 € 5.550 €

NEWSLETTER - SPONSORING 

Quelle: Mailgun September 2024

 
Gesponserte Inhalte sind in unserem Newsfeed eingebettet und ermöglichen eine Premium Verankerung ihrer Kommunikation durch unsere Marken 
und unsere hochwertigen Inhalte. 

FORMAT IMPRESSIONS INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAYS DESKTOP 
LEADERBOARD 840X150  

UND IMU 300X250 AUF MOBILEN 
GERÄTEN

GESAMTPREIS 
OPTION:

RETARGETING
50.000 IMPRESSIONS

Advertiser Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

35.000 45.000 2.360 € 900 €

Advertiser Content Standard 
Teaser auf der 2. Position

der Homepage
+ Teaser im Newsletter

35.000 45.000 2.160 € 900 €

Advertiser Content Access 
Teaser auf der 3. Position

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

35.000 45.000 1.540 € 900 €

Verbreitung:
- 7 Tage auf der Homepage + 7 Tage auf dem Karussell auf der Homepage
- 14 Tage der Weiterleitung
- 3 Tage kostenloses Erscheinen im Newsletter



Auf Sie angepasste, digitale Lösungen.

Regie.lu bietet Ihnen eine vielfältige Auswahl an digitalen Lösungen!
Dank maßgeschneiderter Kommunikation auf den führenden Nachrichtenseiten in Luxemburg 

gewährleisten wir Effi zienz und Kreativität Ihrer Kampagnen.

SOZIALE MEDIEN

STORYTELLING

REICHWEITE

ZIELGRUPPENORIENTIERT

MASSGESCHNEIDERTE DASHBOARDSEFFEKTVOLLE FORMATE

REMARKETING

ENGAGEMENT

 ERWEITERTE ZIELGRUPPEN

GRAPHIC DESIGN

PODCASTS & VIDEOS

T. (+352) 4993 9000 | info@regie.lu | www.regie.lu | Join us on 

Annonce Digital-FR+DE -Tarifs 24.indd   2Annonce Digital-FR+DE -Tarifs 24.indd   2 26/09/2024   09:44:3926/09/2024   09:44:39
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MEHR INFOS

Die News-Marke der französichensprachigen Community. 
  

Quellen: GA4 Juni 2024, Traffic Dashboard, Quest/Verlagsstudie

 
80%   

Reichweite bei den 
französichsprachigen 

Einwohnern

 
68%  

der Leser wohnen 
in Luxemburg

 
852.216  

Visits pro Monat

600   
veröffentlichte Artikel 

pro Monat

 
30.000  

Pageviews  
der meistbesuchten 

Artikel

Warum Virgule.lu?

Laut der Quest-Studie, steht Virgule bei seinen Lesern an erster Stelle.*

Welche französischsprachige Internetseite...

...ist, aus journalistischer Sicht,  
am besten gemacht?

...ist die zuverlässigste  
und seriöseste?

...ist am angenehmsten  
zu lesen?

...bietet den besten Überblick  
der aktuellen Geschehnisse?

68% 66% 55% 55%

Quest-Studie März 2024
(*Auswahl: Virgule / L’essentiel / RTL infos)

Newsletter



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen.  
 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS? 
TPK = Basis-TKP + Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite

BEISPIEL: IMU auf Virgule.lu 
13 € Basis-TKP + 6 € Virgule.lu + 10 € IMU = 29 €

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausender-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 13 € 

WEBSITE

Virgule.lu 8 € Information

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Video  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 25 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Video 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead social Video 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Smartpulse 
(ausschließlich Mobile) 25 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über  
unsere DMP Seite 8

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Sport 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind verfügbar  
als Run of News und/oder  
Run of News & Business.

ZUSÄTZLICHE OPTIONEN

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

+ +

N E W

BEISPIELKALKULATION 
Impressions und Zeitraum können flexibel Ihren Kommunikationszielen angepasst werden.

FORMATE IMPRESSIONS TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 120.000 31 € 3.720 €

Halfpage 120.000 41 € 4.920 €

InRead 120.000 41 € 4.920 €

Smartcover* 80.000 46 € 3.680 €

Smartpulse* 80.000 46 € 3.680 €

Mindestlaufzeit 14 Tage 
* Capping 7
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FORMAT IMPRESSIONS INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAYS 
DESKTOP BILLBOARD 

840X150 UND IMU 
300X250 AUF MOBILEN GERÄTEN

 GESAMTPREIS

OPTION:  
BUDGET NETTO 

BOOST AUDIENCE
50.000 IMPRESSIONS

Advertiser Content Premium  
Teaser auf der 1. Position  

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

35.000 45.000 1.850 € 900 €

Advertiser Content Standard 
Teaser auf der 2. Position  

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

35.000 45.000 1.650 € 900 €

Advertiser Content Access  
Teaser auf der 3. Position  

der Homepage  
+ Teaser im Newsletter

35.000 45.000 1.350 € 900 €

Verbreitung:
• 7 Tage auf der Homepage + 7 Tage auf dem Karussell auf der Homepage
• 14 Tage der Weiterleitung
• 3 Tage kostenloses Erscheinen im Newsletter

Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

ADVERTISER CONTENT  
Gesponserte Inhalte sind in unserem Newsfeed eingebettet und ermöglichen eine Premium Verankerung ihrer Kommunikation durch unsere Marken 
und unsere hochwertigen Inhalte.

FRISTEN
DISPLAY  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.) 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein.
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.

* InRead oder Leaderboard auf dem Desktop und IMU auf dem Handy, die von uns erstellt wurden, um den Inhalt weiterzuleiten
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 340 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage. 

NEWSLETTER - SPONSORING

FORMAT FORMAT ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

IMU 300 x 250 px 15.000 250 € 1.110 € 1.970 €

Quelle: Mailgun September 2024

Savoir,
c’est pouvoir
débattre.

Je veux savoir

Votre source d’actualités fiable au
Luxembourg et dans la Grande Région.

Virgule annonce Merkur.indd   1Virgule annonce Merkur.indd   1 25/04/2024   09:46:4125/04/2024   09:46:41
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MEHR INFOS

Die grössten portugiesischsprachigen Info-Marken in 
Luxemburg.

Best European Local Newspaper 2020

O seu jornal em língua portuguesa no Luxemburgo • 28 de agosto de 2024 • Desde 1970 • No 33 • 1! www.contacto.lu

Melhor jornal
europeu local

2020

A Schueberfouer
que ninguém conhece
Desde o momento em que fecha até à hora de abertura, há todo um trabalho invisível
no Glacis. É durante a madrugada que se garante a segurança, se faz a limpeza do
recinto e se entregam as encomendas para o dia. Reportagem nos bastidores da feira.
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Locationpartner:

Inscreva-se
agora

Destino
e festa na
Coque

Quinta-feira, 19 de setembro de 2024 | 19:00

Mais informação em www.business-run.lu | Siga-nos em on businessrun.luxemburg @business.run BusinessRun Luxembourg

Quelle: GA4 September 2024,Traffic Dashboard, Ilres Plurimédia 2022.2, Quest/Verlagsstudie

 
66%   

Reichweite bei  
den portugiesischen 

Einwohnern

 
82.700  

Contacto-Leser
(Print + Digital)

+ Radio Latina Hörer

 
636.303  

Visits pro Monat
Contacto.lu

73%  
der Leser schätzen  
die redaktionelle 

Qualität

 
81% 

Zufriedenheitsrate  
der Leser unter  

35 Jahren

Contacto

AUFLAGE
16.502 Exemplare 

VERTEILUNG
•	 Verteilung über Post Luxemburg via Abonnement an alle portugiesischsprachigen Haushalte.

ERSCHEINUNGSWEISE 
wöchentlich, am Mittwoch 
(Sommerpause: 06.08.2025, 13.08.2025)
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REDAKTIONELLE SEITEN
Die Wirkung Ihrer Werbeanzeige in der Zeitung ist wichtig. 
Optimieren Sie Ihre Werbeinvestitionen, indem Sie das Verhältnis zwischen der Viewability Ihrer Anzeige und Ihrem 
Tarif herausfinden.
Entdecken Sie im Folgenden die wichtigsten Formate, die im Luxemburger Wort verfügbar sind, anhand von 2 Indikatoren:

- Viewability-Rate: Sie erlaubt es die visuelle Wirkung auf Grundlage der gebuchten Werbefläche zu messen. Der Referenzindex (Basis 100) 
orientiert sich an einer halben Seite (M2).
- Preisrate: Sie ermöglicht die Angabe des Unterschieds zwischen dem Preis des Referenzformats (1/2 Seite-M2) und dem des gewählten Formats.

 Beispiel: Die ganze Seite (M1) erhält eine Viewablility-Rate von 200% (d.h. 2 x ½ Seite) und einen Preisindex von 167. 
(Auf der Grundlage des Preises für die ½ Seite ist der Preis für die volle Seite 67% höher, was einer Preisrate von 33% entspricht).

MODULE VIEWABILITY-RATE TARIFRATE

M1 200% 167%

M2 100% 100% REFERENZ- 
FORMAT

M9 80% 83%

M28 67% 70%

M3 50% 55%

Einfach, schnell und automatisiert: Ihre Printanzeige systematisch auf Contacto.lu digitalisiert.  
Unsere „Smart Ad“ Lösung garantiert Ihnen zusätzliche Präsenz auf unserer Homepage und auf jeder
Artikel-Seite während einer Woche.

Von Print zu Digital - SMART ADS 
Verlängern Sie einfach Ihre Print-Anzeige online und sichern Sie sich zusätzliche 
Reichweite zum Vorteilspreis.

Quelle: Ilres Plurimédia 2022.2, 
exklusive Leserschaft während einer 
Woche auf Contacto.lu

Die perfekte Kombination
aus Print+Online  

Erhöhen Sie Ihre 
Reichweite

um 15.000 exklusive
Online-Leser 

+50% der oberen sozio-profes-
sionellen Gruppen +71% der 

Unter 50-jährigen

„Anzeigengalerie“ als Karussell
Homepage + Artikel-Seiten auf Contacto.lu

Ihre Anzeige auf den redaktionellen oder
kommerziellen Seiten 

❯ ❯

Mini-Kundenwebsite auf Contacto.lu
inklusive Unternehmens- 

informationen, Kontaktdaten, 
Darstellung der Printanzeige  

und Link zu Ihrer Website.35.000 Impressions
1 Woche

O seu jornal em língua portugue
sa no Luxembu

rgo • 5 de junho de 2
024 • Desde 1970 • No 23 • 1!

www.contacto.
lu

Luzes e sombras
na vida

de José Castelo
Branco

Conheça a ascen
são e queda de

uma das mais ic
ónicas figuras

do jet set portu
guês. Uma histó

ria que nunca fo
i contada.

Melhor jornal
europeu local

2020

(
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130
Millions¤

*

CE VENDREDI
07 JUIN

* Montant ga
ranti à partager

au rang 1 dans les pays participan
ts.TROP ÉNORME POUR EN RÊVER !
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

M1* (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.033 €

M1*  
Advertiser Content (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.033 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 1.820 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 1.001 €

M7 (5 Sp.) 251 x 50 mm 637 €

M8 (5 Sp.) 251 x 100 mm 1.092 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 1.511 €

M10* (2 col) 98 x 348 mm 1.456 €

M13 (2 Sp.) 98 x 50 mm 291 €

M14 (2 Sp.) 98 x 100 mm 419 €

M26 (2 Sp.) 98 x 150 mm 764 €

M27 (3 Sp.) 149 x 120 mm 855 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 1.274 €

Rechte Seitenplatzierung: 15% Aufschlag
*	Auf den redaktionellen Seiten 2 bis 7, sind ausschließlich die 

Anzeigenformate M1 und M10 möglich.

PANORAMAFORMATE

M16 (10 Sp.) 528 x 188 mm 3.094 €

M17 (10 Sp.) 528 x 376 mm 4.277 €

M17 
Seite 2 und 3 (10 Sp.) 528 x 376 mm 6.916 €

1/1 + 1/1 Seite 
Advertiser Con-

tent
(10 Sp.) 528 x 376 mm 4.277 €

M18 
4 aufeinander- 

folgende Seiten   

(5 Sp.) 251 x 376 mm 
(10 Sp.) 528 x 376 mm
(5 Sp.) 251 x 376 mm

7.280 €

M45 (10 Sp.) 528 x 100 mm 2.184 €

UMSCHLAGSEITEN

MD1 - 1/1 Seite letzte 
Seite (C4) (5 Sp.) 251 x 376 mm 5.460 €

 MPP - 
Extra-Umschlagseite 1

+ Extra-Umschlagseite 2  
(5 Sp.) 251 x 269 mm 

+ (5 Sp.) 251 x 376 mm
10.738 €

MP1 - Extra-
Umschlagseite 1 (5 Sp.) 251 x 269 mm 7.553 €

PLATZIERUNGEN IMPACT+ 

FORMATE TITELSEITE SEITE 2 SEITE 3

Auge 60 x 40 mm 309 €

Bande (5 Sp.) 
251 x 30 mm 910 €

Bande (5 Sp.) 
251 x 50 mm 1.547 € 1.037 €

Bande (5 Sp.) 
251 x 100 mm 1.820 €

Anzeige          
1/1 Seite

(5 Sp.) 
251 x 376 mm 4.550 €

Panorama 
M17

(10 Sp.) 
528 x 376 mm 7.280 €

Eingeschränkte Verfügbarkeit. Platzierungen auf der Titelseite sind auf 
2 Schaltungen monatlich pro Werbekunden beschränkt. Bitte wenden 
Sie sich an Ihren Mediaberater.

Smart Ads  
ermöglichen Ihnen
eine crossmediale 

Sichtbarkeit
auf Contacto.lu 

DIGITALISIEREN SIE IHRE ANZEIGEN!

20.000 Impressions
1 Woche

+ 250 €

N E W
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PRINT & SUPPLY 

SEITENUMFANG FORMAT PAPIER VERARBEITUNG

2 DIN A4 200 g/m2 Flyer 4.050 €

4 DIN A4 115 g/m2 1 Falz 4.867 €

8 DIN A4 80 g/m2 Falzklebung 5.812 €

12 DIN A4 80 g/m2 Falzklebung 6.590 €

16 DIN A4 60 g/m2 Falzklebung 6.590 €

(Druck + Verteilung) 18.000 Exemplare

Die Preise können sich im Laufe des Jahres und/oder je nach 
Papierpreisen ändern.

MEMOSTICK

FORMAT STANDARD 4/0 STANDARD 4/4

76 x 76 mm 1.859 € 2.278 €
 
Siehe technische Vorgaben Contacto 
Die Preise können sich im Laufe des Jahres und/oder je nach 
Papierpreisen ändern.

FRISTEN VOR ERSCHEINEN
(Erscheinungstag: Mittwoch)

Buchung der Anzeige Abgabe der
Druckunterlagen*

Eventuelle
Stornierungen

Mittwoch vor
Erscheinungstag

Freitags vor
Erscheinungstag

Mittwochs vor
Erscheinungstag

*	Frist bei „druckfertigem“ Material: im Falle von durch den Verlag  
zu erstellenden Layouts, planen Sie bitte eine Zusatzfrist von  
8 Werktagen ein.

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

WERBEBEILAGEN 

GEWICHT

< 20 g 2.083 €

21 - 35 g 2.273 €

Anzuliefernde Menge: 18.000 Exemplare 
Siehe technische Vorgaben Contacto

ADVERTISER CONTENT 
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld.  
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen

FORMATE - Druckfertiges Material*

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.033 €

1/1 + 1/1 Seite (10 Sp.) 528 x 376 mm 4.277 €
 
Übersetzung inbegriffen
Redaktionsservice (1/1 Seite: 200 € / 1/1 + 1/1 Seite: 350 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 € / 1/1 + 1/1 Seite: 300 €)

THEMENDOSSIERS   
THEMA ERSCHEINUNGSDATUM

Autofestival 1. Auflage 22. Januar 2025

Autofestival 2. Auflage 29. Januar 2025 
Erscheinungstermine und Fristen vor Erscheinen auf Anfrage  
bei Ihrem Mediaberater.
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Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen.  
 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS? 
TPK = Basis-TKP + Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite

BEISPIEL: IMU auf Contacto.lu 
13 € Basis-TKP + 6 € Contacto.lu + 10 € IMU = 29 €
 

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausender-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 13 € 

WEBSITE

Contacto.lu 6 € Information

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Video  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 25 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Video 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead social Video 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Smartpulse 
(ausschließlich Mobile) 25 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über  
unsere DMP Seite 8

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Sport 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind verfügbar  
als Run of News und/oder  
Run of News & Business.

ZUSÄTZLICHE OPTIONEN

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

+ +

N E W
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

FRISTEN
DISPLAY  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.) 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

NEWSLETTER - SPONSORING
Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein. 
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.

FORMAT Maße ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

IMU 300 x 250 px 8.000 125 € 460 € 820 €

Quelle: Mailgun September 2024

ADVERTISER CONTENT 

* InRead oder Leaderboard auf dem Desktop und IMU auf dem Handy, die von uns erstellt wurden, um den Inhalt weiterzuleiten
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 340 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.

   
Gesponserte Inhalte sind in unserem Newsfeed eingebettet und ermöglichen eine Premium Verankerung ihrer Kommunikation durch unsere Marken 
und unsere hochwertigen Inhalte.  

FORMAT IMPRESSIONS INREAD

OU

IMPRESSIONS DISPLAYS 
DESKTOP BILLBOARD 

840X150 UND IMU 
300X250 AUF MOBILEN GERÄTEN

GESAMTPREIS 

OPTION:  
BUDGET NETTO 

BOOST AUDIENCE
50.000 IMPRESSIONS

Advertiser Content Premium 
Teaser auf der 1. Position  

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

25.000 35.000 1.350 € 900 €

Advertiser Content Standard  
Teaser auf der 2. Position  

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

25.000 35.000 1.150 € 900 €

Verbreitung:
• 7 Tage auf der Homepage + 7 Tage auf dem Karussell auf der Homepage
• 14 Tage der Weiterleitung
• 3 Tage kostenloses Erscheinen im Newsletter
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MEHR INFOS

Unterhaltsam, multikulturell und informativ.

Quellen: Ilres Plurimédia 2022.2, Facebook, Herausgeber

 
52.300   

Hörer, die von einer 
Kampagne innerhalb 
einer Woche erreicht 

wurden

 
68%  

Kaufentscheider

 
66%  

von Haushalten  
mit 3 Personen+

 
17   

Events 
2024

 
126.756  

Facebook Follower

Portugiesischsprachige: eine grosse Community in Luxemburg.

In Luxemburg leben 120.000 portugiesischsprachige Personen, was 18% der Gesamtbevölkerung entspricht. Die wichtigste Staatsangehörigkeit ist die 
portugiesische mit 111.000 (93.000 Portugiesen + 18.000 mit doppelter Staatsangehörigkeit), gefolgt von den Brasilianern (4.000) und den Kapverdiern (4.000).  
Die anderen Nationalitäten (Guinea-Bissau, Äquatorialguinea, Mosambik, São Tomé und Príncipe und Angola) sind weniger vertreten (1.000).

18%

82%

% der portugiesischsprachigen in der Gesamtbevölkerung

   	Alle Nationalitäten 

   	Portugiesischsprachige  
      	Nationalitäten

Portugiesischsprachige Nationalitäten: Portugal, Brasilien, 
Kap-Verde, Guinea-Bissau, Äquatorialguinea, Mozambik, São 
Tomé und Príncipe. Dies umfasst Portugiesen, Brasilianer und 
Kapverdianer mit doppelter Staatsbürgerschaft.

2023 %

GESAMTBEVÖLKERUNG 660.809 100%

Alle Nationalitäten 542.158 82%

Portugiesischsprachige Nationalitäten  118.939 18%

Quelle: Statec 2023
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

KLASSISCHE FORMATE 

SENDEZEIT PREIS 30''

06:00 - 07:00 78 €

07:00 - 08:00 122 €

08:00 - 09:00 122 €

09:00 - 10:00 78 €

10:00 - 11:00 67 €

11:00 - 12:00 67 €

12:00 - 13:00 67 €

13:00 - 14:00 67 €

14:00 - 15:00 56 €

15:00 - 16:00 78 €

16:00 - 17:00 89 €

17:00 - 18:00 100 €

18:00 - 19:00 56 €

19:00 - 20:00 56 €

20:00 - 00:00* 68 €

00:00 - 06:00 17 €

PREISTABELLE – DAUER 

5’’ 50 %

10’’ 60 %

15’’ 70 %

20’’ 90 %

25’’ 95 %

30’’ 100 %

35’’ 115 %

40’’ 130 %

45’’ 150 %

50’’ 160 %

55’’ 170 %

60’’ 180 %

PACKAGES* 

STARTER LATINA : 6 Tage / Montag-Samstag 
Gesamtzahl Spots: 38

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 1

07:00 - 08:00 2
08:00 - 09:00 3
09:00 - 10:00

10:00 - 11:00 1

11:00 - 12:00

12:00 - 13:00 1

13:00 - 14:00 1

14:00 - 15:00 1

15:00 - 16:00

16:00 - 17:00 3

17:00 - 18:00 2

18:00 - 19:00 2

19:00 - 20:00 1

20:00 - 00:00 5x4

00:00 - 06:00

10’’ 922 €

15’’ 1.076 €

20’’ 1.383 €

25’’ 1.460 €

30’’ 1.536 €

35’’ 1.767 €

10’’ 1.509 €

15’’ 1.761 €

20’’ 2.264 €

25’’ 2.390 €

30’’ 2.515 €

35’’ 2.892 €

INTENSIF : 3 Tage / Montag-Freitag
Gesamtzahl Spots: 42

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 3

07:00 - 08:00 3

08:00 - 09:00 4

09:00 - 10:00 2

10:00 - 11:00 3

11:00 - 12:00 3

12:00 - 13:00 3

13:00 - 14:00 3

14:00 - 15:00 3

15:00 - 16:00 3

16:00 - 17:00 3

17:00 - 18:00 3

18:00 - 19:00 3

19:00 - 20:00 3

20:00 - 00:00

00:00 - 06:00

*	Stündliche Wiederholungen bis Mitternacht. 
(Insgesamt 4 Ausstrahlungen)

WIR PRODUZIEREN IHRE WERBESPOTS
AUF PORTUGIESISCH!

NUTZEN SIE DIESEN SERVICE.
UNSER PRODUKTIONSTEAM STEHT

IHNEN ZUR VERFÜGUNG.

Beispiel: Paket 30"  
Bruttopreis 1.920 € 
Nettopreis 1.536 €

Beispiel: Paket 30"  
Bruttopreis 3.353 € 
Nettopreis 2.515 €

* Alle Pakete enthalten einen 
bereits integrierten Rabatt.



MEDIADATEN 202558

DRIVE 30 : 5 Tage / Montag-Freitag 
Gesamtzahl Spots: 30

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 5

07:00 - 08:00 6

08:00 - 09:00 5

09:00 - 10:00

10:00 - 11:00

11:00 - 12:00

12:00 - 13:00

13:00 - 14:00

14:00 - 15:00

15:00 - 16:00

16:00 - 17:00 4

17:00 - 18:00 5

18:00 - 19:00 5

19:00 - 20:00

20:00 - 00:00

00:00 - 06:00

10’’ 1.463 €

15’’ 1.707 €

20’’ 2.195 €

25’’ 2.316 €

30’’ 2.438 €

35’’ 2.804 €

MEGA LATINA : 7 Tage / Montag-Sonntag 
Gesamtzahl Spots: 70

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 4

07:00 - 08:00 6

08:00 - 09:00 6

09:00 - 10:00 3

10:00 - 11:00 3

11:00 - 12:00 4

12:00 - 13:00 2

13:00 - 14:00 3

14:00 - 15:00 3

15:00 - 16:00 3

16:00 - 17:00 3

17:00 - 18:00 5

18:00 - 19:00 2

19:00 - 20:00 3

20:00 - 00:00 5 x4

00:00 - 06:00

10’’ 2.072 €

15’’ 2.417 €

20’’ 3.108 €

25’’ 3.280 €

30’’ 3.453 €

35’’ 3.971 €

10’’ 1.899 €

15’’ 2.216 €

20’’ 2.849 €

25’’ 3.007 €

30’’ 3.165 €

35’’ 3.640 €

DRIVE 40 : 5 Tage / Montag-Freitag 
Gesamtzahl Spots: 40

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 4

07:00 - 08:00 8

08:00 - 09:00 9

09:00 - 10:00

10:00 - 11:00

11:00 - 12:00

12:00 - 13:00

13:00 - 14:00

14:00 - 15:00

15:00 - 16:00

16:00 - 17:00 6

17:00 - 18:00 7

18:00 - 19:00 6

19:00 - 20:00

20:00 - 00:00

00:00 - 06:00

DRIVE 35 : 5 Tage / Montag-Freitag 
Gesamtzahl Spots: 35

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 5

07:00 - 08:00 6

08:00 - 09:00 5

09:00 - 10:00

10:00 - 11:00

11:00 - 12:00

12:00 - 13:00

13:00 - 14:00

14:00 - 15:00

15:00 - 16:00

16:00 - 17:00 5

17:00 - 18:00 6

18:00 - 19:00 6

19:00 - 20:00

10’’ 1.713 €

15’’ 1.998 €

20’’ 2.569 €

25’’ 2.711 €

30’’ 2.854 €

35’’ 3.282 €

Beispiel: Paket 30"   
Bruttopreis 2.868 € 
Nettopreis 2.438 €

Beispiel: Paket 30"   
Bruttopreis 3.357 €   
Nettopreis 2.854 €

Beispiel: Paket 30"  
Bruttopreis 3.956 € 
Nettopreis 3.165 €

Beispiel: Paket 30"  
Bruttopreis 4.603 € 
Nettopreis 3.453 €

N E W
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

RADIO LATINA LIVE !
ENTDECKEN SIE DIE LIVE-DYNAMIK IN IHREM
UNTERNEHMEN !

TRAILER LIVE

30 Spots von 30 Sekunden 
(in der Vorwoche Ihrer Veranstaltung)

LIVE

Meldungen und Übertragungen live auf Radio Latina
Animation über 3 Stunden mit 2 Moderatoren

LOGISTISCHES

Installation der Geräte spätestens am Vorabend des Events
Internetverbindung möglichst ohne Firewall

PAUSCHALPREIS* 4.250 €

* ohne Spot-Produktion

SPONSORING
Möglichkeiten zum Sponsoring von Sendungen und Rubriken,  
die auf Ihre Zielgruppe zugeschnitten sind.

FRISTEN
Von uns ausgearbeiteter Spot: Die einzubauenden Inhalte des Spots 
(Text zum Übersetzen, Musik, Geräuschkulissen) müssen 4 Werktage 
vor Erstausstrahlung eingereicht werden.
Ausstrahlungsfertiges Material: 2 Werktage vor Erstausstrahlung   
des Spots.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Die fertige Audio-Datei ist an die folgende Mailadresse zu übermitteln: 
radio@regie.lu
Vor der Spotproduktion sind alle Inhalte und Elemente an folgende 
Mailadresse zu übermitteln: radio@regie.lu 
(siehe technische Daten)

Die Veranstaltung wird auf unseren Print- und Digitalmedien sowie  
in den sozialen Netzwerken auf mehreren Kanälen beworben.                                

SENDEZEIT SENDUNGEN

06:00 - 10:00 Brigada da Manhã Energie nonstop! Der beste 
Weckdienst im Großherzogtum

10:00 - 12:00 Frescura Matinal Der Vormittag voller Musik mit 
Tipps und Inspirationen

12:00 - 13:00 Hora de Almoço Eine Stunde Unterhaltung mit 
der besten Musik!

13:00 - 15:00 Toda a Tarde
Die Vielfalt der portugiesis-
chen Sprache, Kultur, Musik 
und Unterhaltung

15:00 - 19:00 Regresso a casa Miteinander während der 
Drive-Time

O seu jornal em língua portuguesa no Luxemburgo • 22 de maio de 2024 • Desde 1970 • No 21 • 1! www.contacto.lu

A árvore da vida
Há um castanheiro no centro do Luxemburgo onde todo o país desabafa.
Na história de uma árvore pode perceber-se o mundo inteiro. (

!4F
A51

C-a
daa

af!
:m

;L

Melhor jornal
europeu local

2020

Das ideale Angebot, um: 
-	die Hörerschaft von Radio Latina in Ihr Unternehmen zu locken
-	Ihre Produkte und Marken hervorzuheben
-	Ihre Werbeaktionen und Angebote am Standort zu begleiten 

und zu beleben (Animationen und Interviews rund um Ihre 
Produkteinführungen, Wettbewerbe, Sonderaktionen…)

-	Ihre Events interaktiv zu gestalten
Vorteile:
-	Werbeeffizienz
-	Direkte portugiesischsprachige Ausrichtung
-	Interaktivität

N E W
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Die Nr. 1 Business & Lifestyle Marke für Expats
und die englischsprachige Community.

+ D’INFOS

AUFLAGE
10.000 Exemplare

VERTEILUNG

	• Abonnentennetz bestehend aus  
Unternehmen und Einzelpersonen  
(+ Gezielter Versand an Entscheider)

	• Strategische Business-Vertriebsstellen: 
Banken, Versicherungen, Konferenzzentren 
& Business-Center...

	• Gezielte Events für Unternehmen  
und Entscheidungsträger

	• Verkauf am Zeitungskiosk

ERSCHEINUNGS­
WEISE 
2 Ausgaben 
pro Jahr

Quellen: GA4 September 2024,Traffic Dashboard, Mailgun September 2024, Facebook, Linkedin, Instagram, Statec 2024, Herausgeber.

 
68%   

Reichweite bei 
Expats

 
47,3%  

Anteil der ausländischen 
Bevölkerung in Luxem-

burg

 
356.759  

Visits pro Monat
Luxtimes.lu

16.343  
Abonnierte Newsletter

 
93.345  

Follower auf den 
sozialen Medien

Luxembourg Times Magazine

AUFLAGE
7.500 Exemplare

VERTEILUNG

	• Gezielter Versand an 1.000 CEOs.
	• Verteilung an internationalen Schulen, 
an Mitglieder der Amcham und im LCTO-
Netzwerk.

	• Partnerschaft mit multinationalen Unter- 
nehmen, die jedes Jahr Expats aufnehmen

	• B2B- & B2C-Events in Luxemburg unter  
anderem Your Luxembourg Expat Day 2025

ERSCHEINUNGS­
WEISE
Jährlich

Your Luxembourg Magazine
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen.

WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS? 
TPK = Basis-TKP + Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite

BEISPIEL: IMU auf Luxtimes.lu
13 € Basis-TKP + 20 € Luxtimes.lu + 10 € IMU = 43 €

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 13 € 

WEBSITE

Luxtimes.lu 20 € Information,
Business

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard,
Billboard, XL Leader-
board
und Leaderboard

10 €

Leaderboard Video
+ Leaderboard Mobile
Video

10 €

Smartcover 25 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Video 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Social Video 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Smartpulse
(ausschließlich Mobile) 25 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über
unsere DMP Seite 14

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind
verfügbar als
Run of News & Business.

ZUSÄTZLICHE OPTIONEN

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

+ +

N E W
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FRISTEN
DISPLAY
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten 
(Expand, Floating, Audio, Video usw.)

SONDERFORMATE
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

ADVERTISER CONTENT 

Gesponserte Inhalte sind in unserem Newsfeed eingebettet und ermöglichen eine Premium Verankerung ihrer Kommunikation durch unsere Marken 
und unsere hochwertigen Inhalte. 

FORMAT IMPRESSIONS INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAYS 
DESKTOP BILLBOARD 

840X150 UND IMU 
300X250 AUF MOBILEN GERÄTEN

GESAMTPREIS 

OPTION:
BUDGET NETTO 

BOOST AUDIENCE
50.000 IMPRESSIONS

Advertiser Content Premium
Teaser auf der 1. Position 

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

15.000 20.000 3.500 € 900 €

Advertiser Content Standard
 Teaser auf der 2. Position 

der Homepage 
+ Teaser im Newsletter

15.000 20.000 3.200 € 900 €

Verbreitung:
- 7 Tage auf der Homepage + 7 Tage auf dem Karussell auf der Homepage
- 14 Tage der Weiterleitung
- 3 Tage kostenloses Erscheinen im Newsletter

* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 340 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.

NEWSLETTER - SPONSORING
Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein.
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.  

FORMAT MASSE ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

IMU 300 x 250 px 16.400 820 € 2.900 € 4.900 €

Quelle: Mailgun September 2024
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

 
DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

ADVERTISER CONTENT  
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld.
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMAT - Druckfertiges Material

 1/1 Seite 4.730 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 550 €)
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 €)

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 200 x 265 mm 4.730 €

 gegenüber
Inhaltsver-

zeichnis
200 x 265 mm 5.913 €

 Seite 5
Prima Posta 200 x 265 mm 5.913 €

PANORAMAFORMAT

1/1 + 1/1 Seite 400 x 265 mm 9.460 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 200 x 265 mm 6.149 €

C3 200 x 265 mm 5.440 €

C4 200 x 265 mm 7.095 €

 
 
EXKLUSIV-PLATZIERUNG 

PREMIUM CATCHER 

Format auf Anfrage, kartoniert 300 g/m2
Vorder-/Rückseite in Vierfarbdruck,

Platzierung im 1. Viertel des Magazins
14.190 €

ERSCHEINUNGSKALENDER  
ERSCHEINUNGSDATUM SONDERTHEMA BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

15. Mai 2025 Innovation 07. April 2025 14. April 2025

16. Oktober 2025 Sustainability 15. September 2025 22. September 2025
 

Endformat: 200 x 265 mm
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.
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DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

ERSCHEINUNGSTERMIN  
ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

5. September 2025 / Your Luxembourg Expat Day 1. August 2025 8. August 2025
 

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 200 x 265 mm 3.350 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 200 x 265 mm 4.355 €

C3 200 x 265 mm 3.853 €

C4 200 x 265 mm 5.025 €

ADVERTISER CONTENT  
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld.
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMAT - DRUCKFERTIGES MATERIAL

 1/1 Seite 3.350 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 550 €)
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 €)

Endformat: 200 x 265 mm
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

SONDERPLATZIERUNG

1/1 Seite
Prima Posta* 200 x 265 mm 4.188 €
 
* Erste Anzeige rechte Seite

Your Luxembourg ist die ideale medienübergreifende Plattform, um Expats 
und Neuankömmlinge in Luxemburg zu erreichen. 

WELCOME TO LUXEMBOURG !  
Ob Digital auf der Website von Luxtimes.lu, als Guide-Magazin oder durch die jährliche Veranstaltung - die Plattform Your Luxembourg 
ist zu einem unumgänglichen Kommunikationsvektor geworden, um ein kaufkräftiges Publikum auf der Suche nach luxemburgischen 
Referenzen zu erreichen. 

Your Luxembourg auf Luxtimes.lu ist eine eigene Rubrik, die die englischsprachige Community in ihrem Alltag über Themen wie Bildung, 
Gesundheit, Arbeit, Hobbys und persönliche Finanzen informiert, leitet und unterhält. Praktische Informationen, Tipps und Lifestyle-Artikel 
bilden den Kern der Inhalte, die von einem englischsprachigen Team, welches bereits gut in der Expats Gemeinschaft im Land integriert 
ist, verfasst werden.

Unsere angepassten Lösungen helfen Ihnen dabei, von diesem Umfeld und von der stark geschätzten Unterstützung, einer stets 
wachsenden Bevölkerung, zu profitieren.

N E W
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

7.200 Teilnehmer im Jahr 2024! 
Aufrgrund seines Erfolgs, lädt die Veranstaltung für 
Expats und Neuankömmlinge in Luxemburg  
zum 7. September 2025 das nächste Mal ein.

Your Luxembourg Expat Day by Luxembourg Times

ENTDECKEN SIE  
DIE AUSGABE 2024



MULTILINGUAL TRANSLATION
A full integrated service provided by Regie.lu

Intercalaires regie tarifs 2022.indd   4Intercalaires regie tarifs 2022.indd   4 22/09/2021   16:57:2022/09/2021   16:57:20
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Luxemburgs führendes Wochenmagazin.
In diesem Magazin dreht sich alles um den Leser. Den Leser in seinem Leben begleiten und erfassen, was ihn bewegt. Dieser 

Leitfaden zieht sich durch alle großen aktuellen Themenbereiche: die Gesellschaft und das Land, das Leben (Familie, Gesundheit, 

Lifestyle, Umwelt, Kochen, Autos...), Freizeit und Neues aus der Fernseh- und Kinowelt. Getragen werden diese stets innovativen 

Inhalte von einem fließenden Layout und starken Bildern. Regelmäßige Termine und neue Blickwinkel sorgen für Rhythmus  

und eine dynamische Leseperspektive.

Als auflagenstärkstes Wochenmagazin berichtet Télécran über das,  
was Luxemburg bewegt - TV- und Kinoprogramm inklusive.  

Martina Folscheid, Chefredakteurin

AUFLAGE
15.923 Exemplare 

VERTEILUNG
•	 Via Abonnement (81% Abonnenten)
•	 Einzelverkauf in der Buchhandlung

ERSCHEINUNGSWEISE 
wöchentlich, am Mittwoch

MEHR INFOS

Leben in Luxemburg | Nr. 6/2024
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4,30 €

Handweberin Lily 
Weisgerber-Peters

„Das Weben ist 
wie das Leben“

Projekt „Fro 
daï Coiffeur“

Umweltberatung 
im Friseursalon

„Die Welt nach 
Luxemburg bringen“

Interview mit Tali, die Luxemburg beim Eurovision 
Song Contest in Malmö vertreten wird

Reisetrends der 
Luxemburger

Abseits von 
fünf Sternen

Eindrücke vom 
Luxemburger 

ESC-Vorentscheid

Ein Abend 
voller Glitzer 

und Glamour
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UMSCHLAGSEITEN

C2 202 x 285 mm 3.549 €

 C3 202 x 285 mm 3.140 €

C4 202 x 285 mm 4.095 €

PANORAMAFORMAT

 1/1 + 1/1 Seite 404 mm x 285 mm 5.460 €

SONDERPLATZIERUNGEN

1/3 Seite 
Seite Editorial 65 x 285 mm / hoch 1.877 €

1/1 Seite 
Prima Posta* 202 x 285 mm 3.413 €

 
* Erste Anzeige rechte Seite

ADVERTISER CONTENT

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite 2.730 €

1/1 + 1/1 Seite
(Advertiser Content und/oder Werbung) 5.460 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 330 € / 1/1 + 1/1 Seite: 480 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 € / 1/1 + 1/1 Seite: 300 €) 
 
Maßgeschneiderte Gestaltung mehrerer Seiten auf Anfrage  
bei Ihrem Medienberater

THEMENKALENDER  
THEMA ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG UND ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

Möbelfestival 5. März 2025 19. Februar 2025

Senioren 18. Juni 2025 4. Juni 2025

Möbelfestival 17. September 2025 3. September 2025

Senioren 15. Oktober 2025 1. Oktober 2025

TV-PROGRAMM

 Block 47,3 x 50 mm 
Außen rechts, unterer Teil 956 €

 Bande 196 x 25 mm 
Rechte Seite, unterer Teil 1.365 €

1 Woche / 7 Schaltungen*

* 1 Schaltung pro Tag in derselben Ausgabe 

Endformat Télécran: 202 x 285 mm
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 202 x 285 mm 2.730 €

 1/2 Seite 202 x 140 mm / breit 1.911  €

1/2 Seite 98 x 285 mm / hoch 1.911  €

1/3 Seite  65 x 285 mm / hoch 1.502 €

1/3 Seite 133 x 140 mm / Eckfeld 1.502 €

1/3 Seite 202 x 92 mm / Bande 1.502 €

1/4 Seite 98 x 140 mm / Eckfeld 1.229 €

1/4 Seite 202 x 68 mm / Bande 1.229 €

1/6 Seite 98 x 92 mm / Eckfeld 1.092 €

FRISTEN VOR ERSCHEINEN  
ANZEIGEN IM KLASSISCHEN FORMAT

Buchung der Anzeige 10 Werktage

Abgabe der Druckunterlagen* 6 Werktage

*	Frist bei „druckfähigem“ Material. 
Im Falle von durch den Verlag zu erstellenden Layouts, planen  
Sie bitte eine Zusatzfrist von 8 Werktagen ein.

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu
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Das Magazin für Luxus und Prestige.
Tendances fängt Emotionen, Stil- und Lifestyle-Trends ein. Mit seinem Gespür für Exklusivität inspiriert das Magazin  

durch redaktionell ansprechende Texte, emotionale und visuelle Blickfänge. Themen im Einklang mit dem hochwertigen  

Konzept des Luxemburger Wort für die Ansprüche einer kultivierten Premium-Leserschaft.

Prestige und Raffinesse prägen dieses außergewöhnliche Magazin. 

Mit Tendances entführen wir Sie in eine Welt des Luxus, präsentieren Ihnen neue Trends  
und ihre Entstehung und nehmen Sie mit auf eine Reise zu den schönsten Orten der Welt. 

Martina Folscheid, Redaktionsleiterin 

AUFLAGE
43.600 Exemplare

VERTEILUNG
•	 Als Magazin in Luxemburgs größter Tageszeitung, dem Luxemburger Wort,  

erreicht Tendances ein Netz bestehend aus 93 % Abonnenten.

ERSCHEINUNGSWEISE 
zweimal jährlich

by

AUCH IN DIGITALER AUSGABE 
ZUM DURCHBLÄTTERN  
AUF E-PAPER VERFÜGBAR

MEHR INFOS



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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ERSCHEINUNGSKALENDER 
AUSGABE ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

Frühling 15. Mai 2025 24. April 2025 30. April 2025

Herbst 20. November 2025 30. Oktober 2025 6. November 2025

FORMATE 

KLASSISCHES FORMAT UND PANORAMAFORMAT

 1/1 Seite 280 x 400 mm 7.140 €

1/1 + 1/1 Seite 560 x 400 mm 14.280 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 280 x 400 mm 9.282 €

C3 280 x 400 mm 8.211 €

C4 280 x 400 mm 10.710 €

SONDERPLATZIERUNGEN

1/1 Seite 
Prima Posta  

gegenüber  
Inhaltsverzeichnis

280 x 400 mm 8.925 €

1/1 Seite
Seconda Posta * 280 x 400 mm 8.568 €

* Zweite Anzeige rechte Seite nach Inhaltsverzeichnis

ADVERTISER CONTENT

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen

FORMAT - Druckfertiges Material

1/1 Seite 7.140 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 780 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 €)

Endformat Tendances: 280 mm x 400 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu
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Der luxemburgische Autospezialist.
Automoto bringt die Aktualität rundum das Automobil in den Vordergrund. Interviews, Testfahrten, Reportagen, Ratgeber beim 

Autokauf…, redaktionelle Inhalte von anerkannten Experten, informativ und unterhaltsam zugleich. Luxemburger News untermauern 

sowohl die lokale Verankerung als auch die Qualität einer Magazin-Beilage der führenden Tageszeitung, dem Luxemburger Wort.

AUFLAGE
50.340 Exemplare (CIM 2023)

VERTEILUNG
•	Als Magazin in Luxemburgs größter Tageszeitung, dem Luxemburger Wort, erreicht Automoto ein Netz 

bestehend aus 93% Abonnenten.
• Zielgruppenorientierte Vertriebsstellen: Gemeindeverwaltungen, Werkstätten und Zubehörlieferanten, 

Versicherungen, Arztpraxen, Kultur-, Sport- und Freizeitstätten.ERSCHEINUNGSWEISE
2 Ausgaben pro Jahr

by

AUTOMOTO, AUCH VERFÜGBAR  
AUF WORT.LU / VIRGULE.LU / CONTACTO.LU  
UND MIT EIGENEM NEWSLETTER

Besondere Veranstaltungsdynamik 

Automoto positioniert sich als Referenzakteur der Fachpresse in Luxemburg durch die Organisation der Wahl 

des Autos des Jahres „Auto vum Joer“. Unterstützt von treuen Partnern, ist dieser Wettbewerb sowohl unter 

Fachleuten als auch in der Öffentlichkeit bekannt und geschätzt. Im Jahr 2025 wird die 32. Ausgabe stattfinden.

MEHR INFOS

Auto Passion, Auto Raison: In der wichtigsten Automobilzeitschrift des Grossherzugtums wird  
das Automobil in all seinen Formen dargestellt. Sein Team aus erfahrenen Journalisten ist auf den 

Strassen auf der ganzen Welt unterwegs, um Sie auf dem Laufenden zu halten. 
Alain Rousseau, Chefredakteur

Newsletter
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FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 210 x 297 mm 2.920 €

 1/2 Seite 210 x 151 mm / breit 2.044 €

1/2 Seite 92 x 267 mm / hoch 2.044 €

1/3 Seite 190 x 86 mm / Bande 1.606 €

1/4 Seite 43 x 267 mm / hoch 1.314 €

1/4 Seite 92 x 131 mm / Eckfeld 1.314 €

1/4 Seite 190 x 64 mm / Bande 1.314 €

1/8 Seite 190 x 30 mm / Bande 1.022 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 210 x 297 mm 3.796 €

C3 210 x 297 mm 3.358 €

C4 210 x 297 mm 4.380 €

PANORAMAFORMATE

1/1 + 1/1 Seite 420 x 297 mm 5.840 €

1/2 + 1/2 Seite 420 x 131 mm 4.380 €

SONDERFORMATE

Titelseite
Block Corner 120 x 80 x 80 mm 1.533 €

Seite Editorial 
1/3 Seite 68 x 297 mm 2.008 €

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

ADVERTISER CONTENT

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite 2.920 €

1/1 + 1/1 Seite 5.840 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 330 € / 1/1 + 1/1 Seite: 480 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 € / 1/1 + 1/1 Seite: 300 €)

Endformat: 210 mm x 297 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

ERSCHEINUNGSKALENDER  
ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER  DRUCKUNTERLAGEN

21. Januar 2025 - Sonderthema Autofestival 2025 31. Dezember 2024 7. Januar 2025

14. Oktober 2025 23. September 2025 30. September 2025

Möglichkeit des Sponsorings in einer Rubrik über 2 Ausgaben.  
Wenden Sie sich an Ihren Mediaberater.

PRINT+DIGITAL PAKETE
Es besteht die Möglichkeit einer crossmedialen Kampagne, mit Hilfe von Paketen, die es Ihnen ermöglichen, ihre Produktneuheiten und ihr Fa-
chwissen auf allen Medien (Luxemburger Wort / Contacto / Wort.lu / Virgule.lu / Contacto.lu) zu verbreiten. Auf diesen werden die Inhalte Automoto 
und Mobilität verfügbar sein. Ihr Verkaufsberater steht Ihnen für Angebote oder Informationen gerne zur Verfügung.

Newsletter
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Par Stéphane Lémeret

P
remièrement, ne vous laissez pas dis-
suader. Il est courant (sans jeu de mot) 
de penser que ceux qui parcourent 
moins de 30 000 km/an ne devraient 
pas envisager une voiture électrique. 

Pourtant, avec un trajet quotidien de 100 km 
domicile-travail, et 70 km le week-end, une 
VE peut parfaitement convenir, surtout si l’on 
prend soin de la recharger régulièrement. Et 
plus vous roulerez, plus vous amortirez rapi-
dement le surcoût à l’achat, cela grâce au prix 
de l’électricité inférieur à celui des carburants 
fossiles, même chez nous.

PAS Q U ’ U N E Q U E STI O N D’AUTO N O M I E
Petit prérequis : familiarisez-vous avec les 
unités de mesures propres aux VE. Les kWh 
(kilowatts-heure) représentent la quantité 
d’énergie stockée ou consommée. En gros, ce 
sont les « litres d’électricité ». Les kW expri-
ment quant à eux la puissance potentielle de 
la recharge de la batterie, ce qui influence 
la vitesse de cette recharge. Sachant cela, 
au moment de choisir, ne regardez pas uni-
quement l’autonomie des voitures qui vous 
intéressent. La consommation moyenne 
d’une VE est de 17 kWh/100 km, avec des 
variations selon le modèle. Une petite VE 
peut parcourir 300 km avec une batterie de 

45 kWh, tandis qu’une grande VE consomme 
environ 22 kWh/100 km et nécessite une 
batterie plus conséquente. La vitesse de 
charge est aussi cruciale, surtout pour les 
gros rouleurs, et peut aller jusqu’à 350 kW 
pour des recharges très rapides. Il convient 
donc de bien connaître votre usage. Seconde 
voiture circulant non loin de la maison ? Une 
petite batterie suffira. Voiture principale de 
la famille ? Visez au-moins 60 kWh de bat-
terie, et au minimum 150 kW de puissance 
de charge. Pensez aussi que les chiffres 
officiels ne sont pas plus précis pour les VE 
que pour les voitures essence ou diesel. Les 
tests WLTP surestiment l’autonomie des 

Consultez votre gestionnaire de réseau pour 
déterminer si des ajustements ou des aug-
mentations de puissance sont nécessaires. 
Les Wallbox se déclinent en trois catégo-
ries principales : basiques, intelligentes, 
et intelligentes connectées. Les Wallbox 
basiques sont protégées individuellement 
et installées près de la place de stationne-
ment. Les Wallbox intelligentes intègrent 
des fonctionnalités telles que l’équilibrage 
des charges et la communication avec des 
panneaux solaires, permettant une gestion 
optimisée de l’énergie. Les Wallbox intelli-
gentes connectées disposent en plus d’une 
connexion 4G pour une gestion avancée à 
distance, des mises à jour logicielles, et des 
possibilités de remboursement pour les ses-
sions de charge domestique. Soyez-en sûrs, 
opter pour une Wallbox est un investisse-
ment qu’on ne regrette pas, notamment en 
matière de confort d’utilisation. ●

Conseils  
aux futurs  
« électro-
mobilistes »

véhicules, avec une différence de consom-
mation réelle pouvant atteindre 20 %. Ainsi, 
une VE affichant 500 km d’autonomie en test 
WLTP aura une autonomie réelle plus proche 
de 400 km en moyenne.

CA LC U LE Z LE CO ÛT TOTA L
Au-delà du prix catalogue, calculez le TCO 
(coût total de possession) pour évaluer le coût 
des VE sur toute leur durée de vie. Prenez 
en compte les taxes réduites, les avantages 
fiscaux et les primes, le prix de l’électricité 
inférieur aux carburants, les coûts d’entre-
tien réduits et la valeur résiduelle des VE. A 
catégorie équivalente, une VE offre souvent 
plus de puissance et d’équipements de série, 
augmentant sa valeur sur le long terme.

CO N S E I L S D E VOYAG E
Les bornes de recharge rapide le long des 
autoroutes permettent de récupérer 200 à 
300 km en 20 minutes. Pour les arrêts noc-
turnes, choisissez des hôtels avec bornes 
de recharge. Utilisez des outils comme « A 
Better Routeplanner » pour planifier vos 
trajets et recharges. Prévoyez une marge 
de 20 % pour pallier les imprévus (borne 
en panne, file d’attente). Ne voyez pas la 
recharge comme une perte de temps, et 
programmez le GPS vers la prochaine borne 
de recharge pour préchauffer la batterie et 
réduire le temps de charge.

C H A RG E R A PI D E  :  AT TE NTI O N …
Pour une VE avec une autonomie de 300 km 
et une batterie de 50 kWh parcourant 50 km 
par jour, une recharge lente à 11 kW suf-
fit. La recharge rapide peut être utile mais 
il est préférable de l’éviter pour préserver 
la batterie. Pour minimiser la dégradation, 
évitez donc la recharge rapide quotidienne. 
Préférez une recharge lente (11 kW max) et 
limitez les recharges rapides entre 20 % et 
80 % de la batterie. Ne laissez pas la batterie 
descendre en dessous de 10 %.

M A XI M I S E R L’AUTO N O M I E
Préchauffez ou refroidissez votre VE pendant 
qu’elle est en charge. Les vitesses élevées 
réduisent l’autonomie, donc privilégiez une 
conduite entre 90 et 120 km/h. La pompe à cha-
leur, souvent de série, peut améliorer l’autono-
mie de 30 %. Les sièges chauffants consom-
ment moins que le chauffage de l’habitacle.

O FFR E Z-VO U S U N E WA LLBOX
Pour recharger efficacement une voiture 
électrique à domicile, il est recommandé 
d’installer une borne de recharge (Wallbox) 
plutôt que d’utiliser une prise ordinaire, qui 
est lente et non adaptée pour une utilisation 
régulière. Les Wallbox offrent une recharge 
plus rapide (11 à 22 kW) et sécurisée, avec 
des protections intégrées et la possibilité 
de communication avec le véhicule. Avant 
l’installation, il est crucial de vérifier la com-
patibilité de votre installation électrique. 

Si vous lisez ce numéro hors-série avec attention, 
c’est peut-être que vous êtes prêt(e) à vous lancer 
dans l’aventure de l’électrique. Mais nous ne 
vous lâcherons pas dans la nature sans quelques 
derniers conseils, valables tant au moment de 
choisir votre voiture, qu’à l’usage de cette dernière.

Montag, den 16. September 2024 39

Automoto

Porsche zwangsbeatmet
den 911 jetzt elektrisch
Der zeitlose Klassiker fährt mit aufgefrischtem Design
und deutlich mehr Leistung vor

Von Marc Willière

Der Porsche 911 ist eine Ikone und das Aus-
hängeschild der Marke aus Stuttgart
schlechthin. Seiner besonderen DNA bleibt
das wohl bekannteste Auto der Welt seit
seiner Geburtsstunde am 12. September
1963 treu und ändert seine charakteristi-
schen Designmerkmale stets nur behutsam
mit jedem Modellwechsel. Größere Sprün-
ge machen die Zuffenhausener indes jedes
Mal bei der Technik. Das Facelift der in-
zwischen achten Generation des Kultautos
bildet da keine Ausnahme.

Als erster straßenzugelassener Neunel-
fer ist der Carrera GTS jetzt mit einem Hy-
brid ausgestattet. „T-Hybrid“ nennt Por-
sche seinen neu entwickelten Antrieb. Der
Name ist indes irreführend: Um einen Hy-
brid im klassischen Sinn handelt es sich
nämlich nicht. Rein elektrisch fahren kann
der 911 Carrera GTS auch nicht. Für viele
Anhänger derMarke hätte dies ohnehin den
„Anfang vom Ende für Porsche“ bedeutet.

Vielmehr verfügt das leichte und leis-
tungsstarke System nur über einen elektri-
schen Abgasturbolader. Eine integrierte E-
Maschine, platziert zwischen Verdichter-
und Turbinenrad, bringt den Lader blitz-
schnell auf Drehzahl und baut unmittelbar
Ladedruck auf. Auf den bislang üblichen
zweiten Turbolader verzichtet Porsche
fortan.

Herzstück des T-Hybrid-Antriebs ist ein
ebenfalls neu entwickelter 3,6-Liter-Boxer-
motor. Durch das Hochvoltsystem können
der Klimakompressor elektrisch angetrie-
ben werden und der Riementrieb entfal-
len, wodurch nicht nur der Motor deutlich
kompakter bauen soll. Auch den Gewichts-
zuwachs konnten die Ingenieure auf 50 Ki-
logramm begrenzen, so dass der Sportwa-
gen wie gehabt weniger als 1,6 Tonnen
wiegt. Überarbeitet wurde auch das Fahr-
werk. Die serienmäßige Hinterachslen-
kung will die Stabilität bei hohen Ge-
schwindigkeiten erhöhen und den Wende-
kreis reduzieren.

Nochmals schneller

Bereits ohne elektrische Unterstützung
leistet der Boxermotor 357 kW (485 PS) und
570 Nm Drehmoment. Insgesamt beträgt
die Systemleistung 398 kW (541 PS) und 610

Nm. Der Leistungszuwachs gegenüber dem
Vorgängermodell notiert mit 45 kW (61 PS).
Beim Sprint unterbietet der neue 911 Car-
rera GTS seinen Vorgänger vor allem in
der Startphase: In drei Sekunden beschleu-
nigt er von 0 auf 100 km/h. SeinVortrieb en-
det bei 312 Stundenkilometern.

Im Einstiegsmodell 911 Carrera arbeitet
weiterhin ein 3,0-Liter-Boxermotor mit Bi-
turbo-Aufladung, der allerdings umfassend
überarbeitet wurde. Seine jetzt verbauten
Turbolader waren beim Vorgänger den
GTS-Modellen vorbehalten. Mit diesen
Modifikationen erreicht Porsche eine Re-
duktion der Emissionen sowie eine Leis-
tungssteigerung auf 290 kW (394 PS) und
450 Nm maximales Drehmoment. Das neue
911 Carrera Coupé sprintet in 4,1 Sekunden
auf Tempo 100 (3,9 Sekunden mit Sport
Chrono Paket) und erreicht eine Höchst-
geschwindigkeit von 294 km/h. Verglichen
mit seinem Vorgänger eine Verbesserung
um jeweils 0,1 Sekunden sowie 1 km/h.

Gezielt gestrafftes Exterieur

Das Exterieur-Design hat Porsche gezielt
gestrafft. Dabei standen hauptsächlich die
Verbesserung der Aerodynamik und der
Performance des Sportwagens im Vorder-
grund. So erhielt der Neunelfer unter an-
derem neue, modellspezifische Bugverklei-
dungen. Zudemwurden erstmals alle Licht-
funktionen in die nun serienmäßigen Ma-
trix LED-Hauptscheinwerfer mit ihrer cha-

rakteristischen Vierpunkt-Optik integriert.
So können die Bugleuchten entfallen, was
Platz für größere Kühlluftöffnungen
schafft.

Den Innenraum des 911 legt Porsche bei
den Coupé-Varianten serienmäßig als
Zweisitzer aus. Optional steht aber ohne
Aufpreis eine 2+2-Sitzkonfiguration zur
Verfügung. Im Cockpit stellt das Bedien-
konzept Porsche Driver Experience die
Fahrerachse und eine intuitive, schnellere
Bedienung in den Mittelpunkt. Wesentli-
che Bedienelemente sind direkt am oder um
das Lenkrad herum angeordnet. Dazu ge-
hören der serienmäßigeMode-Schalter, der
überarbeitete Fahrassistenzhebel und erst-
mals im 911 ein Startknopf – selbstver-
ständlich links vom Lenkrad. Im Ablage-
fach in der Mittelkonsole befindet sich eine
gekühlte Ablage für Smartphones mit in-
duktiver Ladefunktion.

Erstmals verfügt der 911 über ein volldi-
gitales Kombiinstrument. Das 12,6-Zoll
Curved Display fügt sich in das neue Be-
dien- undAnzeigekonzept ein und lässt sich
umfangreich individualisieren. Es bietet bis
zu sieben Ansichten, darunter eine Clas-
sic-Anzeige in Anlehnung an das histori-
sche Fünf-Tuben-Design mit zentralem
Drehzahlmesser. Die Bedienung des Por-
sche Communication Management erfolgt
weiterhin über das hochauflösende Zen-
traldisplay mit 10,9-Zoll-Diagonale. Die
Konnektivität hat Porsche hingegen auf
dem neuesten Stand der Technik gebracht.

Genussvolles Fahren

So richtig in seinem Element fühlt sich der
neue 911 Carrera GTS auf der Rennstrecke.
Auf der legendären Nürburgring-Nord-
schleife fuhr Jörg Bergmeister eine Run-
denzeit von 7:16,934 Minuten und unterbot
damit die Zeit des Vorgängermodells um
8,7 Sekunden. Dass wir dem Porsche-
Werksfahrer nicht auf dem Circuito Ascari
nacheiferten, versteht sich von selbst. Zum
ansatzweise Ausloten des gesamten Poten-
zials des neuen Neunelfers reichten indes
einige schnelle Runden auf dem Race Re-
sort in der Nähe der spanischen Stadt Ron-
da. Aber auch abseits der Rennstrecke be-
währt sich der 911 bestens. Freude am ge-
nussvollen Fahren bereitet er ebenso auf
kurvenreichen Landstraßen und bei Ge-
schwindigkeiten im zulässigen Bereich –
was ohnehin für die Mehrheit seiner Käu-
fer der Fall sein wird. Ihr Handgelenk kön-
nen sie zudem mit einem exklusiven Chro-
nografen schmücken.

Der neue 911 Carrera ist ab sofort als
Coupé und Cabriolet mit Heckantrieb be-
stellbar. Für den GTS stehen zusätzlich All-
radantrieb und die Karosserievariante Tar-
ga (ausschließlich mit Allradantrieb) zur
Verfügung. Beide Modellvarianten sind se-
rienmäßig mit Doppelkupplungsgetriebe
ausgestattet. Porsche bietet den neuen 911
Carrera als Coupé ab 127.260 Euro an. Der
911 Carrera GTS Coupé startet bei 141.123
Euro. Für das Cabrio müssen Interessen-
ten jeweils knapp 14.000 Euro drauflegen.
Die Auslieferungen für den 911 Carrera sol-
len im Spätsommer und für den 911 Carre-
ra GTS Ende 2024 beginnen.

Erstmals verfügt der Porsche 911 Carrera über ein volldigitales Kombiinstrument.

Exklusive Autotests im Video

Während das bekannteste Auto der
Welt seinem charismatischen Aussehen

treu bleibt, wurde seine Leistung auf
ein neues Niveau gehoben.

Fotos: Porsche

+ + + +
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Das Magazin für Gesundheit und Wohlbefinden.
In Zusammenarbeit mit Santé Services S.A. möchte «Health Bells - Meng Gesondheet an ech»  über alle Themenbereiche der 

Gesundheit berichten und somit einen Beitrag zum Gesundheitsbewusstsein leisten.

News zu Gesundheit, Themendossiers, Meinungen und Interviews von Experten, Lifestyle, Ernährungs- und Wellnesstipps  

praktische Informationen. Das Magazin bietet zuverlässige Inhalte, die von Fachleuten garantiert und vom Hôpitaux Robert Schuman 

zertifiziert wurden.

Das Magazin liegt in allen Abteilungen der HRS-Krankenhäuser aus. Health Bells richtet sich zudem, als Magazinbeilage  

des Luxemburger Wort, an eine breite Luxemburger Leserschaft.

AUFLAGE
48.500 Exemplare

VERTEILUNG
•	 Als Magazin in Luxemburgs größter Tageszeitung, dem Luxemburger Wort, 

erreicht Health Bells ein Netz bestehend aus 93% Abonnenten.
•	 Bereitstellung in den Abteilungen der Hôpitaux Robert Schuman (4.500 Exemplare)

ERSCHEINUNGSWEISE 
alle drei Monate

M e n g  G e s o n d h e e t  a n  e c h

AUCH IN DIGITALER AUSGABE
ZUM DURCHBLÄTTERN
AUF WORT.LU VERFÜGBAR

MEHR INFOS

Health Bells wird unter der Verantwortung eines Redaktionskomitees, welches eng mit Fachleuten  
aus dem Gesundheitswesen zusammenarbeitet, herausgegeben. Es ist das Know-how dieser Fachleute, 

es ist ihr Fachwissen, dass die Gesundheitsglocken läuten lässt; die «Health Bells».
Marc Glesener, Redaktionsleiter 



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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ERSCHEINUNGSKALENDER  
AUSGABE ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

März 27. März 2025 27. Februar 2025 6. März 2025

Juni 12. Juni 2025 15. Mai 2025 22. Mai 2025

September 25. September 2025 28. August 2025 4. September 2025

November 27. November 2025 30. Oktober 2025 6. November 2025

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 210 x 297 mm 3.260 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 210 x 297 mm 4.238 €

C3 210 x 297 mm 3.749 €

C4 210 x 297 mm 4.890 €

PANORAMAFORMATE

1/1 + 1/1 Seite 420 x 297 mm 6.520 €

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

Endformat : 210 mm x 297 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

ADVERTISER CONTENT

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite 3.260 €

1/1 + 1/1 Seite 6.520 €

1/1 + 1/1 Seite
(1/1 Seite Advertiser Content + 1/1 Seite Werbung*) 6.520 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 330 € / 1/1 + 1/1 Seite: 480 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 € / 1/1 + 1/1 Seite: 300 €)

*für weitere mögliche Werbeformate, wenden Sie sich an uns.

Bedingungen für die Erscheinung eines Advertiser Content:
-	Einhaltung des luxemburgischen medizinischen Ethikkodexes.
-	Der Inhalt muss im Vorfeld vom Redaktionsausschuss des Magazins 

genehmigt werden.
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Das erste Magazin zum Thema multimodale Mobilität.
Die Welt verändert sich und damit auch die Art und Weise, wie wir uns fortbewgen. Ob auf einem, zwei, drei oder vier Rädern - 

Mobility Life erklärt alle praktischen, ökologischen, gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Aspekte des sich vollziehenden Wandels.

Mobility Life ist ein 40-seitiges Magazin mit News zur Luxemburger Mobilität und den Akteuren, die sie umsetzen. Interviews, 

Expertenvorträge, lokale Initiativen sowie Tests der neuesten im Großherzogtum verfügbaren Elektrofahrzeuge.

AUFLAGE
43.600 Exemplare 

VERTEILUNG
•	 Als Magazin in Luxemburgs größter Tageszeitung, dem Luxemburger Wort, erreicht Mobility Life ein 

Netz bestehend aus 93% Abonnenten.
•	 Verkauf am Kiosk 

ERSCHEINUNGSWEISE 
4 Ausgaben pro Jahr

MEHR INFOS

P O U R  N E  R I E N 
M A N Q U E R 
D E  L A  N O U V E L L E 
M O B I L I T É

Interview Serge Wilmes

DIVERSIFIER L’OFFRE 
DES TRANSPORTS
ET LA DÉCARBONER

N° 13  Avril 2024

T R I M E S T R I E L 2 €

Véhicules zéro émission  Les subsides étatiques seront maintenus

Méga-Camions dans l’UE  Faut-il les diaboliser ?

Aventure  Le tour du monde en voiture électrique !

ZOOM
Renault Scénic E-Tech

Porsche Taycan Turbo GT
Hyundai Ioniq 5 N
Peugeot E-3008

MG4 X-Power
BMW i5 AUCH IN DIGITALER AUSGABE ZUM 

DURCHBLÄTTERN AUF E-PAPER 
VERFÜGBAR

Dank des technologischen Fortschritts und angesichts des Klimawandels verändert sich die Art  
und Weise, wie wir uns von A nach B bewegen, grundlegend. Mobility Life ist das  

einzige luxemburgische Magazin, das sich ganz diesem Paradigmenwechsel widmet. 
Alain Rousseau, Chefredakteur

P O U R  N E  R I E N 
M A N Q U E R 
D E  L A  N O U V E L L E 
M O B I L I T É

Interview Serge Wilmes

DIVERSIFIER L’OFFRE 
DES TRANSPORTS
ET LA DÉCARBONER

N° 13  Avril 2024

T R I M E S T R I E L 2 €

Véhicules zéro émission  Les subsides étatiques seront maintenus

Méga-Camions dans l’UE  Faut-il les diaboliser ?

Aventure  Le tour du monde en voiture électrique !

ZOOM
Renault Scénic E-Tech

Porsche Taycan Turbo GT
Hyundai Ioniq 5 N
Peugeot E-3008

MG4 X-Power
BMW i5



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 210 x 297 mm 4.620 €

 1/2 Seite 185 x 138 mm / breit 3.234 €

1/4 Seite 185 x 65 mm / Bande 2.079 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 210 x 297 mm 6.006 €

C3 210 x 297 mm 5.313 €

C4 210 x 297 mm 6.930 €

PANORAMAFORMAT

1/1 + 1/1 Seite 420 x 297 mm 9.240 €

SONDERFORMAT

Titelseite
Block Corner 120 x 80 x 80 mm 2.426 €

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

ADVERTISER CONTENT

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite 4.620 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 330 € / 1/1 + 1/1 Seite: 480 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 200 € / 1/1 + 1/1 Seite: 300 €)

Endformat: 210 mm x 297 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

ERSCHEINUNGSKALENDER  
ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

30. Januar 2025 - Sonderthema Autofestival 2025  9. Januar 2025  16. Januar 2025

24. April 2025  3. April 2025 10. April 2025

18. September 2025 28. August 2025 4. September 2025

4. Dezember 2025 13. November 2025 20. November 2025



The website to find all the information
you need to build advertising campaigns.

Brands presentation / Print rates / Digital ratecard
Formats / Publications agenda / News

Special offers / Cases / Studies
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ANZEIGEN

DRUCKUNTERLAGEN
Zulässige Dateiformate: Adobe Acrobat PDF 1.4 oder höher; Adobe 
InDesign als Paket; Adobe Illustrator AI; Adobe Photoshop PSD, JPG oder 
TIFF; Bilddateien JPG oder TIFF; MS-Office als PDF-Druckdatei. Alle 
verwendeten Schrifttypen müssen in das Dokument eingebettet oder 
vektorisiert sein. Alle verwendeten Elemente (Bilder, Logos und Grafiken) 
müssen in das Dokument eingebettet sein. Bildauflösung (PSD, JPG oder 
TIFF): mindestens 200 dpi zu 100% genutzt; Farbbilder: im CMYK-Modus.
Dateiname: Bitte geben Sie das Medium in dem die Anzeige erscheinen 
soll, das Erscheinungsdatum und den Namen des Werbekunden an.

BESCHNITT
Die Anzeigen sind im Endformat, ohne Beschnitt, Schnittmarken und 
Druckmarken zu liefern.

STANDARDNORMEN FÜR DEN DRUCK
-	Angewandte Norm: ISO 12647-3, 2004
-	Verwendung des Profils ISOnewspaper26v4.icc zur 4-Farben-Trennung
-	Verwendung des Profils ISOnewspaper26v4_gr.icc zur Bildwiedergabe  

in Graustufen
-	Verstärkung des Rasterpunktes: 26%
-	Maximaldeckung: C+M+Y+K = 240%,  

schwarz (K) 90–95 % GCR Hochkontrast
-	Bildauflösung: mindestens 200 dpi zu 100% genutzt
-	Rasterlinien: 120 lpi

Mediahuis Luxembourg S.A. behält sich das Recht vor, Datenträger oder 
Datenübertragungen zurückzuweisen, die nicht den Anforderungen 
entsprechen, oder aber den zusätzlichen Arbeitsaufwand in Rechnung  
zu stellen.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

GESTALTUNG IHRER DRUCKUNTERLAGEN

Grafische Anpassungen können zum Tarif von 80 €/Stunde vorgenommen 
werden (Mindestverrechnung: 1 Stunde) und beinhalten maximal zwei 
Probeabzüge. Grafische Gestaltung auf Anfrage.

MEMOSTICK

Einheitsformat: 76 mm x 76 mm 
Platzierung: auf der Titelseite, rechte Spalte 
Besondere Gestaltungsformen: Es ist unter gewissen Bedingungen 
möglich, Memosticks in besonderen Formen herzustellen. Senden 
Sie uns bitte im Voraus einen Entwurf. Anfallende Kosten auf 
Kostenvoranschlag. 

DRUCKUNTERLAGEN
Zulässige Dateiformate: Adobe Acrobat PDF 1.4 oder höher; Adobe 
InDesign als Paket; Adobe Illustrator AI; Adobe Photoshop PSD, JPG oder 
TIFF; Bilddateien JPG oder TIFF; MS-Office als PDF-Druckdatei. Alle 
verwendeten Schrifttypen müssen in das Dokument eingebettet oder 
vektorisiert sein. Alle verwendeten Elemente (Bilder, Logos und Grafiken) 
müssen in das Dokument eingebettet sein. Bildauflösung (PSD, JPG oder 
TIFF): mindestens 300 dpi zu 100% genutzt; Farbbilder: im CMYK-Modus. 

Dateiname: Bitte geben Sie das Medium in dem die Anzeige erscheinen 
soll, das Erscheinungsdatum und den Namen des Werbekunden an.
Auf jeder Seite 3 mm Beschnitt zusätzlich zum endgültigen Format. 
Setzen Sie den Text nicht zu dicht an den Rand, um zu vermeiden, dass 
der Text angeschnitten wird.

BUCHUNGS- UND LIEFERFRIST DER DRUCKDATEI 
spätestens 20 Werktage vor dem Erscheinungsdatum  
(bei Sonderformaten gilt eine Frist von 25 Werktagen).  
Der Druck erfolgt ausschließlich über Mediahuis Luxembourg S.A.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG 
Per E-Mail: print@regie.lu

TECHNISCHE VORGABEN-PRINT
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BEILAGENFORMATE
Folgende Werbebeilagen können verteilt werden

FLYER MAGAZIN / BROSCHÜRE KREUZBRUCHFALZ WICKELFALZ MITTELFALZ

Folgende Werbebeilagen können nicht verteilt werden
ZICKZACK-FALZ FENSTERFALZ

FORMATE
Mindestformat (Endformat))
•	 148 x 210 mm
Maximalformat (Endformat))
•	 275 x 400 mm
•	 4 Seiten : ab 200 g/m2 (nicht satiniert)
•	 8 Seiten : ab 150 g/m2 
•	 12 Seiten und mehr : ab 90 g/m2�

 > 148 mm 
und 

 < 275 mm

> 210 mm und < 400 mm

 
Die Beilagenhöhe (= Falz) darf die doppelte Breite nicht überschreiten.

FERTIGUNG
•	 LUXEMBURGER WORT: Maximales Beilagengewicht = 100 Gramm.  

Eine Gewichtsüberschreitung unterliegt der vorherigen Freigabe.
•	 CONTACTO: Maximales Beilagengewicht = 35 Gramm.  

Eine Gewichtsüberschreitung unterliegt der vorherigen Freigabe.
•	 Die Beilagen müssen von identischem Format und Gewicht/m2 sein.
•	 Druckfreie Außenflächen müssen aus mattem Papier sein.
•	 Eingeklebte Muster oder sonstige Objekte müssen an Kopf oder Fuß des 

Falzes platziert sein und unterliegen einer vorherigen Freigabe.
•	 Die Drahtstärke von klammergehefteten Beilagen darf die Beilagen-

Mindeststärke nicht überschreiten.
•	 Bei Abweichungen der Beilagenstärke ist eine Falzklebung in einer 

Maximal-Stärke von 1,5 mm dringend empfohlen.
•	 Fadengeheftete oder ungeheftete Rückenklebungen können nicht 

verarbeitet werden.
•	 Kleinformatige und dicke, sowie dünne, großformatige Beilagen sollten 

vermieden werden.
•	 Sonderformate und -ausführungen unterliegen der vorherigen Freigabe 

durch den Beilagenmanager.

PAPIERSTÄRKEN (Empfehlung))
•	 Flyer:	 ab 200 Gramm/m²
•	 4 Seiten:	 ab 100 G/m²
•	 8 Seiten:	 zwischen 65-100 G/m²
•	 12-16 Seiten:	 zwischen 60-80 G/m²
•	 Über 16 Seiten:	 zwischen 45-60 G/m²
•	 Maximale Seitenstärke 96 Seiten

TECHNISCHE ABNAHME
Für alle anderen Arten von Beilagen müssen dem Produktionsleiter 
systematisch Vorlagen oder Entwürfe zur Genehmigung vorgelegt werden, 
und zwar spätestens sechs Wochen vor dem Erscheinungsdatum. Die 
Buchung der Beilage ist erst dann endgültig, wenn der Produktionsleiter seine 
Zustimmung erteilt hat. Die Mindestanzahl an Modellen/Layouts, die für 
einen Test zur Verfügung gestellt werden müssen, beträgt 500 Exemplare.
Weitere Informationen über: print@regie.lu

BUCHUNG
Spätestens 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin und unter Vorbehalt der 
Verfügbarkeit sowie der Erfüllung aller technischen Voraussetzungen.
E-Mail : print@regie.lu
Im Fall einer Stornierung nach der Buchungsfrist fallen Gebühren in Höhe von 
50% des Gesamtbetrags an. Bitte teilen Sie uns bei der Buchung das Format, 
die Anzahl der Seiten und das Gewicht der Beilage mit. Der Verlag kann keine 
Branchen-Exklusivität von Beilagen in ein und derselben Ausgabe garantieren.

GARANTIEN
Um etwaige Verzögerungen bei der Zeitungsauslieferung auszuschließen, 
kann ein Beilagentermin aufgrund schwerwiegender, produktionsbedingter, 
technischer Probleme, verschoben werden.

ANZULIEFERNDE MENGE
LUXEMBURGER WORT CONTACTO
Montag-Freitag 46.200 Mittwoch 18.900
Samstag 47.200

ÜBERSCHUSS 
Bei jeder Bestellung von Print & Supply müssen Sie den Bestimmungsort und 
die Anzahl der überschüssigen Folder angeben.
Bei gelieferten Beilagen müssen die genauen Mengen geliefert werden. 
Überschüsse werden zerstört.

LIEFERADRESSE
Printing Partners Paal-Beringen N.V.
Industrieweg 147
Poort West-Limburg 2206
B-3583 Paal-Beringen
Tel. : +32 11 71 71 71    E-Mail : sonja.stas@coldsetprintingpartners.be
	   kristel.hermans@coldsetprintingpartners.be
	   heidi.mols@coldsetprintingpartners.be

Wenn Sie Modelle oder Vorlagen einreichen müssen, sind diese an die oben 
angegebene Adresse zu senden. Die Mindestanzahl der für einen Test zu 
liefernden Modelle/Vorlagen beträgt 500 Exemplare.

LIEFERFRIST
•	 Montag-Freitag von 8.00-16.00 Uhr
•	 Die Beilagen müssen der Druckerei frühestens 5 Werktage und spätestens 

3 Werktage vor dem Veröffentlichungsdatum vorliegen (weder früher noch 
später).

Achtung: Am 21.07.2025 und am 11.11.2025 ist ausnahmsweise geschlossen.

VERPACKUNG
•	 Alle Beilagen müssen im Endformat angeliefert werden. Siehe nächste  Seite.
•	 Alle Pakete müssen gleichermaßen verpackt und nach oben ausgerichteter 

Titelseite verschränkt sein.
•	 Verschiedene Prospekt-Versionen müssen gesondert verpackt und 

angeliefert werden.
•	 Zeitverzüge, bedingt durch Verstöße der „Lieferbedingungen“, werden dem 

Kunden zusätzlich berechnet.

LIEFERSCHEIN
Jeder Lieferung von Beilagen muss ein Lieferschein mit den nachfolgenden 
Angaben beigefügt werden:
•	 Name des Kunden
•	 Name und Sprache der betreffenden Ausgabe
•	 Titel der Prospektbeilage
•	 Veröffentlichungsdatum
•	 Gesamtzahl der Beilagen auf der Palette
•	 Anzahl der Beilagen pro Paket

TECHNISCHE VORGABEN WERBEBEILAGEN
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VERPACKUNG DER WERBEBEILAGEN

PACKET-HÖHE UNVERPACKT STABILE PALETTEN SCHUTZSCHICHT
AUF PALETTEN-BÖDEN

KARTONSCHUTZ 
ZWISCHEN DEN EINZELNEN 

PALETTEN-EBENEN
GERADE STAPELUNG

•	Pakethöhen zwischen 
10 cm und maximal 16 cm 
sind einzuhalten.
1.	Eine Pakethöhe 

von 10 cm mit einer 
Mindestmenge von 
75 Beilagen pro Paket 
ist empfohlen und 
muss ggf., unter 
Berücksichtigung der 
Maximaldicke von 16 cm, 
angepasst werden.

2.	Verschränkte Beilagen-
Pakete werden 
verweigert.

•	Die aufgestapelten 
Ebenen der Paletten 
müssen von identischer 
Höhe sein.

•	Die Pakete müssen 
frei von oben- oder/
und unten-liegenden 
Schutzbögen sein

•	Zusätzlicher 
obenliegender 
Papierschutz ist nicht 
gestattet.

•	Gesondert verschnürte 
oder folienverpackte 
Pakete sind nicht 
gestattet.

• Es ist nicht erlaubt, 
2 Schnüre/Bänder 
zu verwenden 
(zusätzliche Kosten 
für die Vorbereitung).

•	Eine Verschnürung 
der Pakete kann zur 
Beschädigung der 
Beilagen führen.

•	Eine Zwischen
verpackung 
der Beilagen in 
Pappkisten, zusätzlich 
zur Palettierung, ist 
nicht gestattet.

•	Palettenformat: 
120 x 180 cm 
(Einwegpaletten)

•	Alle Paletten müssen 
4-seitig vom Hubwagen 
aufnehmbar sein.

•	Alle Palettenböden 
müssen mit Karton, 
vor Verschmutzungen 
der daraufliegenden 
Beilagen geschützt 
werden.

•	Feuchte Paletten 
müssen mit 
zusätzlichem Plastik 
geschützt werden.

•	Der Stabilität halber, 
müssen sämtliche 
Ebenen der Palette mit 
einem Kartonbogen 
unterlegt sein.

•	Alle Pakete sollen 
möglichst kompakt 
gestapelt sein.

•	Die Pakete müssen 
bündig mit den Rändern 
der Palette abschließen.

•	Die aufgeschichteten 
Pakete müssen von 
identischer Höhe sein.

•	Eine sachgemäße 
Paketaufschichtung 
vermeidet die 
Beschädigung der 
Beilagen.

Die Beilagen können 
auch in sogenannten 
Kistenpaletten aus Karton 
angeliefert werden  
(Zum Beispiel 77 x 118 cm – 
Höhe 102 cm).

OBERE SCHUTZSCHICHT
DER PALETTEN

MAXIMALGEWICHT PRO 
PALETTE: 1.000 KG

MAXIMALE HÖHE VON 
PALETTEN: 120 CM

INFORMATIONEN
ZUM PALETTENINHALT PALETTENSCHUTZ

120CM

•	Ein einfacher Kartonbogen 
genügt unter der 
Voraussetzung, dass 
die Paletten nicht 
aufeinandergestapelt werden.

•	Ggf. ist eine Holzauflage 
dringend angeraten.

•	Ein Maximalgewicht 
von 1.000 Kg darf nicht 
überschritten werden.

•	Gewichtsüberschreitungen 
schließen den Transport 
durch Handhubwagen aus.

•	Höhenüberschreitungen von 
über 120 cm erschweren den 
Transport der Paletten und 
beinträchtigen zudem die 
Stabilität.

•	Jede Palette ist auf der 
kurzen und der Oberseite mit 
einem Etikett mit folgenden 
Informationen zu versehen:
•	Name des Kunden
•	Name und Sprache der 

betreffenden Ausgabe
•	Name der Beilage
•	Erscheinungsdatum
•	Anzahl der Beilagen pro 

Palette
•	Anzahl der Beilagen pro Paket
•	 Individuelle Nummer der 

Palette und Gesamtanzahl 
der Paletten pro 
Sprachversion

•	Gewicht pro Palette
•	Name der Kontaktperson, 

Adresse und Telefonnummer 
der Druckerei

•	Palettenränder können 
vor dem Verpacken 
mit Schutzfolie und 
anschließendem anbringen 
von Plastikbändern, 
mit Schutzecken oder 
Holzauflagen versehen werden 
(2 Bänder pro Seite).

	ACHTUNG:  
Keine Metallbänder!

ACHTUNG:	 Zusätzlicher Arbeitsaufwand, der auf ein nicht ordnungsgemäßes Verpacken oder Palettieren der gelieferten Beilagen zurückzuführen ist, wird 
mit 60 €/Stunde pro Person berechnet.

TECHNISCHE VORGABEN WERBEBEILAGEN
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ANZEIGEN

DRUCKUNTERLAGEN
Zulässige Dateiformate: Adobe Acrobat PDF 1.4 oder höher;  
Adobe InDesign als Paket; Adobe Illustrator AI; Adobe Photoshop  
PSD, JPG oder TIFF; Bilddateien JPG oder TIFF; MS-Office als PDF-
Druckdatei. Alle verwendeten Schrifttypen müssen in das Dokument 
eingebettet oder vektorisiert sein. Alle verwendeten Elemente (Bilder, 
Logos und Grafiken) müssen in das Dokument eingebettet sein. 
Bildauflösung (PSD, JPG oder TIFF): mindestens 300 dpi zu 100% 
genutzt; Farbbilder: im CMYK-Modus.
Dateiname: Bitte geben Sie das Medium in dem die Anzeige erscheinen 
soll, das Erscheinungsdatum und den Namen des Werbekunden an.

BESCHNITT
Vierseitig 5 mm Beschnitt. Wir empfehlen ein Sicherheitsabstand von  
5 mm zum Endformat.
* Die Anzeigen für LW weekend sind im Endformat, ohne Beschnitt, 
Schnittmarken und Druckmarken zu liefern.

STANDARDNORMEN FÜR DEN DRUCK
-	Angewandte Norm: ISO 12647-2
-	Verwendung des Profils ISOcoated v2 300%
-	Maximaldeckung: C+M+Y+K = 300%
– Bildauflösung: mindestens 300 dpi zu 100% genutzt
– Rasterlinien: Sublima 210 lpi

Mediahuis Luxembourg S.A. behält sich das Recht vor, Datenträger oder 
Datenübertragungen zurückzuweisen, die nicht den Anforderungen 
entsprechen, oder aber den zusätzlichen Arbeitsaufwand in Rechnung  
zu stellen.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

GESTALTUNG IHRER DRUCKUNTERLAGEN

Grafische Anpassungen können zum Tarif von 80 €/Stunde vorgenommen 
werden (Mindestverrechnung: 1 Stunde) und beinhalten maximal zwei 
Probeabzüge. Grafische Gestaltung auf Anfrage.

TECHNISCHE VORGABEN-PRINT

*
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A full integrated service provided by Regie.lu
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MATERIAL

FRISTEN
-	Von uns ausgearbeiteter Spot: Die einzubauenden Inhalte des Spots 

(Text zum Übersetzen, Musik, Geräuschkulissen) müssen 4 Werktage 
vor Erstausstrahlung eingereicht werden.

-	Ausstrahlungsfertiges Material: 2 Werktage vor Erstausstrahlung des 
Spots.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Die fertige Audio-Datei ist an die folgende Mailadresse zu übermitteln: 
radio@regie.lu

Wenn der Spot von uns ausgearbeitet werden soll, sind die 
einzubauenden Inhalte an folgende Mailadresse zu übermitteln:  
radio@regie.lu

Formate nach Wunsch:
mp3 (320 kbps)
wav (44,1 kHz – 16 bit)

PRODUKTION FÜR WERBESPOTS

Radio Latina verfügt über ein kompetentes Produktionsteam: vom 
Konzept bis zur Realisierung der Hörfunkwerbespots. Es beinhaltet die 
Übersetzung und Anpassung Ihrer Mitteilungen und/oder Spots aus der 
Ausgangssprache in eine auf Radio Latina übliche Sprache: Portugiesisch, 
Französisch, Kreolisch-Kap-Verdanisch, Italienisch oder Spanisch.

Konzeption von Jingles, Geräuschkulissen usw. (Preise auf Anfrage)

Für weitere Auskünfte zur Herstellung von Werbespots:
Tel. : (+352) 4993 9000
E-Mail : radio@regie.lu

TECHNISCHE VORGABEN RADIO

GRAPHIC DESIGN
A full integrated service provided by Regie.lu
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MATERIAL

DISPLAY

Typ Device Maße 
px

Maximale 
Größe Typ der Datei 3rd party HTML5 HTTPS 

compliancy
Weiter- 

leitungslink Vidéo Audio

IMU 
Desktop, 
Mobile, 
App

300 x 250 100 kB HTML5, JPEG, PNG, GIF, 
3rd party tag

Alle durch Google 
Ad Manager 
unterstützte 
Drittanbieter-
Tags werden 
angenommen

Initial-
Download 
2,2 MB 
Progressives-
Download.
Datei
anlieferung 
im HTML5 
responsivem 
Format ist 
dringend 
empfohlen.
Bitte auch 
zusätzliches 
statische 
Material im 
Format GIF 
oder JPEG 
anliefern.

Konform 
sind aus
schließlich 
Verlinkungen 
mit „http“ 
Kennzeich-
nung.
Auch gültig 
für Dritt
anbieter-Tags 
und externe 
Downloads.

Verlinkungen 
müssen 
vollständige 
Link-Angaben 
enthalten 
(bit.ly 
Verlinkungen 
sind ausge
schlossen)

IMU Video
Desktop, 
Mobile, 
App

300 x 250 100 kB HTML5, 3rd party tag

2,2 Mbps
25 fps
progressive
Dauer  
unbegrenzt

Der Standard EBU R128 
ist obligatorisch. Keine 
automatische Tonschaltung.
Das Material muss einen Ton
schaltungs-Button enthalten.
Der Ton muss per Klick 
aktiviert werden können.
Audio-Kampagnen müssen 
grundsätzlich mit Stumm
schaltung angeliefert werden.

Super Leaderboard,
Billboard,
XL Leaderboard,
Leaderboard

Desktop, 
Mobile

1200 x 150,
840 x 150,
320 x 50,
320 x 88,
320 x 100,
320 x 200,
336 x 280,
468 x 60,
728 x 90,
840 x 150,
970 x 250,
995 x 123,
995 x 150,
995 x 250

100 kB HTML5, JPEG, PNG, GIF, 
3rd party tag

Billboard Video Desktop 970 x 250 100 kB HTML5, 3rd party tag

2,2 Mbps 
25 fps 
progressive 
Durée 
illimitée

Der Standard EBU R128 
ist obligatorisch. Keine 
automatische Tonschaltung.
Das Material muss einen Ton
schaltungs-Button enthalten.
Der Ton muss per Klick 
aktiviert werden können.
Audio-Kampagnen müssen 
grundsätzlich mit Stumm
schaltung angeliefert werden.

Halfpage Desktop, 
Mobile 300 x 600 100 kB HTML5, JPEG, PNG, GIF, 

3rd party tag

Halfpage Video Desktop, 
Mobile 300 x 600 100 kB HTML5, 3rd party tag

2,2 Mbps
25 fps
progressive
Dauer  
unbegrenzt

Der Standard EBU R128 
ist obligatorisch. Keine 
automatische Tonschaltung.
Das Material muss einen Ton
schaltungs-Button enthalten.
Der Ton muss per Klick 
aktiviert werden können.
Audio-Kampagnen müssen 
grundsätzlich mit Stumm
schaltung angeliefert werden.

Leaderboard
Handwierk Newsletter 600 x 150 100 kB JPEG, PNG, GIF Ausschließlich 

statische Formate.

Leaderboard
Merkur Newsletter 975 x 250 100 kB JPEG, PNG, GIF Ausschließlich 

statische Formate.

IMU Run of 
News&Business Newsletter 300 x 250 100 kB JPEG, PNG, GIF Ausschließlich 

statische Formate.

Preroll
Desktop, 
Mobile, 
App

512 MB

MPEG4, 3GPP und MOV-
Dateien: Diese Formate 
unterstützen in der Regel 
H264, MPEG-Videocodecs, 
und den AAC-Audiocodec

Vast Audio muss beim Start 
deaktiviert sein

TECHNISCHE VORGABEN DISPLAY DIGITAL
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INREAD

Typ Format Device Datei Ratio Maximale 
Größe

Maße 
px

Slide 
image

Frame 
image 360 Typ Dauer Tags und pixels 

akzeptiert

Video InRead Video Square All mp4 1:1 100 MB 720 x 720 15/30 sec 1 x 1, VAST, VPAID JS  
(For all SSL tags only)

Video InRead Video 
Landscape All mp4 16:9 100 MB 1280 x 720 15/30 sec

Video InRead Video 
Vertikal All mp4 9:16 100 MB 720 x 1280 15/30 sec

Video InRead 360 All mp4 16:9 2 GB 1920 x 1080
spherical 

(equirectangular) 
format

Video InRead Live All YouTube/ 
Twitch embed 16:9 1280 x 720 1 x 1 

(For all SSL tags only)

Display InRead Flow 
Landscape All JPEG, png 16:09 200 kb 960 x 540 min. 3 and 

max. 30 

Display InRead Carousel 
Landscape All JPEG, png 1:1 200 kb 

per image 540 x 540 min. 3 and 
max. 8

Display InRead Carousel 
Square All JPEG, png 3:4 200 kb 

per image 540 x 540 min. 3 and 
max. 8

Display InRead Canvas 
Landscape All JPEG, png 16:9 200 kb 

per image

960 x 540 
collapsed image 

540 x 960 
expanded image

Display InRead Canvas 
Square All JPEG, png 1:1 200 kb 

per image 540 x 540

Display InRead Scroller 
Landscape All JPEG, png 16:9 200 kb 

per image 700 x 1600 SSL 1 x 1

Display InRead Scroller 
Square All JPEG, png 1:1 (visible slot) 

1:2 (background image)
200 kb 

per image 700 x 1600 SSL 1 x 1

Display InRead Scroller 
Vertikal All JPEG, png 9:16 (visible slot) 

7:16 (background image)
200 kb 

per image
700 x 1244 
700 x 1600 SSL 1 x 1

Display InRead Cinemagraph 
Landscape All mp4 16:9 640 x 360 3 sec 1 x 1 

(For all SSL tags only)

Display InRead Cinemagraph 
Square All mp4 1:1 405 x 405 3 sec

TECHNISCHE VORGABEN DISPLAY DIGITAL

SMARTCOVER / SMARTPULSE 

Typ Device Typ der Datei Maße Desktop Maße mobile Vidéo

Smartcover All JPEG, HTML5, GIF 2560 x 430 px 1440 x 575 px MP4

Smartpulse
Pulse Mobile PNG - Logo 150x150  

+ texte 100 caractères max MP4

Hero Mobile JPEG, HTML5 - > 970px de large MP4

Keine Begrenzung bei der Dateigröße. Weitere Informationen zu den technischen Spezifikationen erhalten Sie bei online@régie.lu
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FRISTEN
Display-Formate
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten 
Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten 
(Expand, Floating, audio, Video usw.).
Sonderformate 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

Mediahuis Luxembourg behält sich das Recht vor, Datenträger oder Daten
übertragungen zurückzuweisen, die nicht den Anforderungen entsprechen, 
oder aber den zusätzlichen Arbeitsaufwand in Rechnung zu stellen.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

TECHNISCHE VORGABEN DISPLAY DIGITAL

DISPLAY

BANNER

File type GIF, JPG, PNG

Max size 300 Ko

Format 300 x 250 px / 300 x 50 px / 300 x 600 px / 728 x 90 px / 970 x 250 px / 300 x 50 px / 320 x 100 px / 336 x 80 px 

(sorted in descending order by bid request; the more we have, the more likely we are to reach our impressions target)

VIDEO

File type mp4, mpg, mov, webm, ogv, mpeg, m4v, mkv

Max size 30 MB

Audio setro MP3 or ACC Prefered

Video Codec H264

Ratio 16:9, 4:3

Size 1920 x 1080 px, 640 x 360 px, 640 x 480 px, 480 x 360 px

Resolution Full HD

Companion Possible

NATIVE

Headline 30 characters

Description 120 characters

Brand name 25 characters or less

Brand logo 300 x 300 jpg, transparent png (recommended)

Native image 1:1, 1200 x 1200 px (recommended) or 500 x 500 px

Max size 2 Mb
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TECHNISCHE VORGABEN DISPLAY DIGITAL

GESTALTUNG FÜRS DISPLAY
Bannergestaltung auf Anfrage

„BASIC“

Personalisierter Entwurf 95 €

Statisches Format  + 55 € pro Format

„ANIMATE“

Personalisierter Entwurf 205 €

Animiertes Format  105 € pro Format

Maximal 3 Slides  + 55 € pro Endgerät

„INREAD“

Parallax 155 €

Inread Social 180 €

Carrousel max. 5 Bilder 260 €
+ 55 € pro zusätzlichem Bild

„SMARTCOVER / WALLPAPER“

Smartcover „statisches Bild“ 155 €

Smartcover „animiert“ 260 €

Smartpulse 260 €

Preis pro Bildelement pro Sprache

Verfügbare Formate

DESKTOP MOBILE

300 x 250 px 320 x 88 px

1200 x 150 px 320 x 50 px

970 x 250 px 300 x 250 px

840 x 150 px 300 x 600 px

728 x 90 px 380 x 736 px

300 x 600 px 320 x 100 px

468 x 60 px 320 x 200 px

995 x 123 px 336 x 280 px

995 x 150 px

995 x 250 px

Vom Kunden zur Verfügung zu stellendes Material: HD-Logo, Inhalt, Bilder (Mindestgröße gleich dem zu produzierenden Format), Weiterleitungslink. 
Bereitstellung von Bildern: 15 €/Stück.
Fristen: mindestens 4 Werktage vor Beginn der Kampagne
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WAS ES ZU BEACHTEN GILT

1  Das Ziel definieren
Der Inhalt muss ein präzises Ziel verfolgen: Bekanntheitsgrad, 
Überlegung, Vorlieben, Kundenbindung, Empfehlung, aber auch eine  
konkrete Aktion anbieten (Newsletter abonnieren, eine App 
herunterladen, Angeboten nachgehen usw.).

2  Das Layout anpassen
Um von der Bekanntheit der Medienmarke zu profitieren, passen Sie  
sich dem grafischen und redaktionellen Stil soweit an, dass sich Ihre 
Aussage bestmöglich integrieren lässt.

3  Eine langfristige Strategie entwickeln
Wie jede Markenstrategie erfordert auch das Native Advertising eine 
umfangreiche Ausarbeitung mit zahlreichen Berührungspunkten und 
unterschiedlichen Geschichten. Schaffen Sie eine fesselnde Saga!

4  Wirksame Inhalte erstellen
Vervielfachen Sie die Formate (Interviews, Infografiken, Aussagen/Zitate, 
Videos usw.) und bereichern Sie somit die Lektüre.

5  Mit dem Titel das Interesse wecken
Der Titel soll den Leser ansprechen und zum Weiterlesen anregen.  
Er soll ein Versprechen abgeben, das der Inhalt weiterführen muss.  
Er muss eine allgemeine Frage beantworten, die sich jeder stellen 
könnte. Sie sind die Antwort!

6  Ein Bild sagt mehr als 1.000 Worte
Das Bildmaterial soll zu der Geschichte, die Sie erzählen wollen, 
beitragen. Ein gutes Bild ist 1.000 Worte wert!

WAS ES ZU VERMEIDEN GILT

1  Klassische Anzeigen veröffentlichen
Vermeiden Sie Ihre übliche Gestaltung von Printanzeigen, um Ihre 
Botschaft zu übermitteln.

2  Verwendung einer Pressemitteilung
Widerstehen Sie der Versuchung, Ihren Firmennamen überall zu 
erwähnen. Vermeiden Sie jegliche kommerziellen Inhalte. Vermeiden Sie 
Aussagen in der ersten Person (singular oder plural) wie „Ich" oder „wir". 
Der Inhalt muss neutral bleiben und nicht die Stimme des Unternehmens 
sein.

3  Von einem „One Shot“ ausgehen
Konzentrieren Sie sich nicht nur auf einmalige Ereignisse (Geburtstag, 
Umzug, Führungswechsel, Übernahme usw.), sondern auf umfassendere 
und vor allem unterschiedliche Themen, die Sie von der Konkurrenz 
abheben.

4  Falsche Versprechen
Das Native Advertising muss sowohl nützlich, als auch ehrlich und 
transparent sein.

5  Improvisation
Eine Inhaltsstrategie braucht Zeit zur Überlegung und zur Ausführung. 
Sie erfordert eine genaue Definition der Ziele und eine reelle interne 
Weiterführung.

6  Ineffizienz
Vermeiden Sie Fragen im Titel. Schreiben Sie nicht nur über Ihre 
Kreationen, Produktionen oder Dienstleistungen, sondern wozu diese 
im weitesten Sinne beitragen können. Diversifizieren Sie Themen und 
Blickwinkel, um Langeweile bei den Lesern zu vermeiden und Ihre 
Referenzierung zu optimieren.

REDAKTIONELLE HERANGEHENSWEISE

Advertiser Content ist eine Art Werbung, die in Form, Platzierung und Inhalt stark einem redaktionellen Beitrag gleicht  
und sich dem Umfeld anpasst, in dem sie verbreitet wird.

TECHNISCHE VORGABEN ADVERTISER CONTENT
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VORGABEN - PRINT

 1/1 SEITE 1/1+1/1 SEITE

LUXEMBURGER WORT 4.500 Zeichen + 3/5 Fotos 200 dpi auf Anfrage

CONTACTO 4.000 Zeichen + 2/3 Fotos 200 dpi 6.000 Zeichen + 4/5 Fotos 200 dpi

AUTOMOTO 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi 4.500 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

HEALTH BELLS 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi 3.500 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

LUXEMBOURG TIMES MAGAZINE 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi auf Anfrage

MOBILITY LIFE 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi auf Anfrage

TÉLÉCRAN 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi 4.500 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

TENDANCES 3.200 Zeichen + 3/5 Fotos 300 dpi auf Anfrage

EXPAT HUB MAGAZINE / YOUR LUXEMBOURG 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi auf Anfrage

Logo + Adresse (am Fuß der Seite) + Vermerk Advertiser Content

VORGABEN - DIGITAL

TEXTE/ZEICHEN/FOTOS

TEASER/ARTIKEL
Foto: mindestens 1.600 px breit (Bildratio: 5:3) 
Titel: 60 Zeichen inkl. Leerzeichen
Haupttitel: 160 Zeichen inkl. Leerzeichen

ARTIKEL
Titelbild: mindestens 1.600 px breit, (Bildratio: 5:3), 
Dateigröße maximum 10 MB
Intro: Maximal 300 Zeichen, inkl. Leerzeichen
Artikel: Wir empfehlen eine Obergrenze von 5.000 Zeichen
Das Einfügen interaktiver Elemente, wie Fotos, Grafiken, Social Posts, 
Videos, … sind der Lesedauer des Advertiser Content förderlich.
Native Umfragen zum Zweck der Datensammlung können in die Artikel 
eingebettet werden.
Grafiken können auf Wunsch auch von uns in Native Artikel eingebettet 
werden.

LOGOS
Keine Logoplatzierungen auf der Homepage

VERLINKUNGEN
Anzahl der Verlinkungen nach Wunsch

VORGABEN FÜR DIE VERÖFFENTLICHUNG
-	Bereitstellung eines Layout-Modells (word, pdf) zum besseren 

Verständnis Ihrer Wünsche, inkl. grafischen Vorgaben, Schrift (Größe 
und Farbvorgaben) für eine optimale Angliederung an die Grafik-Charta 
von Wort.lu/Virgule.lu/Contacto.lu/Luxtimes.lu.

-	Korrektur durch die Advertorial-Redaktion mit digitalem „Preview“  
zur Freigabe vom Kunden.

-	3 Korrekturen (Reihenfolge, Fotos, …) inbegriffen. Darüber hinaus wird 
ein Stundensatz von 90€ berechnet.

FRISTEN UND DATENÜBERMITTLUNG
Fertiggestelltes Text- und Fotomaterial bitte spätesten 4 Tage vor der 
Veröffentlichung, an online@regie.lu übermitteln (Onlineschaltung – 
Montag 8.00 Uhr)

TECHNISCHE VORGABEN ADVERTISER CONTENT
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Allgemeine Geschäftsbedingungen

1. Definitionen

1.1 Kunde: bezeichnet jeden Gewerbetreibenden und allgemeiner 
jede natürliche oder juristische Person, die auf die Dienste der Régie 
zurückgreift.

Verbreitung: bezeichnet die Integration der Veröffentlichung in einem 
oder mehreren Trägern.

Herausgeber: bezeichnet die herausgebende Gesellschaft des durch die 
Verbreitung der Veröffentlichung betroffenen Trägers. 

Veröffentlichung: bezeichnet jede materielle (in gedruckter Form) oder 
immaterielle (in elektronischer Form) Kommunikation, die der Kunde zur 
Veröffentlichung in einem oder mehreren Trägern bestellt.

Régie: bezeichnet die nach luxemburgischem Recht gegründete 
Aktiengesellschaft Mediahuis Luxembourg S.A. mit Sitz in L-1741 
Luxembourg, 31, rue de Hollerich, die im Luxemburger Handels- und 
Gesellschaftsregister unter der Nummer B243490 eingetragen ist.

Medien: die materiellen (Veröffentlichungen in gedruckter Form) oder 
immateriellen (Veröffentlichungen in elektronischer Form) Mittel, mit 
denen eine Kampagne verbreitet wird. Hierbei handelt es sich vor allem 
um: Luxemburger Wort, Wort.lu, Luxembourg Times, Luxtimes.lu, 
Tendances, Automoto, Télécran, Contacto, Contacto.lu, Radio Latina.  
Die vollständige Liste ist auf www.regie.lu verfügbar.

1.2 Jeder definierte Begriff versteht sich entsprechend in maskuliner 
Form oder in femininer Form sowie im Singular-Modus oder im Plural-
Modus. Jeder Bezug zu einem anderen Dokument wird als dieses 
Dokument verstanden, entsprechend seiner geänderten Fassung oder 
Ersatzfassung.

Die Verwendung der Begriffe „inbegriffen“ oder „insbesondere“ impliziert, 
dass die Aufzählung oder Illustration, die diesem Begriff folgt, keineswegs 
ausschließend oder erschöpfend ist.

2. Anwendungsbereich

2.1 Die vorliegenden allgemeinen Geschäftsbedingungen (nachfolgend als 
„AGBs“ bezeichnet) gelten für alle Geschäftsbeziehungen zwischen der 
Régie und dem Kunden.

2.2 Bei Abweichungen oder Widersprüchen zwischen den vorliegenden 
AGBs und den AGBs des Kunden gehen die vorliegenden AGBs vor.

3. Vertragsabschluss

3.1 Durch jegliche Nutzung einer Dienstleistung der Régie erkennt der 
Kunde die gültigen AGBs voll und ganz an. 

3.2 Durch die Übermittlung der Daten einer Veröffentlichung stimmt der 
Kunde dem Abschluss eines Vertrags mit der Régie und der Bereitstellung 
des Inhalts der Veröffentlichung in der Datenbank der Régie zu deren 
Verbreitung in einem oder mehreren Trägern zu.

4. Leistungen und Verpflichtungen der Régie

4.1 Sofern nicht schriftlich ausdrücklich etwas anderes mit dem Kunden 
vereinbart wurde, lässt die Régie die Veröffentlichung nach bestem 
Wissen in dem/den von dem Kunden gewählten Träger/n integrieren, 
wobei die Platzierungen in keinem Fall garantiert werden können.

4.2 Die Régie nimmt sich das Recht vor, die vom Kunden zur Verbreitung 
vorgelegten Veröffentlichungen zu prüfen.

4.2.1 Falls daher die Régie von Inhalten Kenntnis erhält, die die 
Rechtsvorschriften, die anwendbaren Bestimmungen oder die 
vorliegenden AGBs nicht erfüllen, hat die Régie das Recht, den Inhalt 
der Veröffentlichung ganz oder teilweise zu löschen oder den Zugang 
zu diesem Inhalt zu sperren, und dies ohne vorherige Benachrichtigung 
des Kunden und ohne die Möglichkeit für den Kunden, irgendeine 
Entschädigung oder irgendeine Rückerstattung der von ihm im Rahmen 
dieser Veröffentlichung vorgeschossenen Kosten zu erhalten.

4.2.2 Die Régie hat außerdem das Recht, eine Veröffentlichung 
abzulehnen, einzustellen oder zu stornieren, ohne dem Kunden die 
Gründe für diese Ablehnung/Einstellung/Stornierung angeben zu 
müssen, insbesondere für den Fall, dass die Veröffentlichung nicht der 
redaktionellen Ausrichtung des gewählten Trägers entspricht. 

In diesem Fall kann der Kunde keinerlei Schadensersatzanspruch geltend 
machen.

4.2.3 Die Régie behält sich das Recht vor, ihre Leistungen jederzeit zu 
ändern, sofern diese Änderungen nicht die Natur des Vertrags verändern, 
sowie unter Berücksichtigung der Interessen des Kunden.

5. Verpflichtungen des Kunden

5.1 Der Kunde ist allein verantwortlich für die Richtigkeit des Inhalts der 
Veröffentlichung und ihrer fristgerechten, vollständigen Übermittlung, 
nämlich grundsätzlich mindestens 2 Werktage vor dem gewünschten 
Datum der Verbreitung (unter Vorbehalt jeglicher anderen, zwischen dem 
Kunden und der Régie vereinbarten oder von der Régie aufgrund der 
Natur der Veröffentlichung festgelegten Frist).

Der Kunde ist verpflichtet, eine Veröffentlichung zur Verfügung zu stellen, 
die zur Verbreitung bereit ist und den technischen Anforderungen des 
verwendeten Trägers entspricht.

Übermittelt der Kunde keine Veröffentlichung, die zur Verbreitung bereit 
ist, können ihm zusätzliche Kosten für die Erstellung oder Realisierung in 
Rechnung gestellt werden. 

Der Kunde trägt die Verantwortung für die Übermittlung seiner 
Veröffentlichung an die Régie und muss sich über den ordnungsgemäßen 
Eingang beim richtigen Adressaten vergewissern. Aus einer 
unvollständigen oder fehlerhaften Veröffentlichung resultierende Fehler 
und Mängel können keinerlei Anspruch auf irgendeine Beanstandung, 
Zahlungsverweigerung, erneute, kostenlose Durchführung oder irgendeine 
Entschädigung begründen.

Im Fall einer digitalen Übermittlung der Veröffentlichung durch den 
Kunden an die Régie garantiert der Kunde, dass die übertragenen 
Dateien frei von Viren sind. Die beschädigten Dateien können durch 
die Régie gelöscht werden, ohne dass der Kunde ein Recht auf 
Entschädigungszahlungen hat. Die Régie behält sich auch das Recht vor, 
aufgrund der durch den übertragenen Virus verursachten Schäden eine 
Entschädigung zu fordern.

5.2 Die Übermittlung von Veröffentlichungen im Namen eines Dritten 
ist nicht gestattet, es sei denn, das ausdrückliche und schriftliche 
Einverständnis des genannten Dritten liegt vor.

5.3 Die ausschließliche Verantwortung für den Inhalt der Veröffentlichung 
liegt beim Kunden. Der Kunde garantiert insbesondere, dass der genannte 
Inhalt die Rechtsvorschriften und anwendbaren Bestimmungen erfüllt.
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Der Kunde garantiert insbesondere, dass er Inhaber der geistigen 
Eigentumsrechte über den Inhalt der Veröffentlichung ist, dass dieser 
Inhalt nicht die Rechte Dritter verletzt und dass gegen ihn keine Klage 
wegen Verletzung von Urheberrechten oder sonstigen Rechten erhoben 
wurde.

Der Kunde sichert die Régie gegen jegliche finanziellen Auswirkungen 
eventueller Klagen, Beanstandungen, Ansprüche oder Widersprüche 
jeglicher Personen ab, die sich insbesondere auf ein geistiges 
Eigentumsrecht über den Inhalt der Veröffentlichung, eine Handlung 
unlauteren Wettbewerbs oder jegliches andere, in den anwendbaren 
Rechtsvorschriften anerkannte Recht, deren Inhaber der Kläger ist, 
berufen.

Im Fall von Verstößen gegen die oben gegebenen Garantien ist der 
Kunde daher verpflichtet, die Régie für den von der Régie erlittenen 
Schaden sowie für jegliche Beträge, Schadensersatzansprüche und 
Kosten, die die Régie eventuell tragen müsste, sowie für jegliche Beträge, 
Schadensersatzansprüche und Kosten, die die Régie gezwungen wäre, an 
klagende Dritte auszuzahlen, vollständig zu entschädigen.

5.4 Kunden mit Wohnsitz in Luxemburg, deren 
Veröffentlichungsreservierungen über einen ausländischen Vermittler 
ausgeführt wurden, verpflichten sich ausdrücklich, die Régie im Fall einer 
Steuerbeanstandung (MwSt.) freizustellen.

5.5 Der Kunde gewährt der Régie und dem Herausgeber, kostenlos und 
ohne weitere Gegenleistung als den Verkauf des Werbeplatzes durch 
die Régie, folgende Rechte über die Veröffentlichung, Rechte, in Bezug 
auf die er seine Inhaberschaft garantiert: das Vervielfältigungsrecht und, 
gegebenenfalls, das Recht der Änderung der Veröffentlichung, um die 
erforderlichen technischen Anpassungen zum Zweck der Verbreitung 
durchzuführen, sowie das Recht der Darstellung der Veröffentlichung.

Diese Rechte gelten ab der Übermittlung der Veröffentlichung durch den 
Kunden an die Régie und während eines Zeitraums von einem Jahr ab 
Ende der Verbreitung der Veröffentlichung. 

5.6 Spezifische Fälle der Veröffentlichungen vom Typ „Advertorial“

Der Inhalt der Veröffentlichungen vom Typ „Advertorial“ (Artikel, Fotos) 
ist ausschließliches Eigentum der Régie. Da der genannte Inhalt ein 
durch das Urheberrecht geschütztes Werk ist, setzt seine (vollständige 
oder teilweise) Vervielfältigung dementsprechend eine vorherige und 
ausdrückliche Genehmigung durch die Régie voraus.

5.7 Der Kunde ist verpflichtet, die Veröffentlichung ab deren Verbreitung 
zu prüfen, insbesondere die Richtigkeit und Vollständigkeit ihres 
Inhalts, und der Régie Fehler oder eventuelle Probleme mitzuteilen. Der 
Kunde ist in jedem Fall verpflichtet, Mängelrügen gegenüber der Régie 
innerhalb einer Frist von sieben (7) Tagen, nach der Verbreitung der 
Veröffentlichung, zu erheben. Nachträgliche Beanstandungen werden 
nach Ablauf dieser Frist nicht berücksichtigt.

6. Stornierung

6.1 Der Kunde kann die Régie darum ersuchen, eine Stornierung der 
Verbreitung einer Veröffentlichung vorzunehmen, wenn die Stornierung 
schriftlich (Fax, E-Mail, Postbrief) und vor sechzehn (16) Uhr am Werktag 
vor dem Datum der geplanten Verbreitung beantragt wird.

Wenn der Stornierungsantrag mehr als drei (3) Werktage vor dem Datum 
der geplanten Verbreitung gestellt wird, werden dem Kunden Unkosten 
in Höhe von 25% des Preises (vor MwSt.) für die Verbreitung in Rechnung 
gestellt.

Wenn der Stornierungsantrag weniger als drei (3) Werktage und vor 
sechzehn (16) Uhr am Werktag vor dem Datum der geplanten Verbreitung 
gestellt wird, werden dem Kunden Unkosten in Höhe von 50% des Preises 
(vor MwSt.) der Verbreitung in Rechnung gestellt.

6.2 Wenn der Stornierungsantrag nach sechzehn (16) Uhr am Werktag vor 
dem Datum der geplanten Verbreitung gestellt wird, kann die Stornierung 
nicht berücksichtigt werden und dem Kunden werden Unkosten in Höhe 
des Gesamtpreises (vor MwSt.) für die Verbreitung in Rechnung gestellt.

7. Preis und Fakturierung

7.1 Für alle Veröffentlichungen ist die aus der Preisbroschüre des 
betreffenden Trägers übernommene Preisliste anwendbar (verfügbar 
unter www.regie.lu).

Die Veröffentlichungen erfolgen zu den zum Zeitpunkt der Bestellung 
geltenden Bedingungen und Preisen.

Die Rechnungen und eventuelle Guthaben werden von der Régie 
ausschließlich im Namen des Kunden erstellt, der die Bestellung bei der 
Régie aufgegeben hat.

7.2 Die Rechnung wird dem Kunden nach der Verbreitung übermittelt. Im 
Fall mehrerer Verbreitungsdaten einer selben Veröffentlichung erhält der 
Kunde die Rechnung spätestens nach dem letzten Verbreitungsdatum.

Die Frist für die Zahlung der Rechnungen beträgt dreißig (30) Tage nach 
Rechnungsdatum.

7.3 Die Régie behält sich jedoch das Recht vor, in folgenden Fällen vom 
Kunden eine Anzahlung oder eine vollständige Vorauszahlung zu fordern:
-	Neuer Kunde der Régie;
-	Kunde, bei dem die Régie Zwischenfälle, Zahlungsverzögerungen oder 

eine anstehende oder zukünftige Streitigkeit festgestellt hat;
-	Kunde, dessen Zahlungsfähigkeit die Régie angesichts seiner Lage als 

unsicher beurteilt.

Die Vorauszahlung bedeutet, dass die Régie mindestens fünf (5) Werktage 
vor der ersten Verbreitung im Besitz der Kundengelder sein muss.

Die Régie gewährt im Fall von Vorauszahlungen keinerlei Rabatte.

7.4 Den gesetzlichen Bestimmungen und insbesondere den 
Bestimmungen des Gesetzes vom 29. März 2013 entsprechend werden 
die an ihrem Fälligkeitsdatum nicht vollständig bezahlten Rechnungen 
zum um 8% erhöhten Leitzinssatz der EZB verzinst, und dies, ohne dass 
eine Zahlungsaufforderung oder Inverzugsetzung erforderlich wäre.

7.5 Bei Nichteinhaltung der Zahlungsbedingungen kann die Régie die 
eventuellen, bestellten und noch nicht verbreiteten Veröffentlichungen 
von Rechts wegen stornieren, ohne Vorankündigung und Entschädigung 
und unbeschadet anderer Rechtsbehelfe.

In diesem Fall ist die Régie ebenfalls berechtigt, die Zahlung der 
Gesamtheit der vom Kunden geschuldeten Beträge einzufordern, 
ungeachtet jeglicher festgelegter Frist.

7.6 Der Kunde darf nicht eigenmächtig Einbehaltungen oder 
Verrechnungen auf den Rechnungen vornehmen. 

7.7 Einwendungen gegen in Rechnung gestellte Beträge müssen der Régie 
per Einschreiben zugestellt werden, innerhalb einer Frist von fünfzehn 
(15) Tagen ab dem Datum der Erstellung der betreffenden Rechnung. 
Nach Ablauf dieser Frist wird angenommen, dass der Kunde den ihm in 
Rechnung gestellten Betrag akzeptiert hat.

7.8 Besonderer Fall der Beziehungen zu den Werbeagenturen und 
zentralen Beschaffungsstellen

Der Preis (vor MwSt.) der Veröffentlichung nach Abzug eventueller 
Rabatte stellt die Basis einer eventuellen Provision dar, die ausschließlich 
dem Kunden Werbeagentur (oder einer zentralen Beschaffungsstelle) 
eingeräumt wird, der/die eine gebrauchsfertige Veröffentlichung vorlegt. 
Die Provision kann gestrichen werden, wenn die Werbeagentur (oder die 
zentrale Beschaffungsstelle) keinen professionellen Service (Einhaltung 
der Fristen, Vorlage der Veröffentlichung, Bezahlung der Rechnungen, 
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usw.) gewährleistet. Als Gegenleistung für die Provision garantiert die 
Werbeagentur oder die zentrale Beschaffungsstelle die Zahlung des 
Gesamtbetrags der sich auf die Bestellungen beziehenden Rechnungen, 
und dies unter Einhaltung der ihr eingeräumten Zahlungsfristen. Die 
Rechnungen werden stets im Namen der Werbeagentur (oder der 
zentralen Beschaffungsstelle) erstellt, die die Bestellung aufgegeben 
hat, selbst wenn diese die Bestellung auf Rechnung eines ihrer Kunden 
aufgegeben hat.

8. Verarbeitung personenbezogener Daten

Der Kunde, bzw. jede natürliche Person, die für ihn arbeitet, wird darüber 
informiert, dass seine personenbezogenen Daten (die „Daten“) von der 
Régie elektronisch oder anderweitig verarbeitet werden.

Die Daten des Kunden und/oder jeder für ihn arbeitenden natürlichen 
Person sind erforderlich, damit die Régie ihren rechtlichen und/oder 
vertraglichen Verpflichtungen nachkommen kann, insbesondere im 
Hinblick auf die Aushandlung, den Abschluss und die Erfüllung des 
Vertrags zwischen der Régie und dem Kunden, aber auch im Hinblick auf 
die Durchführung von Tätigkeiten im Zusammenhang mit der Verwaltung 
von Aufträgen, Rechnungen, Kundenkonten, der Verwaltung von 
Kundenbeziehungen und des Kundendienstes sowie der Verwaltung der 
Rechte der betroffenen Personen.

In diesem Zusammenhang werden ausschließlich die folgenden Daten von 
der Régie verarbeitet: Name, Vorname, berufliche Postanschrift, Festnetz- 
und/oder Mobiltelefonnummer, E-Mail-Adresse, Finanzinformationen (wie 
Zahlungsinformationen, Bonität, MwSt.-Nummer).

Jede Änderung dieser Daten muss der Régie schnellstmöglich mitgeteilt 
werden.

Die Régie verpflichtet sich, die sie betreffenden Daten nicht ohne 
Zustimmung der betroffenen Personen an Dritte weiterzugeben, es sei 
denn die Régie vergibt bestimmte Tätigkeiten an ein Drittunternehmen 
oder es ist gesetzlich vorgeschrieben. Sie verpflichtet sich vor allem, die 
Daten nicht zu Prospektionszwecken zu verwenden.

Diese Daten werden nur während des Zeitraums aufbewahrt, der für 
das Erreichen des Ziels nötig ist, das die Datenverarbeitung erforderlich 
gemacht hat, mit Berücksichtigung der gesetzlichen Verjährungsfristen.

Der Kunde und/oder jede für ihn tätige natürliche Person verfügt über 
die in der Verordnung (EU) 2016/679 des Europäischen Parlaments und 
des Rates vom 27. April 2016 zum Schutz natürlicher Personen bei der 
Verarbeitung personenbezogener Daten und zum freien Datenverkehr 
vorgesehenen Rechte. Zur Ausübung dieser Rechte kann er/sie eine 
E-Mail an folgende Adresse senden: regie@regie.lu.

9. Haftungsgrenzen

Die Régie unterliegt in Bezug auf die Verbreitung der Veröffentlichung 
der Pflicht, unter Einsatz aller Fähigkeiten auf das angestrebte Ergebnis 
hinzuwirken. 

Jegliche Gewährleistungsansprüche sind, insbesondere in Bezug auf 
die kommerziellen Auswirkungen, das redaktionelle Umfeld oder das 
Werbeumfeld der Veröffentlichung, ausgeschlossen. Die Régie lehnt jede 
diesbezügliche Verantwortung ab. 

Die Verantwortung der Régie ist strikt auf direkte Schäden begrenzt, 
die aus einem der Régie nachgewiesenen Fehler resultieren, und mit 
Ausnahme jeglicher indirekter Schäden irgendwelcher Art. In diesem 
Fall ist die Entschädigung des Kunden auf den Betrag der streitigen 
Veröffentlichung beschränkt.

10. Höhere Gewalt

Im Fall eines Ereignisses, das die Merkmale höherer Gewalt im Sinne 
des Artikels 1148 des Code Civil  aufweist, die die Verbreitung der 
Veröffentlichung unmöglich macht, kann bzw. können die Régie und/oder 
die Herausgeber nicht zur Verantwortung gezogen werden.

11. Diverses

11.1 Sollte sich irgendeine Bestimmung der vorliegenden AGBs als ungültig 
oder in Anwendung eines Gesetzes, einer Vorschrift oder infolge einer 
rechtskräftigen gerichtlichen Entscheidung als undurchführbar erweisen, 
ist sie unwirksam, wobei die übrigen Bestimmungen in Kraft bleiben.

11.2 Die Tatsache, dass die Régie sich zu einem bestimmten Zeitpunkt 
nicht auf irgendeine Bestimmung der vorliegenden AGBs beruft, kann 
nicht als ein gültiger Verzicht auf eine künftige Durchsetzung der 
genannten Bestimmung ausgelegt werden.

11.3 Die Régie behält sich das Recht vor, diese AGBs jederzeit zu ändern. 
Die neuen AGBs werden dem Kunden, wenn nötig, durch Online-Änderung 
auf seiner Webseite www.regie.lu zur Kenntnis gebracht und sind 
ausschließlich auf die Bestellungen anwendbar, die nach der Änderung 
vorgenommen wurden. 

12. Anwendbares Recht und zuständiger Gerichtsstand

Die vorliegenden AGBs unterliegen dem luxemburgischen Recht.

Die Vertragsparteien vereinbaren, ihr Möglichstes zu tun, um jegliche 
Einwendungen, die infolge der Auslegung, Ausführung und/oder 
Aufhebung der vorliegenden AGBs entstehen können, gütlich beizulegen.

In Ermangelung dessen unterliegen die genannten Einwendungen 
der ausschließlichen Zuständigkeit der zuständigen luxemburgischen 
Gerichte.
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