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1. Introduction



L'’ADN de Virgule.lu

Virgule.lu a éte lance en septembre 2022 par Mediahuis Luxembourg.

Il succeéde a la version francaise du site wort.lu et a été entierement refondu et
rebaptise Virgule.lu pour incarner une nouvelle dynamique.

Il vise a offrir une information de qualité, en francais, couvrant l'actualité

du Luxembourg et internationale avec un focus particulier sur les preoccupations
quotidiennes des résidents et des frontaliers.
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ACTUALITES EN FRANCAIS



Newsletter | Résultats sportifs

Jeuq 28°

virgule

Luxembourg Grande Région Economie Europe  Internationa] Sports  Culture pjus

Les plus lus

Flamme olym

pique a Schengen,
; g Thionville et

Metz: voici |eg
routes et ryeg qui seront
RN e fermées

Passage de 13 flamme olympique
Luxambourg

Le nouveay quartier autoyr dela
Retour sur un moment future gare de Hollerich ge
© et magiquesy dévoile

otion 3 Schengen

i ‘ La f:anzme olympique est pas'sée
>diatique luxembourgeoils R oo ot ours
ediatiqu :
« Dans le paysage m

- ' . _: BRE Lo visite o, Pape Francois ay
la ou la qualite du contenu editorial et journalistique

Luxembourg Se précise

au

Anne Kremer se confie syr
- ay sgmg 7z 1 le.lu es servi Faccident qUiaChangé sa vie:
est le pilier de la confiance et de la credibilite, virgu P
5dli 2ference >
se distingue en tant que média francophone de réf

«Jai traversg 'enfery

Mélodie Mouzon / Rédactrice en chef de Virgule.lu

S ‘ﬁ&‘.},bghm




L’'environnement virgule

Site web

Newsletter Events



Focus sur l'éditorial

Virgule.lu se distingue par son approche
multiculturelle et transfrontaliere, avec une équipe
editoriale renouvelée comprenant des journalistes
francais, belges et luxembourgeois

Politique Economie Culture

Vie

Sport  quotidienne

virgule

Indépendance, transparence,
intégrité et objectivité dans le
traitement de l'information.

Luxembourg

Grande Région

Economie

Top 3 des sections les plus consultées

L'article le plus consulté a en moyenne

page views
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2.
Une audience
de residents
francophones
\ en croissance




Portrait-robot du lecteur

687%

de nos lecteurs
sont résidents au Luxembourg

Pays de

résidence

Les lecteurs sont dans

@® 68%Luxembourg @ 10% Belgique )
@® 18% France 4% Autres pays votre zone de chalandise !




Portrait-robot du lecteur

62%

21% 20 %

18-34 35-64 65+

62%

de notre audience
a entre 35 et 64 ans

Audience avec un fort

pouvoir d’achat !




Portrait-robot du lecteur

Grands thémes de l'actualité
nationale (Section Luxembourg)

Economie

Vie politique

Top 3 des thematiques preferees

77 %

de vues en mobile

Une audience a la recherche

de journalisme de qualite




Portrait-robot du lecteur

Taux de pénétration
en 1semaine

Un taux de repetition
important pour un meilleur

impact et une plus
« Heavy users » grande reconnaissance

qui consultent virgule.lu de votre marque
au moins 5x/semaine

(Sur la cible des consommateurs pour lesquels la langue
francaise est la langue maternelle ou la langue préférée)



Chiffres d’audience

Newslotter | Résuitats sportits

virgule

Luxembourg Grande Région Economio Europe International Sports  Culture
I{

en avril 2024

o
‘50 /O VS avril 2023 (source GAg)

o
*45 7o de pages vues entre 2023 et 2024 (source GA4)

Passage do a flamme oy
Luxembourg e OYMPique ay

Re!nul SUr un moment
«hnst(_)rli;}ne et magiquey
rempli d'émation 3 Schengen

Plus de de U'App
o
"'8 A: de downloads entre janvier et mai 2024

"'460 downloads en juin 2024
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3.
Une marque
d’information

influente




Réseaux sociaux

G 6 @ #+2.186 nouveaux abonnés par mois

(Période sept 23 - mai 24)

personnes touchées en moyenne impressions en moyenne chaque mois

chaque mois

(Virgule est désormais le média luxembourgeois

interactions chaque mois qui recrute le plus et génére le plus d'interactions)

sur nos posts

(Période sept 23 - mai 24, moyenne mensuelle) nouveaux abonnés par mois

(Période sept 23 - mai 24, moyenne mensuelle)

personnes touchées en moyenne vues de vidéos par mois

chaque mois

viewers en moyenne chaque mois
interactions chaque mois

interactions par mois
sur nos posts P

nouveaux abonnés par mois (386) (Période jan 24 - juin 24, moyenne mensuelle)

(Période sept 23 - mai 24, moyenne mensuelle)



Newsletter

a juin 2024
(+16% depuis janvier 2024)

Moyenne d'open rate :

Les avantages:

* Emplacement de communication exclusif !
(1 annonceur unique)

* 2 news par jour pour une meilleure répétition.




Partenariats

Institut Francais du Luxembourg

Kinepolis / places de cine offertes

Tarentula Productions

Casino 2000 / place de spectacles

ORT Moselle : Wine Taste Enjoy

Luxembourg City Tourisme Office

Sports : TTL OPenTennis Classic, FLF

Metz Evénements (Foire Internationale de Metz,
Créativa, Salon du Chocolat, Metz Vintage, Metz
Auto Passion,etc.)

Cameo Comedy Club Metz

Allezles Roud Léiwen !
Doublez vos chances de gagner en vous inscrivant & la newsletter

Nom [ Prénom

A NIGHT OF QUEEN

. by The Behemians
2%

Gagnez 2 places pour le
concert Hommage a Queen

Je double mes chances
de gagner en
m'inscrivant i la
newsletter.

Je participe

o N~

a ¥

2X2PLACES EN JEU
Gagnez vos billets pour
Belgique-Luxembourg,
aller-retour inclus !

AIR DE JEUX .~

A7 avril | 20h00 | neiménster | 22€ / 9€
L 3

Gagnez 2 places!

Doublez vos chances de
gagner en vous inscrivant ala
newsletter

Je participe

2 places VIP pour
TTLOPEN TENNIS
CLASSICS




Events & jeu-concours

Virgule.lu, une marque media qui interagit avec son audience !

‘ ‘ t%m;z 2 entrées a gagner! @ 0@
w y s Salon Creativa : Pour les amateurs ) g.‘ Maa

de loisirs créatifs ! Le Salou Aes loisirs créatife
sam. 22 el dim. 23 juin 2024 e

Email

Gagnez 2 entrées!

Je m'inscris a la

newslatter st je double Je double mfs chgnces‘de
rival

mes chances de gagner gagneren m nt al I-a
newsletter.

w22 a5 !eerrasge

Je Participe février 2024 I ’a nnee

.
virgule,

) E Entrées gratuites
" i FOIRE
N ; & INTERNATIONALE DE

30 personnes remporteront
chacune 2 entrées 1a FIM

Gagnez2 plncos"ﬁ&ﬂ}. 7
marathon The Meg |

AUTOwwJOER

N,

KINEPOLIS

22.000 participations

32.000 participations

3.000 participations
en une année
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4.

Des solutions
publicitaires
Impactantes

et efficaces




Site Web et App

Les avantages:

Internet GIGA

Tout compris.

Derniers jours
pour en profiter!

seulement “#9E€-

+ Formats impactants mobiles et desktop pour
un meilleur engagement (visuels grand formats
et videos - Smartcover, wallpaper, inread, ..)

Share of voice maitrisé pour une meilleure visibilite

Publicité Native et contenu sponsorise pour
une communication plus integree




N\

5. Pourquol choisir
virgule.lu ?

)



Pourquoi choisir virgule.lu ?

Selon l'etude Quest de Mars 2024, parmi ses lecteurs, virgule ressort en premiere place sur ces questions
(Choix : Virgule / L'essentiel / RTL Infos)

.le mieux fait d'un point ..le plus fiable .qui donne le meilleur apercu .. le plus agréable
de vue journalistique ? et sérieux ? de l'actualité du moment ? a consulter ?

@ @

Etude Quest Mars 2024
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Visibilité et Notoriéte

Affichez votre marque et vos
produits aupres d'une cible
essentiellement locale, a fort
pouvoir d'achat, dans un contexte
de confiance.

Pourquoi choisir virgule.lu ?

000

Trafic

Catalyseurs de conversion,
nous dirigeons un trafic qualifié
vers vos points de vente physiques
et/ou numeriques, augmentant
ainsi la portée de votre marque.

Performance

Formats impactants, Share of Voice
maitrise, Publicite native - nos
solutions multiples repondent
a vos besoins, objectifs et vous

permettent d'optimiser votre
investissement.



Formats impactants Segmentation, ciblage Publicité Native et
et géo-targeting contenu sponsorisé

Remarketing sur notre Monitoring et reporting
audience first-party



Nous restons a votre éecoute.

Contactez-nous

. DS @

(+352) 4993 9000 info@regie.lu www.regie.lu

regie.lv


http://www.regie.lu/
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