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Sehr geehrte Kunden,
Sehr geehrte Partner,
 
das Jahr 2024 wird für Regie.lu und die Medienmarken im Portfolio eine Rückkehr zu ihren Fundamenten 
markieren.

Fundamente, die sich in erster Linie auf starke Ökosysteme stützen, die in Luxemburg Maßstäbe setzen. 
Angefangen mit Wort.lu, Contacto.lu, Luxtimes.lu und Virgule.lu, die 2023 von einer kompletten Neugestaltung 
ihrer Websites, Apps und Newsletter profitieren durften. Die Einführung dieser moderneren und mobileren 
digitalen Medien stellt einen wichtigen Schritt in der von Mediahuis Luxembourg durchgeführten Strategie 
dar.

Durch die Erneuerung dieser Nachrichtenseiten erhalten Sie mehr Möglichkeiten und mehr Effizienz für Ihre 
digitalen Kampagnen. Das ist es, was Sie entdecken werden, wenn Sie die ersten Seiten dieser Broschüre 
aufschlagen: ein umfassendes Panorama einzigartiger Formate, zusätzlicher Platzierungen und möglicher 
Kombinationen mit exklusiven Zielgruppenangeboten, die auf unserer Data Management Plattform (DMP) 
basieren, damit in Ihren digitalen Kampagnen Kreativität und Effizienz in bestimmten thematischen Umfeldern 
wie „Car Lovers“, „Travel Addicts“, „Business Influencers“, etc. kombiniert werden können.

Die Ausweitung unseres digitalen Angebots wird auch von unseren Printmedien begleitet. Den Anfang macht 
das Luxemburger Wort, das ein Lifestyle-Magazin für das Wochenende anbietet: LW weekend, wird auf  
32 Seiten Interviews, Porträts ausgewählter Persönlichkeiten, inspirierende Reportagen über neue Trends in 
den Bereichen Gastronomie, Reisen, Beauty und Mode, Design, usw. enthalten. Eine Gelegenheit für die Leser, 
ihre Erlebnisse mit den zuverlässigen und vertrauenswürdigen Inhalten der Redaktion des Luxemburger 
Wort zu verlängern, und für die Anzeigenkunden, eine zusätzliche qualitative luxemburgische Zielgruppe zu 
erreichen.

Die übrigen - 2022 gestarteten - Magazine, die auch 2023 ihre Relevanz unter Beweis gestellt haben, sind 
natürlich weiterhin Teil unseres Portfolios. Health Bells -das einzige Gesundheitsmagazin in Luxemburg-, 
Luxtimes Your Luxembourg (ehemals Expat hub Magazine) -das Magazin für kürzlich eingetroffene oder 
bereits im Land lebende Expats-, Why Luxembourg, -Luxemburgs Image im Ausland- und Mobility Life 
-das Mobilitätsmagazin-, sind der Beweis für unsere Kompetenz, relevante Inhalte anzubieten, die den 
Bedürfnissen von Marken entsprechen, die verschiedene Zielgruppen mit hohem Potenzial erreichen wollen.

Unser Portfolio von 22 Medienmarken ist reich an Vielfalt, aber auch an Qualität und der Fähigkeit, alle 
Gesellschaftsgruppen effektiv zu erreichen. Insbesondere die der wirtschaftlichen Entscheidungsträger durch 
Fachmagazine wie Merkur, D‘Handwierk und Decisão. Erhältlich im Newsletter Format (die beiden ersteren) 
sowie im Website Format (die beiden letzteren), bieten sie Ihnen ein breiteres Spektrum an crossmedialen 
Werbelösungen. Regie.lu freut sich, Ihnen diese Neuheiten ausführlich vorzustellen, um mit Ihnen gemeinsam 
die optimale Strategie für mehr Sichtbarkeit und Resonanz Ihrer Kommunikation zu entwickeln.

Lassen Sie uns heute zusammenarbeiten, um Ihre Kampagnen von morgen zu gestalten!

Robert Hever
Directeur commercial

Mediahuis Luxembourg
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Unsere Marken, unsere Nachrichten-Websites.

Die führende Plattform  
für Paid Content

Die luxemburgische Nachrichtenseite 
in französischer Sprache

Die digitale Nachrichtenplattform 
für die portugiesischsprachige Gemeinschaft

Luxemburgs führendes englischsprachiges 
Business & Politics Onlineportal.

Monatliche Besucherzahlen und Seitenaufrufe pro Marke

Quellen: * Google analytics Q1 2023; ** Mediahuis Traffic Dashboard - August 2023

4.530.000
 Visits pro Monat *

7.200.000
Page Impressions pro Monat **

GESAMT
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Ilres Besucherzahlen-Studie:

Nutzen Sie unsere Nachrichten-Websites für Ihre Kampagnen, 
um die Bevölkerung bestmöglich zu erreichen.

Luxembourg 4 News Websites

Luxembourg Radio

Luxembourg Daily Press

Luxembourg Weekly Press

Luxembourg Television

Luxembourg Monthly Press

MEDIENREICHWEITE IN LUXEMBURG

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

59%

47%

40%

21%

19%

13%

91.500

Ilres Besucherzahlen-Studie: 

Nutzen Sie die Vorteile starker Medienmarken und ergänzen Sie 
Ihre Printkampagne um eine digitale Kampagne.

+91.500 exklusive Internetnutzer mit 7 Tagen Wort.lu

Reichweite* 

Luxemburger

Kaufentscheider

Obere sozioprofessionelle Kategorien

Einkommensklassen 1+2

137.500

111.200 +51.000

94.800 +57.700

43.200 +51.900

58.500 +58.500

 Reichweite Luxemburger Wort       Exklusiv Wort.lu 7 Tage       Exklusivanteil Wort.lu 7 Tage

+15.000 exklusive Internetnutzer mit 7 Tagen Contacto.lu

Reichweite*

Unter 50 Jahren

Kaufentscheider

Obere sozioprofessionelle Kategorien

Haushalten von 3 Personen und mehr

32.500

+11.50016.300

22.600 +10.700

11.700 +5.900

 Reichweite Contacto       Exklusiv Contacto.lu 7 Tage       Exklusivanteil Contacto.lu 7 Tage

+15.000

+91.500

* letzter Erhebungszeitraum. 
Quelle: Ilres Plurimedia 2022.2, Einwohner 15+

+32% exklusiv Online

+71% Unter 50 Jahren

+47% Kaufentscheider

20.000 +10.700

+50% Obere sozioprofessionelle Kategorien

+54% Haushalten von 3 Personen und mehr

+40% exklusiv Online

+31% Luxemburger

+38% Kaufentscheider

+55% Obere sozioprofessionelle Kategorien

+50% Einkommensklassen 1+2
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Ihre digitale Strategie in 3 Schritten.

Weil jede Strategie einzigartig ist, sind wir um kontinuierliche Innovation bemüht,
um all Ihren Bedürfnissen gerecht zu werden.

1  WÄHLEN SIE IHR FORMAT AUS ZAHLREICHEN MÖGLICHKEITEN 

2  WÄHLEN SIE BESTIMMTE INTERESSENSGEBIETE ODER ANDERE TARGETING-MÖGLICHKEITEN

3  WÄHLEN SIE DIE FÜR SIE GEEIGNETE BUCHUNGS-METHODE AUS

1

2

3

Video

- Wunschumfelder nach DMP 
- Kontextuell, tageweise, nach Uhrzeiten, ...

Programmatic Deals 
(auf Anfrage)

Display

Buchung

DIE ZIELGRUPPEN-UMFELDER AUS UNSERER DATA
MANAGEMENT PLATFORM (DMP) sind übergreifend auf
unseren Website-Kombinationen einsetzbar.
Sie wurden auf der Grundlage des Verhaltens unserer
Zielgruppen erstellt und basieren auf einer starken Affinität
zu bestimmten Themen: Expats – Business / Wirtschaft –
Luxemburg – Automotive – Kultur & Lifestyle – Real estate –
Immobilien zum Verkauf / Immobilien zur Miete – Sport

KONTEXT- ODER THEMENBEZOGENES TARGETING:
Business / Wirtschaft – Sport – Luxemburg – Großregion –
Kultur / Lifestyle – Politik & International
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 12 € 

WEBSITES-KOMBI

Run of News  
& Business 6 € Wort.lu, Virgule.lu,  

Contacto.lu, Luxtimes.lu

Run of News 4 € Wort.lu, Virgule.lu, 
Contacto.lu

oder

WEBSITES

Wort.lu 10 € Information

Virgule.lu 6 € Information

Contacto.lu 6 € Information

Luxtimes.lu 20 € Information,
Business

Radio Latina 2 € Unterhaltung,
Musik

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Video  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 20 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Video 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Social Video 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Wallpaper 35 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über  
unsere DMP Seite 10

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Sport 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind verfügbar  
als Run of News und/oder  
Run of News & Business.

ERWEITERUNG DER REICHWEITE

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen. 
Run of News, Materialanlieferung in DE, FR und PT. 
Run of News & Business, Materialanlieferung in DE, FR, EN und PT.. 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS? 
TPK = Basis-TKP + Websites-Kombi oder Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite
BEISPIEL: IMU - Run of News & Business 
12 € Basis-TKP + 6 € Run of News & Business + 10 € IMU = 28 €

+ +

 

WEBSITE ODER WEBSITES-KOMBI
SUPER LEADERBOARD /  

BILLBOARD / XL LEADER BOARD / 
LEADERBOARD   

HALFPAGE INREAD SMARTCOVER WALLPAPER

Run of News & Business Siehe Preise Kombinationen Seite 13 

Run of News Siehe Preise Kombinationen Seite 13

Wort.lu 32 € 42 € 42 € 42 € 57 €

Virgule.lu 28 € 38 € 38 € 38 € 53 €

Contacto.lu 28 € 38 € 38 € 38 € 53 €

Luxtimes.lu 42 € 52 € 52 € 52 € 67 €

NEW
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Wie können Daten die Wirksamkeit Ihrer Werbekampagnen steigern?
Eine DMP ist eine technologische Plattform, die es ermöglicht, Daten zentral zu sammeln, zu speichern und zu organisieren,  
um handlungsfähige Publikumssegmente für Ihre digitalen Kampagnen zu erstellen. Derzeit stehen mehrere Dutzend Interessengebiete 
zur Verfügung.

Steigern Sie Ihre Effizienz
Die DMP ermöglicht es uns, Werbekampagnen in Echtzeit zu optimieren. In den letzten Monaten konnten alle Kampagnen,  
die ein oder mehrere Umfelder gezielt angesprochen hatten, ihre CTR-Leistung von 25% auf 100% steigern. 

Die empfohlene Mindestdauer für eine Werbekampagne, die auf Publikumssegmenten aus einer DMP basiert, hängt weitgehend  
von den Zielen der Kampagne und dem Kaufzyklus Ihres Produkts oder Ihrer Dienstleistung ab. Allerdings wird eine Dauer  
von mind. 4 bis 6 Wochen empfohlen.

RUN OF NEWS & BUSINESS (BILLBOARD 970 X 250 UND XL LEADERBOARD MOBILE 320 X 200)*

THEMATISCHE UMFELDER IMPRESSIONS TKP GESAMTPREIS

Automotive fans 130.000 38 € 4.940 €
Travel lovers 130.000 38 € 4.940 €
Culture fans 125.000 38 € 4.750 €
Business finance fans 115.000 38 € 4.370 €
Expats 115.000 38 € 4.370 €
Personal finance fans 110.000 38 € 4.180 €
Shopping, fashion & home decoration fans 100.000 38 € 3.800 €
Sport fans 100.000 38 € 3.800 €
Career enthousiasts 100.000 38 € 3.800 €
CSP++ 75.000 38 € 2.850 €
Immo buyers and renters 70.000 38 € 2.660 €
Healthy living & medical health fans 55.000 38 € 2.090 €  
* Andere Formate wählbar. Andere Umfelder auf Anfrage. 
Die Laufzeit kann je nach Verfügbarkeit und gewünschten Kombinationen variieren.

RUN OF NEWS (BILLBOARD 970 X 250 UND XL LEADERBOARD MOBILE 320 X 200)*

THEMATISCHE UMFELDER IMPRESSIONS TKP GESAMTPREIS

Automotive fans 100.000 36 € 3.600 €
Travel lovers 100.000 36 € 3.600 €
Culture fans 100.000 36 € 3.600 €
Business finance fans 100.000 36 € 3.600 €
Expats 100.000 36 € 3.600 €
Personal finance fans 100.000 36 € 3.600 €
Shopping, fashion & home decoration fans 70.000 36 € 2.520 €
Sport fans 100.000 36 € 3.600 €
Career enthousiasts 80.000 36 € 2.880 €
CSP++ 70.000 36 € 2.520 €
Immo buyers and renters 50.000 36 € 1.800 €
Healthy living & medical health fans 50.000 36 € 1.800 €  
* Andere Formate wählbar. Andere Umfelder auf Anfrage. 
Die Laufzeit kann je nach Verfügbarkeit und gewünschten Kombinationen variieren.

NEWData driven Marketing / Interessen.
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

BELGIEN

DEUTSCHLAND

WESTEN 

NORDEN 

OSTEN

SÜDEN

ZENTRUM

LUXEMBURG

Data driven Marketing / Regionen.

 

IMPRESSIONS PRO REGION

WEBSITES FORMATE LAUFZEIT NORDEN OSTEN SÜDEN WESTEN ZENTRUM GESAMTPREIS

RUN OF NEWS & BUSINESS
Billboard 970 x 250  

und XL Leaderboard  
Mobile 320 x 200 

21 Tage 40.000 40.000 40.000 40.000 40.000 1.520 €

RUN OF NEWS & BUSINESS Smartcover 21 Tage 40.000 40.000 40.000 40.000 40.000 1.920 €

RUN OF NEWS
Billboard 970 x 250  

und XL Leaderboard  
Mobile 320 x 200

21 Tage 40.000 40.000 40.000 40.000 40.000 1.440 €

RUN OF NEWS Smartcover 21 Tage 40.000 40.000 40.000 40.000 40.000 1.840 €

Die Laufzeit kann je nach Verfügbarkeit und gewünschten Kombinationen variieren.

NEW

FRANKREICH
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Nachrichten-Marken.

Quelle: Mediahuis Traffic Dashboard - August 2023

Regie.lu ist der einzige Vermarkter, der alle großen Gemeinschaften des Landes erreicht. Da jede von ihnen für Ihre Marketingstrategien von Bedeutung ist, haben wir 
zwei attraktive Paketangebote entwickelt:
1) RUN OF NEWS & BUSINESS umfasst unsere vier Nachrichtenseiten: Wort.lu auf Deutsch, Virgule.lu auf Französisch, Contacto.lu auf Portugiesisch sowie Luxtimes.lu 
auf Englisch. 
2) RUN OF NEWS umfasst drei unserer vier Nachrichtenseiten: Wort.lu auf Deutsch, Virgule.lu auf Französisch und Contacto.lu auf Portugiesisch.
Wenn Sie sich für eine dieser Run Of-Kombinationen entscheiden, können Sie sicher sein, dass Ihre Botschaft von vielen Einwohnern mit hoher Kaufkraft gesehen wird.

RUN OF NEWS & BUSINESS1

7.200.000
Page Impressions pro Monat

RUN OF NEWS2

6.795.000
Page Impressions pro Monat
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

RUN OF NEWS

 

FORMATE MIN. IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP LISTENPREIS GESAMTPREIS

Billboard,  
Leaderboard  

oder IMU
100.000 20% 23,4 € 2.600 € 2.340 €

Smartcover* 80.000 20% 32,4 € 2.880 € 2.592 €

Halfpage 100.000 20% 32,4 € 3.600 € 3.240 €

InRead 100.000 20% 32,4 € 3.600 € 3.240 €  
15% Rabatt bereits angewandt 
Mindestlaufzeit 7 Tage 
Theoretische Aufteilung der Impressions: 60% Wort.lu, 20% Virgule.lu, 20% Contacto.lu 
* Capping 5

RUN OF NEWS & BUSINESS

 

FORMATE MIN. IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP LISTENPREIS GESAMTPREIS

Billboard,  
Leaderboard  

oder IMU
120.000 20% 23,8 € 3.360 € 2.856 €

Smartcover* 100.000 20% 32,3 € 3.800 € 3.230 €

Halfpage 120.000 20% 32,3 € 4.560 € 3.876 €

InRead 120.000 20% 32,3 € 4.560 € 3.876 €  
15% Rabatt bereits angewandt
Mindestlaufzeit 7 Tage
Theoretische Aufteilung der Impressions: 50% Wort.lu, 20% Virgule.lu, 20% Contacto.lu, 10% Luxtimes.lu
* Capping 5

Profitieren Sie von unseren attraktiven Kombipaketen.
Die unten aufgeführten Kombinationen sichern Ihnen:
• eine ideale Verteilung Ihrer Ad Impressions auf verschiedenen Nachrichtenseiten
• einen günstigeren TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

- 15%

- 10%
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Beispielkalkulationen pro Webseite.

FORMATE IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 100.000 20% 32 € 3.520 €

Smartcover* 80.000 20% 42 € 3.360 €

Halfpage 100.000 20% 42 € 4.200 €

InRead 100.000 20% 42 € 4.200 €

FORMATE IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 55.000 20% 28 € 1.540 €

Smartcover* 50.000 20% 38 € 1.900 €

Halfpage 55.000 20% 38 € 2.090 €

InRead 60.000 20% 38 € 2.280 €

FORMATE IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 60.000 20% 28 € 1.680 €

Smartcover* 50.000 20% 38 € 1.900 €

Halfpage 60.000 20% 38 € 2.280 €

InRead 70.000 20% 38 € 2.660 €

FORMATE IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 45.000 20% 42 € 1.890 €

Smartcover* 15.000 20% 52 € 780 €

Halfpage 45.000 20% 52 € 2.340 €

InRead 15.000 20% 52 € 780 €

Mindestlaufzeit 14 Tage 
* Capping 7
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

RUN OF NEWS & BUSINESS 

FORMATE GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITRUN OF NEWS & BUSINESS RETARGETING

InRead 240.000 120.000 120.000 22 € 5.280 € 1 Woche

IMU 240.000 120.000 120.000 18 € 4.320 € 1 Woche

InRead 400.000 200.000 200.000 22 € 8.800 € 2 Wochen

IMU 400.000 200.000 200.000 18 € 7.200 € 2 Wochen

RUN OF NEWS 

FORMATE GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITRUN OF NEWS RETARGETING

InRead 200.000 100.000 100.000 23 € 4.600 € 1 Woche

IMU 200.000 100.000 100.000 19 € 3.800 € 1 Woche

InRead 300.000 150.000 150.000 23 € 6.900 € 2 Wochen

IMU 300.000 150.000 150.000 19 € 5.700 € 2 Wochen 

Unsere Lösungen für mehr Reichweite.
RETARGETING 
Als Ergänzung zu Ihrer Kampagne auf unseren Websites ermöglicht Ihnen das Retargeting:
• das Publikum auf unseren Websites in anderen Kontexten und auf anderen Premium-Websites des Adform-Netzwerks gezielt anzusprechen 
• Ihren TKP zu senken

Wort.lu
Virgule.lu

Contacto.lu
Luxtimes.lu

Sprechen Sie 
Ihre Kunden 
auf unseren 
Websites an

+ erneute Ansprache 
  über andere 

     Websites, welche  
  die Leser im  

Anschluss besuchen

Buchung 
über unser 
Adform- 
Netzwerk
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FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITLUXTIMES.LU RETARGETING

InRead 30.000 15.000 15.000 39 € 1.170 € 2 Wochen

IMU 90.000 45.000 45.000 29 € 2.610 € 2 Wochen

FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITCONTACTO.LU RETARGETING

InRead 140.000 70.000 70.000 25 € 3.500 € 2 Wochen

IMU 120.000 60.000 60.000 19 € 2.280 € 2 Wochen

FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITWORT.LU RETARGETING

InRead 200.000 100.000 100.000 27 € 5.400 € 2 Wochen

IMU 220.000 110.000 110.000 21 € 4.620 € 2 Wochen

FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITVIRGULE.LU RETARGETING

InRead 120.000 60.000 60.000 25 € 3.000 € 2 Wochen

IMU 110.000 55.000 55.000 19 € 2.090 € 2 Wochen

RETARGETING NACH MARKE
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

RETARGETING NACH MARKE

FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITRUN OF NEWS & BUSINESS ZUSÄTZLICHE REICHWEITE

Smartcover* 240.000 120.000 120.000 29 € 6.960 € 2 Wochen

RUN OF NEWS & BUSINESS

FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITRUN OF NEWS ZUSÄTZLICHE REICHWEITE

Smartcover* 200.000 100.000 100.000 27 € 5.400 € 2 Wochen

RUN OF NEWS

FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITWORT.LU ZUSÄTZLICHE REICHWEITE

Smartcover* 160.000 80.000 80.000 31 € 4.960 € 2 Wochen

FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITCONTACTO.LU ZUSÄTZLICHE REICHWEITE

Smartcover* 100.000 50.000 50.000 29 € 2.900 € 2 Wochen

FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITLUXTIMES.LU ZUSÄTZLICHE REICHWEITE

Smartcover* 35.000 15.000 20.000 34 € 1.190 € 2 Wochen

FORMAT GESAMTIMPRESSIONS
IMPRESSIONS

TKP GESAMTPREIS MINDEST-
LAUFZEITVIRGULE.LU ZUSÄTZLICHE REICHWEITE

Smartcover* 100.000 50.000 50.000 29 € 2.900 € 2 Wochen

ZUSÄTZLICHE REICHWEITE – EXTENDED AUDIENCE 
Als Ergänzung zu Ihrer Kampagne auf unseren Webseiten ermöglicht Ihnen die Erweiterung des Publikums:
• verbindlich auf ausländischen Premium-Newsseiten zu kommunizieren, die von Luxemburg aus aufgerufen werden
• Ihre Reichweite zu erhöhen
• Ihren TKP zu senken

Mindestlaufzeit 14 Tage 
* Capping 7
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* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 330 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.

SPONSORED CONTENT   
Als redaktionell aufbereiteter Inhalt, der in den Newsfeed integriert wird, ist das „Sponsored Content“ eine Premium-Markenkommunikation mit
hohem Bindungsfaktor. Unser Reporting umfasst die Anzahl der Aufrufe und die Lesedauer Ihres Artikels.

RUN OF NEWS & BUSINESS 
 

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  
IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING  
100.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
320.000 100.000 130.000 7.550 € 1.150 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
320.000 100.000 130.000 6.800 € 1.150 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten

RUN OF NEWS 

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  
IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING  
100.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
320.000 85.000 105.000 4.600 € 1.150 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
320.000 85.000 105.000 4.300 € 1.150 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

SPONSORED CONTENT NACH MARKE 

* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 330 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.

 

 

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  
IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING   
50.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
230.000 35.000 45.000 2.300 € 600 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
230.000 35.000 45.000 2.100 € 600 €

Sponsored content Access
Teaser auf der 3. Position

der Startseite
230.000 35.000 45.000 1.500 € 600 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten
 

 

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  
IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING   
50.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
44.000 35.000 45.000 1.800 € 600 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
44.000 35.000 45.000 1.600 € 600 €

Sponsored content Access
Teaser auf der 3. Position

der Startseite
44.000 35.000 45.000 1.300 € 600 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten
 

 

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  
IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING 
50.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
28.000 25.000 35.000 1.300 € 600 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
28.000 25.000 35.000 1.100 € 600 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten
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BRANDED VIDEO / AUDIO CONTENT  
Audio- und Videoinhalte sind sehr wirkungsvoll und finden einen besonderen Platz in Ihren gesponserten Inhalten.
Wir können Sie bei der Erstellung von Audio- und Videoinhalten unterstützen.
Die folgenden Preise ergänzen die Preise für Sponsored Content.

In den technischen Leitungen inbegriffen sind:
- ½ Drehtag (4 Stunden / Aufnahmen (Canon HD-Box))
- 1 Journalist / Animateur als Szenarist
- 1 Tag Montage (2 Änderungen inbegriffen)
- 1 Musik frei von Autorenrechten

- 2 HD-Videoformate 1080 : 16/9 oder 1:1 (bei Digital)
- Bereitstellung des Films auf USB oder WeTransfer
- Titel und Untertitel 1-sprachig
- Tonaufnahme: Umgebungsmikrofon und HF-Krawattenmikrofon

VIDEO  
Technische Kosten, Redaktion, Skript, Videoproduktion und Pot-Produktion: mindestens 2.000 € (Agenturprovision ausgeschlossen) 
Simultane mehrsprachige Kampagnen-Ausstrahlung (Preis auf Anfrage). 
Auf der Grundlage des gelieferten Kostenvoranschlags kann der Produktionspreis Änderungen unterliegen. 

PODCAST  
Produktionskosten (1 Sprache, max. 20 Minuten): 1 Podcast = 900 € // 5 Podcasts = 3.000 € // 10 Podcasts = 5.000 € (Agenturprovision ausgeschlossen) 
Simultane mehrsprachige Kampagnen-Ausstrahlung (Preis auf Anfrage). 
Auf der Grundlage des gelieferten Kostenvoranschlags kann der Produktionspreis Änderungen unterliegen. 

PUSH PER NEWSLETTER RUN OF NEWS & BUSINESS RUN OF NEWS WORT.LU VIRGULE.LU CONTACTO.LU LUXTIMES.LU

3 Tage 2.500 € 2.000 € 1.700 € 800 € 500 € 1.500 €   

NEW

PUSH PER NEWSLETTER

 

 

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  
IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING 
50.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
18.000 15.000 20.000 3.500 € 600 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
18.000 15.000 20.000 3.200 € 600 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten

Werbekunden, die mindestens 6 Sponsored Content pro Sprache pro Jahr schalten, profitieren von einer eigenen Startseite mit all ihren Artikeln.

* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 330 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

NEWSLETTER - SPONSORING  
Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein. 
Die Abonnenten sind der Nachrichten-Marke gegenüber besonders positiv eingestellt.

MARKEN UND KOMBINATIONEN Format IMU ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

RUN OF NEWS 300 x 250 px 43.000 800 € 3.590 € 6.370 €

Wort.lu 300 x 250 px 26.000 680 €  3.040 € 5.400 €

Virgule.lu 300 x 250 px 12.000 240 € 1.080 € 1.920 €

Contacto.lu 300 x 250 px 5.000 120 € 450 € 800 €

Luxtimes.lu 300 x 250 px 15.000 800 € 2.800 € 4.800 €

Quelle: Mailchimp August 2023

FRISTEN
DISPLAY-FORMATE  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.). 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

Montag bis Freitag (2-mal) 

7 Uhr / 17 Uhr

Wochenende (2-mal)
 
10 Uhr / 17 Uhr

Montag bis Freitag (1-mal) 

17 Uhr

Montag bis Samstag (1-mal)

18 Uhr

Sonntag (1-mal)
 
11 Uhr

26.000 Abonnenten
47% Öffnungsrate

12.000 Abonnenten
42% Öffnungsrate

5.000 Abonnenten
33% Öffnungsrate

Montag bis Freitag (2-mal)

8 Uhr / 15 Uhr

Wochenende (1-mal)
 
12 Uhr 

15.000 Abonnenten
39% Öffnungsrate
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VERFÜGBARE FORMATE

FORMATE Maße

IMU (Video) 300 x 250 / 320 x 250 /  
336 x 280 / 300 x 300 px x x x x x x x x x x - - x

Halfpage (Video) 300 x 600 px x x x x - - - - x - - - x

Super Leaderboard,  
Billboard, XL Leaderboard 
und Leaderboard (Video)

1200 x 150 / 995 x 123 /  
995 x 150 / 995 x 250 /  
970 x 90 / 970 x 250 /  
840 x 150 / 728 x 90 px

x x x x - - - - x x - - x

XL Leaderboard und 
Leaderboard Mobile 

(Video)

320 x 88 / 320 x 50 /  
320 x 100 / 320 x 200 px x x x x x x x x x - - - x

Smartcover 2560 x 430 / 1440 x 575 px x x x x - - - - - - - - x

Wallpaper 1800 x 1000 px x x x x - - - - - - - - x

Pre-Roll 640 x 360 px x x x x x x x x - - - - -

InRead Video 16:9 1280 x 720 px x x x x - - - - - x - - -

InRead Parallax 700 x 394 + 700 x 1600 px x x x x - - - - - - - - -

InRead Carrousel 1080 x 1080 px x x x x - - - - - - - - -

InRead Social 500 x 500 + Logo /  
170 x 170 px (Option)

x x x x - - - - - - - - -

InRead Social Video 500 x 500 + Logo /  
170 x 170 px (Option)

x x x x - - - - - - - - -

InRead Flow 960 x 440 px x x x x - - - - - - - - -

Native AD Fluid size - - - - - - - - - - - - x

Skyscraper 160 x 600 px - - - - - - - - - - - - -

IMU Newsletter 300 x 250 px x x x x - - - - - x - - -

Leaderboard Newsletter 600 x 150 px - - - - - - - - - - x - -

Leaderboard Newsletter 648 x 130 px - - - - - - - - - - - - -

Leaderboard Newsletter 970 x 250 px - - - - - - - - - - - x -

1
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SUPER LEADERBOARD  
BILLBOARD 

XL LEADERBOARD 
LEADERBOARD

5

XL LEADERBOARD 
LEADERBOARD MOBILE

HALFPAGEIMU

1 2 3

4

INREAD

8 9 10 11 12 13

15

SKYSCRAPER

SMARTCOVER

17

LEADERBOARD NEWSLETTER

18 19

7

PRE-ROLL

14

NATIVE AD

WALLPAPER

6

Erfahren Sie mehr über unsere Formate

16

IMU NEWSLETTER
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Marktführende Tageszeitung in Luxemburg.
Als Referenzmarke seit seiner Gründung im Jahr 1848 bietet das Luxemburger Wort als größte Tageszeitung des Landes seinen Lesern 
täglich hochwertige allgemeine Nachrichten und einen vollständigen Überblick über das internationale, nationale und lokale Geschehen.  
Das tägliche redaktionelle Angebot wird ergänzt durch wöchentliche Schwerpunktthemen, Sonderhefte und Beilagen,  
die von einem Team aus Berufsjournalisten mit besonderer Sachkunde erstellt werden. 
Anspruchsvolle Inhalte, erarbeitet nach strengen journalistischen Maßstäben, mit kritischem Blick und intellektueller Korrektheit  
im Umgang mit Information. 
Das „Quality Paper“ Luxemburgs seit 175 Jahren!

LW weekend 
Seit 2023 bietet die Redaktion ihren Lesern jeden Samstag ein Wochenendmagazin mit Inhalten aus den Bereichen Lifestyle, 
Unterhaltung und Kultur.

Das Luxemburger Wort bietet  
als Qualitätszeitung eine einzigartige 

Vielfalt und Tiefe bei Nachrichten, 
Hintergrundwissen und Kommentaren.  

Roland Arens, Chefredakteur

AUFLAGE
45.576 Exemplare (CIM 2022)

VERTEILUNG
• Via Abonnement (96% Abonnenten)
• Einzelverkauf an Kiosken und Buchhandlungen
• Als Papierversion und E-Paper erhältlichERSCHEINUNGSWEISE 

Täglich (Montag - Samstag)

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
1848

Starke  
emotionale 
Bindung 
bei den Lesern

Werte 
Respekt  
und Glaubwürdigkeit

Schafft 
Vertrauen

MEHR INFOS

5 450512 000008

60018

Luxemburger Wort: 3,00 €

Lesetipps der ErwuesseBildung zur Oktave Glaube, Seite 28-29

Samstag und Sonntag, den 6./7. Mai 2023 Nummer 106 / Jahrgang 175Fü r Wahrhe i t und Rech t

London
im Krönungsfieber
Die Inthronisierung von Charles III. fasziniert Menschen auf der ganzen Welt –
wirft aber erneut Fragen nach Legitimität und Zukunft der Monarchie auf

London. Mit großem Pomp wird Charles
III. heute als 40. britischer Monarch in
der Westminster Abbey gekrönt. An der
Zeremonie nehmen nach Angaben des
Palasts mehr als 2.200Menschen aus 203
Ländern teil, darunter etwa 100 Staats-
chefs sowie Vertreter anderer Königs-
häuser. Luxemburg ist mit Großherzog
Henri und Großherzogin Maria Teresa

in London vertreten. Dabei ist nicht je-
der mit den pompösen Feierlichkeiten
einverstanden. Befürworter argumentie-
ren, die mit Steuergeld finanzierte Krö-
nung von Charles III. stärke die „Soft
Power“ des Landes. Doch die Zeremo-
nie mit goldenen Kronen und glänzen-
den Roben wirft auch Fragen nach der
demokratischen Legitimation von ge-

krönten Staatsoberhäuptern im Allge-
meinen auf. Und sie wirft noch ein
Schlaglicht auf eine ganz andere Frage,
die den britischen Royals unangenehm
ist: Wie groß ist eigentlich ihr Vermö-
gen?

Politik, Seite 8-9
Analyse & Meinung, Seite 12

Wirtschaft, Seite 80-81

Zur Krönung von König Charles III. werden Hunderttausende Zuschauer in der britischen Hauptstadt erwartet. Foto: AFP

Jungels bremst
die Erwartungen

Pescara. Der 106. Giro d'Italia be-
ginnt am Samstag mit dem ersten von
drei Einzelzeitfahren. Mit dabei sind
auch drei Luxemburger: Bob Jungels,
Alex Kirsch und Michel Ries.
Für Jungels handelt es sich um eine
Rückkehr zu der Rundfahrt, bei der
der ehemalige Träger des Rosa Tri-
kots schon für Furore sorgte. Dies-
mal sind die Voraussetzungen ande-
re. Der 30-Jährige befindet sich nicht
in Bestform und wird vor allem in der
ersten Hälfte des Rennens Helfer-
dienste verrichten. Sport, Seite 90-91

Foto: Serge Waldbillig

Schengen macht Schluss
mit Valentinys Büro

Remerschen. Die Gemeinde Schen-
gen und das Büro des Star-Architek-
ten François Valentiny gehen ge-
trennte Wege. Die Gemeinde löst
zwei Verträge zu Planungen für den
neuen Schulcampus auf. Es gebe „kei-
ne Basis mehr für eine Zusammen-
arbeit“, meint Bürgermeister Michel
Gloden. In letzter Zeit habe es nur
nervenaufreibende Diskussionen,
aber keine Fortschritte gegeben. Das
Büro reagiert enttäuscht. Von den
Vorwürfen habe man keine Kennt-
nis. Luxemburg, Seite 20-21

Leitartikel

Schulterschluss über
den Atlantik hinweg

Gerade am 9. Mai, dem Europa-
tag, muss über europäische Ver-
teidigung gesprochen werden. Ein
autonomes, selbstbewusstes Euro-
pa kann jedoch nicht gleichbe-
deutend sein mit einer Entfer-
nung von den USA. Seite 2

Anlageberatung: Es kommt auf das richtige Know-how an
In einem komplexen Umfeld kann professionelle Hilfe goldwert sein

Seite 30 und 31

ANZEIGE

N E W
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Die meistgelesene Medienmarke der Luxemburger.

Dank der crossmedialen Medienmarke (Print- und E-Paper-Ausgabe, Beilagen, Website, Newsletter, Magazine) erreicht das 

Luxemburger Wort fast die Hälfte der Einwohner des Landes. Als einflussreichstes Referenzmedium des Landes spricht sie vor allem 

die luxemburgische Bevölkerung mit überdurchschnittlicher Kaufkraft an.

Die Marke LUXEMBURGER WORT

137.500  
tägliche Leser

81% 
Luxemburger Leser

69% Kaufentscheider
69% im Alter von 50+

148.200  
User wöchentlich

96.100 
Luxemburger User

50% obere
sozioprofessionelle Kategorien
48% zwischen 25-49 Jahren

Print + E-Paper

mehr Jünger // mehr Aktiver // mehr Entscheider
mehr Einkommensstärkere // mehr Luxemburger

mehr Senioren // mehr Entscheider
mehr Einkommensstärkere // mehr Luxemburger

Reichweite

229.000 Leser 42%

162.200 Luxemburger 57%

95.100 aus oberen sozioprofessionellen Kategorien 40%

152.500 Kaufentscheider 44%

69.700 im Alter von 35-54 Jahren 37%

Digital

ZUSÄTZLICHE REICHWEITE

bei einer zusätzlichen digitalen Schaltung
+91.500 Online-Leser

bei einer zusätzlichen Print-Schaltung
+80.800 Print-Leser

Quellen: Ilres Plurimedia 2022.2, Einwohner 15+, Reichweite im letzten Erhebungszeitraum Luxemburger Wort (PP + PDF 1 Tag) + Wort.lu (7 Tage). Auflage : CIM 2022. Mailchimp Juli 2023

26.000 Newsletter-Abonnenten

5 450512 000008

60018

Luxemburger Wort: 3,00 €

Lesetipps der ErwuesseBildung zur Oktave Glaube, Seite 28-29

Samstag und Sonntag, den 6./7. Mai 2023 Nummer 106 / Jahrgang 175Fü r Wahrhe i t und Rech t

London
im Krönungsfieber
Die Inthronisierung von Charles III. fasziniert Menschen auf der ganzen Welt –
wirft aber erneut Fragen nach Legitimität und Zukunft der Monarchie auf

London. Mit großem Pomp wird Charles
III. heute als 40. britischer Monarch in
der Westminster Abbey gekrönt. An der
Zeremonie nehmen nach Angaben des
Palasts mehr als 2.200Menschen aus 203
Ländern teil, darunter etwa 100 Staats-
chefs sowie Vertreter anderer Königs-
häuser. Luxemburg ist mit Großherzog
Henri und Großherzogin Maria Teresa

in London vertreten. Dabei ist nicht je-
der mit den pompösen Feierlichkeiten
einverstanden. Befürworter argumentie-
ren, die mit Steuergeld finanzierte Krö-
nung von Charles III. stärke die „Soft
Power“ des Landes. Doch die Zeremo-
nie mit goldenen Kronen und glänzen-
den Roben wirft auch Fragen nach der
demokratischen Legitimation von ge-

krönten Staatsoberhäuptern im Allge-
meinen auf. Und sie wirft noch ein
Schlaglicht auf eine ganz andere Frage,
die den britischen Royals unangenehm
ist: Wie groß ist eigentlich ihr Vermö-
gen?

Politik, Seite 8-9
Analyse & Meinung, Seite 12

Wirtschaft, Seite 80-81

Zur Krönung von König Charles III. werden Hunderttausende Zuschauer in der britischen Hauptstadt erwartet. Foto: AFP

Jungels bremst
die Erwartungen

Pescara. Der 106. Giro d'Italia be-
ginnt am Samstag mit dem ersten von
drei Einzelzeitfahren. Mit dabei sind
auch drei Luxemburger: Bob Jungels,
Alex Kirsch und Michel Ries.
Für Jungels handelt es sich um eine
Rückkehr zu der Rundfahrt, bei der
der ehemalige Träger des Rosa Tri-
kots schon für Furore sorgte. Dies-
mal sind die Voraussetzungen ande-
re. Der 30-Jährige befindet sich nicht
in Bestform und wird vor allem in der
ersten Hälfte des Rennens Helfer-
dienste verrichten. Sport, Seite 90-91

Foto: Serge Waldbillig

Schengen macht Schluss
mit Valentinys Büro

Remerschen. Die Gemeinde Schen-
gen und das Büro des Star-Architek-
ten François Valentiny gehen ge-
trennte Wege. Die Gemeinde löst
zwei Verträge zu Planungen für den
neuen Schulcampus auf. Es gebe „kei-
ne Basis mehr für eine Zusammen-
arbeit“, meint Bürgermeister Michel
Gloden. In letzter Zeit habe es nur
nervenaufreibende Diskussionen,
aber keine Fortschritte gegeben. Das
Büro reagiert enttäuscht. Von den
Vorwürfen habe man keine Kennt-
nis. Luxemburg, Seite 20-21

Leitartikel

Schulterschluss über
den Atlantik hinweg

Gerade am 9. Mai, dem Europa-
tag, muss über europäische Ver-
teidigung gesprochen werden. Ein
autonomes, selbstbewusstes Euro-
pa kann jedoch nicht gleichbe-
deutend sein mit einer Entfer-
nung von den USA. Seite 2

Anlageberatung: Es kommt auf das richtige Know-how an
In einem komplexen Umfeld kann professionelle Hilfe goldwert sein

Seite 30 und 31

ANZEIGE
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PANORAMAFORMATE

M16 (10 Sp.) 528 x 188 mm 10.547 €

M17 (10 Sp.) 528 x 376 mm 14.852 €

M18 
(4 aufeinander-

folgende Seiten)   

(5 Sp.) 251 x 376 mm 
+ (10 Sp.) 528 x 376 mm
+ (5 Sp.) 251 x 376 mm

23.011 €

M45 (10 Sp.) 528 x 100 mm 7.418 €

Die Platzierung der Panorama-Formate mittig in der Zeitung wird nicht garantiert.

STANDARDFORMATE 

MODUL

M1 (5 Sp.) 251 x 376 mm 11.029 €

M1  
Linke Seite* (5 Sp.) 251 x 376 mm 7.023 €

M1  
Sponsored Content (5 Sp.) 251 x 376 mm 8.072 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 5.964 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 3.211 €

M4 (3 Sp.) 149 x 79 mm 1.668 €

M5 (2 Sp.) 98 x 120 mm 1.687 €

M7 (5 Sp.) 251 x 50 mm 1.756 €

M8 (5 Sp.) 251 x 100 mm 3.372 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 4.877 €

M10 (2 Sp.) 98 x 348 mm 4.560 €

M13 (2 Sp.) 98 x 50 mm 720 €

M14 (2 Sp.) 98 x 100 mm 1.416 €

M15 (4 Sp.) 200 x 100 mm 2.742 €

M26 (2 Sp.) 98 x 150 mm 2.090 €

M27 (3 Sp.) 149 x 120 mm 2.482 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 4.185 €

M42 (3 Sp.) 149 x 100 mm 2.090 €

Platzierungen auf den redaktionellen Seiten 5, 7 und 9: Mindestformat 
3 Sp. x 158 mm (M3)

* Linksseitige Platzierung in den Rubriken: Luxemburg, Wirtschaft, Kultur  
und Sport

REDAKTIONELLE SEITEN

UMSCHLAGSEITEN

MD1 - 1/1 Seite,  
letzte Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 19.210 €

MD2 - 1/2 Seite,  
letzte Seite (5 Sp.) 251 x 188 mm 10.387 €

 MPP  
Extra-Umschlagseite 1 

+ Extra-Umschlagseite 2  
(5 Sp.) 251 x 310 mm 

+ (5 Sp.) 251 x 376 mm
38.603 €

 MP1  
Extra-Umschlagseite 1 5 Sp. (251) x 310 mm 26.637 €

EXKLUSIVE PLATZIERUNGEN IMPACT+ AUF DER TITELSEITE 

FORMATE TITELSEITE

Auge (1 Sp.) 47 x 47 mm 1.048 €

Bande (5 Sp.) 251 x 30 mm 3.282 €

Bande (5 Sp.) 251 x 50 mm 5.471 €
 

REDAKTIONELLE SEITEN

Politik
Luxemburg

Service & Termine
Wirtschaft

Kultur
Panorama

Sport

SPONSORED CONTENT
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Jubiläen…

FORMAT - Druckfertiges Material

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 8.072 €
 
Redaktionsservice (1/1 Seite: 760 €) - Produktions-/Layout-Service  
(1/1 Seite: 190 €) - Verfügbarkeit auf den redaktionellen Seiten ab Seite 11.

FORMATAUFSCHLÄGE UND SONDERPLATZIERUNGEN 

Anzeigen auf Folgeseiten + 25% des Preises einer Einzelseite

Platzierungswunsch  + 25%

Aufschläge sind nicht kumulierbar und auf 25% des Bruttopreises begrenzt.

DATENÜBERMITTLUNG 
Per E-Mail: ac@regie.lu

FRISTEN 
(klassische Anzeigen außer Sonderbeilagen, Sonderseiten und Werbereportagen)

Buchung und Abgabe des Druckfertigen 
Material

2 Werktage vor Erscheinen,
bis 12.00 Uhr

  Buchung mit Probeabzug 3 Werktage vor Erscheinen, bis 12.00 Uhr

Freigabe des Korrekturabzuges 2 Werktage vor Erscheinen, bis 18.00 Uhr
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

VON PRINT ZU DIGITAL - SMARTADS
Verlängern Sie einfach Ihre Print-Anzeige online und sichern Sie sich  
zusätzliche Reichweite zum Vorteilspreis. 

Einfach, schnell und automatisiert: Ihre Printanzeige wird systematisch auf Wort.lu digitalisiert. 
Unsere „Smart Ad“ Lösung garantiert Ihnen zusätzliche Präsenz auf unserer Homepage und auf jeder 
Artikel-Seite während einer Woche. * Ilres Plurimédia 2022.2, exklusive Leserschaft 

während einer Woche auf Wort.lu

Die perfekte Kombination
aus Print+Online  

Erhöhen Sie Ihre Reichweite 
um 91.500 exklusive  

Online-Leser
+55% CSP+ 

+50% Einkommensklassen 1+2

35.000 Impressions
1 Woche 

„Anzeigengalerie“ als Karussell 
Homepage + Artikel-Seiten auf Wort.lu

Ihre Anzeige auf den redaktionellen oder 
kommerziellen Seiten (nach Wahl)

FORMATE PREIS 

M1 (251 x 376 mm) / M2 (251 x 188 mm)
M3 (149 x 158 mm) / M8 (251 x 100 mm)
M9 (251 x 150 mm) / M10 (98 x 348 mm)
M17 (528 x 376 mm) / M28 (149 x 211 mm)

+ 500 €*

* Die Digitalisierung der Print-Anzeige erfolgt automatisch und systematisch. Der Preis wird automatisch dem Auftrag hinzugefügt und separat ausgewiesen. 
(Sollte eine separate Online-Kampagne gebucht sein, kann dies abgewählt werden)

▼▼

20.000 Impressions
1 Woche  

M4 (149 x 79 mm) / M5 (98 x 120 mm)
M7 (251 x 50 mm) / M15 (200 x 100 mm)
M26 (98 x 150 mm) / M27 (149 x 120 mm)
M42 (149 x 100 mm)

+ 300 €*

JEDE KAMPAGNE KANN PER LIVE-REPORT INDIVIDUELL VERFOLGT WERDEN.

10.000 Impressions
1 Woche Format mm/Spalte + 150 €*

❯ ❯

Mini-Kundenwebsite auf Wort.lu
inklusive Kontaktdaten,

Darstellung der Printanzeige
und Link zu Ihrer Website.

AUSGELIEFERTE  
IMPRESSIONS

▼
▼

▼

N E W
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* Sponsored content unter Vorbehalt der Freigabe durch die Redaktion.
Quellen: Ilres Plurimedia 2022.2, E-paper inklusive, ansässigen Bevölkerung 15+.

EIN MAGAZIN FÜR DIE FREUDEN DES WOCHENENDES.
EIN MAGAZIN, DASS MAN GENIEẞßT.
LW weekend: die neue Magazinbeilage, die jetzt jeden Samstag dem Luxemburger Wort beiliegt. Sie beinhaltet interessante  
Reportagen rund um Reisen, Freizeit, Gastronomie, Mode/Beauty, Design, Wellness inklusive einer Agenda zu anstehenden Events. 

LW weekend bietet seinen Lesern spannende Artikel rund um Lifestyle, Kultur und Unterhaltung sowie einen zeitgemäßen Blick  
auf neue Trends - immer in hoher redaktioneller Qualität der führenden Tageszeitung des Landes.

32 Seiten, gefüllt mit Reportagen, 
Interviews und Porträts, Entdeckungen  
und Inspirationen

Ein großzügiges Design zum reinen 
Lesevergnügen

Führende Tageszeitung des Landes
Auflage 45.576 Exemplare (CIM 2022)

137.500 Premiumleser
Eine treue, abonnierte Luxemburger
Leserschaft

LW W E E K E N D

Luxemburger Wort

Erscheinungsdatum: jeden Samstag 
Anzeigensschluss: eine Woche vor Erscheinen  
Abgabe der Druckunterlagen: Mittwoch vor Erscheinen, bis 12.00 Uhr

Magazinformat: 230 x 295 mm
Verbessertes Papier 70 g/m2 ISO 103

FRISTEN

NEW
Erscheinung 

jeden 
Samstag

14 weekendAn der Vakanz

Brüssel lockt 
mit Barbecue 
und Botanik
Die belgische Hauptstadt hat weitaus mehr zu 
bieten als Manneken Pis, Schokolade und Pommes 
frites. Das vor allem in diesem Sommer.

Text: Michael Juchmes
Fotos: PR

L
uxemburg und Brüssel 
trennen drei Stunden 
Bahnfahrt: Genug Zeit 
also, um sich mit seiner 
Reisebegleitung über die 

möglichen Anlaufstellen auszu-
tauschen, die man während eines 
Kurztrips in der wohl europäischs-
ten aller Städte ansteuern sollte.

Botanisches Paradies
Wer auf der Suche nach einem 

Hotel ist, hat in Brüssel die Qual 
der Wahl. Gut gelegen, zwischen 
Nordbahnhof und Innenstadt, fin-
det sich das Indigo Brussels City 
(20, Place Charles Rogier), ein 
Boutique-Hotel, dessen dekora-
tive f lorale Innenausstattung zu 
einem Besuch im benachbarten 
botanischen Garten animiert. Der 
Eingangsbereich erinnert an ein 
cooles Café - dazu trägt wohl auch 
der DJ bei, der regelmäßig für die 
passenden Beats sorgt.

Grüne Küche
Von der Anreise ein wenig matt 

und trotzdem noch Appetit? Dann 
führt der kürzeste Weg ins hotel-
eigene Restaurant „Serra“ (20, 
Place Charles Rogier), das sich 
dem Thema „Garden Kitchen“ ver-
schrieben hat. Aber keine Angst: 
Hier kommen nicht nur Vegeta-
rier und Veganer auf ihre Kosten. 
Im Restaurant finden zahlreiche 
Events statt, etwa im Juli und Au-
gust immer donnerstags ein „BBQ 
Afterworks“, bei dem auf der Ter-
rasse unter anderem Gemüse- und 
Fischkombinationen auf dem Grill 
landen. Wer seinen grünen Dau-
men auf die Probe stellen will, ist 
beim hier regelmäßig stattfinden-
den „Terrarium Tribe“-Workshop 
gut aufgehoben.

Boutique-Ambiente: 
Das Interieur des 
Hotel Indigo Brussels 
City ist vom benach-
barten botanischen 
Garten inspiriert.

Das Wickelkleid 
machte Diane 
von Furstenberg 
zum Star. Das 
Musée Mode & 
Dentelle setzt 
ihr Lebenswerk 
derzeit in Szene.

15weekend An der Vakanz 

Muss am Mittwoch
Wer sich an einem Mittwoch 

in Brüssel aufhält, sollte in jedem 
Fall am späten Nachmittag die 
Place du Châtelain im Herzen von 
Ixelles ansteuern: Dort steppt der 
Bär – zum Glück nicht wortwört-
lich. Hier treffen Anwohner und 
Besucher aufeinander, um sich an 
einem der Verkaufsstände mit Käse 
und anderen Leckereien einzude-
cken oder bei einem Bier, Spritz 
oder Wein ein wenig zu plaudern. 
Danach geht es feucht-fröhlich in 
den umliegenden Bars und Restau-
rants weiter.

Pizza und Pasta
Italienische Küche mit belgi-

schen Zutaten – das ist das Motto 
von „Nona“ (unter anderem zwei 
Mal in der Rue Sainte-Catherine), 
einer Restaurantkette, die sich für 
einen Zwischenstopp zur Mittags-
zeit anbietet. Ananas und Sauce 
Hollandaise sucht man auf den 
Pizzen im neapolitanischen Stil 
vergeblich, denn Tradition wird 
auch bei diesem jungen Konzept 
groß geschrieben. Dazu wird (Bio-)
Wein und (Bio-)Prosecco serviert 
… oder ein erfrischender Limon-
cello Spritz. Wer es klassisch mag, 
genießt seine Pizza natürlich mit 
einem Soft Drink oder einem küh-
len Bier.

Leichte Looks
Ein Abstecher ins Museum? 

Warum nicht … hier ist es zumin-
dest schön kühl. Und Inspirationen 
kann der kulturelle Ausflug eben-
falls liefern, wie beispielsweise der 
Besuch der Ausstellung „Diane von 
Furstenberg. Woman Before Fa-
shion“ im Musée Mode & Dentelle 
(12, Rue de la Violette). Wer der 
76-jährigen gebürtigen Belgierin, 
die in den 1970er-Jahren in den Mo-
deolymp aufstieg, vollkommen ver-
fallen ist, sollte seinen Aufenthalt 
in Brüssel noch um einen Tag ver-
längern und im benachbarten Hotel 
Amigo absteigen: Dort ist derzeit 
eine Suite im Stile der Schöpferin 
des ikonischen Wickelkleides ein-
gerichtet. 

Daydrinking
Wer nach dem Museumsbesuch 

Lust auf eine Runde Shopping hat 
oder eine kleine Abkühlung sucht, 

sollte sich auf den Weg zum Store 
des Labels Emporio Armani (47, 
Boulevard de Waterloo) machen. 
Dort werden auf der Terrasse im 
ersten Stock nicht nur leckere 
Cocktails, sondern auch Mocktails 
serviert … damit der Einkaufsbum-
mel nicht schon mit einem Kater 
am frühen Abend endet.

Männermode
Auch die Jungs kommen mo-

disch auf ihre Kosten, etwa im Pop-
up-Store „Le Jardin“ (2, Rue Saint 
Georges) einer echten Brüsseler 
Institution: des Herrenausstatters 
„Maison Degand“, der in diesem 
Jahr seinen 50. Geburtstag feiert. 
Die Miniboutique hält alles bereit, 
was das sommerlich gestimmte 
Herz begehrt – von Sneakern (unter 
anderem von Veja und Hogan) über 
Espadrilles und T-Shirts bis hin zu 
Coffeetable Books von Assouline, 
die Lust auf Meer und mehr ma-
chen. Aber aufgepasst: Allzu lange 
sollte man sich nicht Zeit lassen: 
Der Store schließt am 29. Juli seine 
Tore.

Auf der Terrasse des 
„Serra“ werden ein-

mal wöchentlich beim 
Afterwork-Barbecue 

Fischspezialitäten 
auf den Grill gelegt.

Im Pop-up-Store  
„Le Jardin“ finden die 
Herren der Schöpfung 
Schuhe, Mode und 
sommerliche Lektüre.

Im „Nona“ gibt’s neapolitanische 
Pizza und dazu selbstgemachte 
Soft Drinks und kühles Bier.

22 weekendAm Trend

Wenn Barbie den 
Kleiderschrank 
erobert
Wer hat Angst vor knalligem Rosa? Offenbar niemand mehr. In 
diesen Sommer gibt Barbies Garderobe modisch den Ton an.

Text: Nathalie Roden
Fotos Hersteller, Getty Images/Chanel

Pink  , it’s my new 
obs e s s ion . 

Pink, it’s not even a question”, sang Aerosmith-Sän-
ger Steven Tyler vor etwas mehr als 25 Jahren. Nun 
scheinen auch endlich die Modeschöpfer Knall-
rosa zu ihrer Lieblingsfarbe erkoren zu haben. 
Seit im Herbst vergangenen Jahres der erste 
Trailer des Hollywoodfilms „Barbie“ (Kinostart: 
19. Juli) veröffentlicht wurde, bekennen immer 
mehr Designer und Fashionistas Mut zu jener 
Farbe, die bisweilen meist als zu mädchenhaft 
und unseriös verschrien war. „Barbiecore“ nennt 
sich der Trend im Fachjargon, der als Ableger des 
„Dopamine Dressing“ – dem durch die Krisen-
Müdigkeit beflügelten Trend zum Tragen von 
Gute-Laune-Farben - verstanden werden kann. 
Er geht einher mit auftoupiertem, glänzend-wal-
lendem Haar und verspielten Statement-Acces-
soires. Sogar Männer liebäugeln diesen Sommer 
wenn nicht mit Pink, dann doch zumindest mit 
Bonbonfarben wie Mint und Lavendel sowie 
Prints, die bislang eher der Damenwelt vorbe-
halten waren.

Barbie als Modepüppchen? Die Designer – wie 
in diesem Fall bei Chanel – lassen sich gerne von 
ihrem markanten Stil inspirieren.

Flatterhaft
Kleid von Caroline Biss, 

um 270 Euro.

Leichtfüßig
Sandalette von  

Tamaris, um 60 Euro.

Verspielt
Bralette von Love Stories,

 um 75 Euro.

23weekend Am Trend

Abenteuer-
lustig
Gummistiefel 
von Hunter,  
um 150 Euro.

Einzigartig
Jumpsuit  
von CKS,  
um 130 Euro.

Anhänglich
Tasche „Twist PM“ von  
Louis Vuitton, um 3.700 Euro.

Verträumt
Hawaii-
hemd für 
Ihn von 
Guess, um 
75 Euro.

Strahlend
Paillettenrock 
von Pinko, um 

265 Euro.

Aufsehenerregend
Sonnenbrille von 
Mister Spex,  
um 250 Euro

Zuckersüß
Bundfalten-

hose von 
H&M Man, 

um 40 Euro.

10 weekendEng Fro, eng Äntwert

Welche Reise 
blieb Ihnen besonders 
in Erinnerung, 
Guy Helminger?
Der luxemburgische Schriftsteller und zweimalige Servais-Preisträger spricht 
über einen außergewöhnlichen Aufenthalt im ärmsten Land der arabischen Welt.

11weekend Eng Fro, eng Äntwert

 

I
ch bin in meinem Leben 
schon sehr viel gereist. Wenn 
ich mich aber für eine Reise 
entscheiden müsste, dann 
wäre es jene in den Jemen 

Ende 2008/Anfang 2009. Ich hielt 
mich im Rahmen einer Schriftstel-
ler-Residenz insgesamt fünf Wo-
chen dort auf. 

Bis heute habe ich nie wieder 
eine solch schöne Stadt wie die 
Hauptstadt Sanaa gesehen. In Sanaa 
sind alle Häuser aus Lehmziegeln 
gebaut, sogar mehrstöckig, mit un-
fassbar schönem Stuck. Man geht 
durch die Altstadt, in der es kaum 
Verkehr gibt, und meint, man befin-
de sich in einer völlig anderen Zeit, 
einer völlig anderen Welt.

Der Krieg war damals schon 
da. Die Huthi-Rebellen, die heute 
Sanaa und weite Teile des Landes 
kontrollieren, waren schon im 
Nordjemen aktiv. 2014 brach der 
Krieg dann richtig aus.    

Während meines Aufenthalts 
erlebte ich in Sanaa regelrechte 
Glücksmomente. Es war teilweise 
wie im Rausch. Einige dieser Mo-
mente habe ich in meinem Tage-
buch, später in Buchform festge-
halten. Als einzelner Tourist fällt 
man im Jemen schnell auf. Wenn 
mal Touristen da waren, dann in 
der Gruppe, die kamen in Jeeps und 
waren schnell wieder weg. Ich aber 
habe in der Altstadt in einem Lehm-
haus gewohnt. Soweit ich weiß, 
steht es auch heute noch. Perma-
nent luden mich Leute zu sich nach 
Hause oder zu Gesprächen ein. Das 
würde ein Jemenit in Luxemburg 
oder Deutschland so niemals erle-
ben. Das war absolut faszinierend. 

 Reisen hat immer etwas mit Ler-
nen zu tun. Persönlich ist mir der 
interkulturelle Austausch wichtig. 
Ich erlaube mir in Gegenden zu fah-
ren, die andere kaum bereisen wür-
den. Danach höre ich oft: „Hast du 
aber einen Schutzengel gehabt, dass 
du da heil wieder herausgekommen 
bist.“ Man lernt andere Perspekti-
ven auf die täglichen Gefahren des 
Alltags kennen – und auf Reisen 
erhält man auch die Möglichkeit, 
seine eigenen Vorurteile zu wider-
legen. 

Vor meiner Jemen-Residenz be-
kam ich etwa die Warnung: „Foto-
grafiere niemals Frauen!“ Im Jemen 
herrschen strenge Sitten, Männer 
und Frauen machen alles getrennt. 
Die Frauen sind ganz in Schwarz 
gekleidet und tragen Abaya und 

Nikab, man sieht nur ihre Augen. 
Einmal kam ich an einer Demo vor-
bei, an der nur Frauen teilnahmen. 
Weil ich auch meistens schwarze 
Kleidung anhabe und dachte, ich 
falle nicht weiter auf, habe ich mich 
unter die Demo gemischt und Teil-
nehmerinnen gefragt, ob ich sie 
fotografieren dürfe. Und plötzlich 
fangen die Frauen an für die Kame-
ra zu posen, mit Koran und Palästi-
nenserflagge.  

Wenn ich einmal in den Jemen 
zurückkehren könnte, wäre das 
sensationell. Aber der Krieg zieht 
sich schon so lange hin – und das 
Problem ist, dass es anscheinend 
jedem egal ist. Der Jemen gehört 
zu den ärmsten Ländern der Welt, 
hat keine Ölvorkommen, ist wirt-
schaftlich nicht interessant und es 
stehen keine jemenitischen Flücht-
linge in Europa vor der Tür, die hier 
von manchen als Problem gebrand-
markt werden könnten. Auch wenn 
der Krieg irgendwann mal aufhören 
sollte, sind die Machtverhältnisse 
im Land so ungeordnet, dass es eine 
Ewigkeit dauern wird, bevor man 
auch nur daran denken kann, sicher 
durch den Jemen zu reisen.

Blick auf Sanaa: Die 
Hauptstadt des Jemen ist 
seit 2014 - wie weite Teile 

des Landes - von Huthi- 
Rebellen besetzt.

Während meines Auf-
enthalts erlebte ich 
in Sanaa regelrechte 
Glücksmomente. Es 
war teilweise wie im 
Rausch.

Der luxemburgische 
Schriftsteller verarbei-
tete seine Erlebnisse 
im Jemen im Buch 
„Die Lehmbauten des 
Lichts - Aufzeichnun-
gen aus dem Jemen“ 
(capybarabooks).
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Protokoll: Jörg Tschürtz

ANZEIGENPREISE 
MAGAZINFORMAT PREIS

1/1 Seite 206 x 271 mm 4.000 €

1/1 + 1/1 Seite 436 x 271 mm 7.500 €

C2 206 x 271 mm 5.000 €

C4 206 x 271 mm 6.000 €

Sponsored Content* 1/1 Seite 5.000 €

Sponsored Content* 1/1 + 1/1 Seite 9.500 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 320 € / 1/1 + 1/1 Seite: 460 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €)
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

SONDERBEILAGEN

THEMENKALENDER 
BRANCHE THEMA PRINTFORMAT ERSCHEINUNGSDATUM

Automobil Autofestival (1. Ausgabe) Luxemburger Wort 19. Januar 2024

Automobil Autofestival (2 Ausgabe) Luxemburger Wort 26. Januar 2024

Wohnen Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu Magazinformat** 6. März 2024

Familie / Gesellschaft Senioren Magazinformat* 8. Mai 2024

Automobil Fleet / Leasing Luxemburger Wort 14. Juni 2024

Tourismus / Kultur Urlaub & Kultur Magazinformat* 20. Juni 2024

Economie / Finances Klassifizierung der Banken Luxemburger Wort Juni/Juli 2024

Sport Radsport / Skoda Tour de Luxembourg Luxemburger Wort September 2024

Wohnen Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu Magazinformat** 25. September 2024

Familie / Gesellschaft Senioren Magazinformat* 30. September 2024

Automobil / Mobilität E-mobility Luxemburger Wort 8. November 2024 
Diese Liste ist nicht vollständig. Weitere Auskünfte bei Ihrem Medienberater oder auf www.regie.lu. 
* Magazinformat: 230 x 295 mm (UPM Matt C 54 g/m2 Recyclingpapier)  ** Spezifische Preise, siehe Seite 36.

FRISTEN
Anzeigenbuchung und Abgabe der Druckunterlagen:  
10 Tage vor Erscheinen 

DIGITALE DOSSIERS AUF WORT.LU
Profitieren Sie von einer Erweiterung der 
Leserschaft dank Online-Dossiers auf Wort.lu!
Die digitalen Dossiers bieten Ihnen ein 
redaktionelles Umfeld, das ganz auf 
Ihre Branche oder die Themen, die Ihrer 
Fachkompetenz entsprechend, ausgerichtet ist. 

Alle Formate und Preise finden Sie in 
der Preisliste von Wort.lu oder bei Ihrem 
Verkaufsberater.

ANZEIGENPREISE 
FORMAT LUXEMBURGER WORT MAGAZINFORMAT PREIS

Siehe Standardmodule  
und Sponsored Content 
redaktionelle Seiten

1/1 Seite 206 x 271 mm 2.780 €

1/2 Seite 206 x 131 mm 1.850 €

1/4 Seite 100 x 131 mm 1.150 €

1/1 + 1/1 Seite 436 x 271 mm 4.510 €

C2 206 x 271 mm 3.350 €

C3 206 x 271 mm 3.000 €

C4 206 x 271 mm 3.590 €

Sponsored Content 1/1 Seite 3.190 €

Sponsored Content 1/1 + 1/1 Seite 5.100 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 320 € / 1/1 + 1/1 Seite: 460 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €)

Vendredi, le 20 janvier 2023

Un supplément du «Luxemburger Wort»
édité par regie.lu excluant la responsabilité
de la rédaction.

Auto
festival

2023 Fleet/
Leasing

Freitag, 16. Juni 2023

Herausgeber:
Mediahuis Luxembourg/regie.lu

Urlaub

Mai 2023

Un supplément du « Luxemburger Wort » édité par Mediahuis Luxembourg S.A./regie.lu excluant la responsabilité de la rédaction.

Kultur

Ausflüge

Radeln, Dinos  
& Disney 

Musique au cœur

Deux types,  
deux ambiances

Senioren
Mai 2023

Un supplément du « Luxemburger Wort » édité par Mediahuis Luxembourg S.A./regie.lu excluant la responsabilité de la rédaction.

Mobilité seniors

Bouger, c’est la santé !

Partir ailleurs

S’expatrier pour 
le meilleur & sans le pire

Bauen
Wohnen

März 2023

Un supplément du « Luxemburger Wort » édité par Mediahuis Luxembourg S.A./regie.lu excluant la responsabilité de la rédaction.

Vivre sous la toiture

Tous aux pieds du  
« chien assis »

Aufwertung Ihrer Immobilie

Home Staging, ein  
weiteres Eisen im Feuer!
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KOMMERZIELLE SEITEN
Die kommerziellen Seiten bieten der breiten Öffentlichkeit Inhalte zu Verbraucherthemen, Neuigkeiten und Informationen aus 
Unternehmen in einem redaktionellen Umfeld, das speziell auf Ihre Branche zugeschnitten ist.
Sie profitieren von regelmäßigen Terminen, um die Leser an sich zu binden, sowie von Sonderterminen, die sich nach Ereignissen richten.

WÖCHENTLICHE UND ZWEIWÖCHENTLICHE 
RUBRIKEN

Commerce (Mittwoch und Samstag)
Gastronomie (Donnerstag)
Natur & Gesondheet (Dienstag) 
Vakanz (Freitag)

DIE SONDERSEITEN 
Themen in Verbindung mit Saisonalität, Festen und Veranstaltungen,
die für die breite Öffentlichkeit und die Wirtschaft von Interesse sind. 

GEWERBLICHE ADVERTORIALS 
Heben Sie Ihr Unternehmen, Ihre Tätigkeit, Ihre Neuigkeiten oder Ihre 
Produkte und Dienstleistungen besonders hervor.

STANDARDFORMATE WERBUNG 

MODUL

M1 (5 Sp.) 251 x 376 mm 7.023 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 4.738 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 2.389 €

M4 (3 Sp.) 149 x 79 mm 1.195 €

M5 (2 Sp.) 98 x 120 mm 1.210 €

M7 (5 Sp.) 251 x 50 mm 1.260 €

M8 (5 Sp.) 251 x 100 mm 2.520 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 3.780 €

M10 (2 Sp.) 98 x 348 mm 3.508 €

M13 (2 Sp.) 98 x 50 mm 504 €

M14 (2 Sp.) 98 x 100 mm 1.008 €

M15 (4 Sp.) 200 x 100 mm 2.016 €

M26 (2 Sp.) 98 x 150 mm 1.512 €

M27 (3 Sp.) 149 x 120 mm 1.814 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 3.190 €

M42 (3 Sp.) 149 x 100 mm 1.512 €

Alle Formate zum Preis mm/Spalte von 5,04 € verfügbar. Ihr 
Mediaberater steht Ihnen jederzeit gerne zur Verfügung. Maximale Höhe 
der Anzeigen: 348 mm, mit Ausnahme einer ganzen Seite (376 mm).

FRISTEN
BUCHUNG UND ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN  
Wöchentliche Rubriken: 2 Werktage vor Erscheinen, bis 12.00 Uhr
(3 Werktage für die Samstagsausgaben)
Sonderseiten und gewerbliche Advertorials: 1 Woche vor Erscheinen

PANORAMAFORMATE

M16 (10 Sp.) 528 x 188 mm 6.717 €

M17 (10 Sp.) 528 x 376 mm 9.458 €

M18 
(4 aufeinander-

folgende Seiten)   

(5 Sp.) 251 x 376 mm
+ (10 Sp.) 528 x 376 mm
+ (5 Sp.) 251 x 376 mm

14.653 €

M45 (10 Sp.) 528 x 100 mm 4.724 €

Die Platzierung der Panorama-Formate mittig in der Zeitung wird nicht 
garantiert.
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Luxemburg als Pionier
in puncto Konnektivität

Tango lanciert zwei neue Glasfasertechnologien

Privathaushalte sind zuneh-
mend vernetzt, und gerade
im aktuellen Kontext wach-
sen die Anforderungen an
eine angemessene Internet-
verbindung.

Tango freut sich somit, seinen
Kunden als erster luxemburgi-
scher Telekommunikationsan-
bieter zwei neue Technologien
für seine Glasfaserpakete an-
bieten zu können: XGS-PON mit
Geschwindigkeiten von bis zu
2 Gbit/s, was mindestens dem
Doppelten der heutigen Höchst-
geschwindigkeit entspricht, und
WiFi 6 für ein optimales WLAN-
Erlebnis zuhause.
In der jüngsten Analyse der

„Worldwide Broadband Speed
League“ rangiert Luxemburg
im Hinblick auf die Geschwin-
digkeit seiner Internetverbin-
dungen weltweit auf Platz 5. Vor
diesem Hintergrund ist Tango,
als erster luxemburgischer An-
bieter, der 1 Gbit/s-Glasfaser-
verbindungen erschwinglich
gemacht hatte, nun auch das
erste Unternehmen, das seinen
Kunden eine völlig neuartige,
zweimal schnellere Glasfaser-
technologie anbietet, die Ge-
schwindigkeiten bis zu 2 Gbit/s
erlaubt. Mit dieser Innovation
baut das Großherzogtum seine

Führungsrolle auf dem Gebiet
der Konnektivität weiter aus.
114 000 Haushalten auf 40 Pro-
zent des Staatsgebiets steht die-
se neue Lösung offen, deren Im-
plementierung Tango auch
künftig vorantreiben wird.
Aus Kundenperspektive steht

dieser Leistungs- und Kapazi-
tätsschub für ein noch reichhal-
tigeres Erlebnis und die De-
ckung des wachsenden

Konnektivitätsbedarfs. Tatsäch-
lich machen der allgemeine
Trend zum Homeoffice (mit
Videokonferenzen, dem Aus-
tausch großer Dateien usw.),
die explosionsartige Zunahme
des Online-Gamings sowie
der Nutzung unterschiedlicher
Streaming-Plattformen, die Viel-
zahl der simultan mit dem Inter-
net verbundenen Geräte inner-
halb eines Haushalts (Smart-

phones, Computer, Tablets,
Smart-TVs, Konsolen usw.) und
die zunehmend bandbreiten-
hungrige Nutzung (4K) eine ent-
sprechend ausgelegte Glasfa-
serverbindung mit ausgezeich-
neten Übertragungsraten un-
verzichtbar.
Doch Luxemburg feiert noch

eine weitere Premiere: das
Marktdebüt der neuen Techno-
logie WiFi 6, die seinen Kunden

zuhause ein optimales WLAN-
Erlebnis erschließt. Mit seinem
neuen WiFi-6-Modem bietet
Tango noch mehr Leistung und
eine höhere Verbindungsstabi-
lität selbst dann, wenn zahlrei-
che Geräte gleichzeitig auf das
Internet zugreifen, eine deutli-
che Steigerung der WLAN-Ge-
schwindigkeiten sowie einen
geringeren Akkuverbrauch der
verbundenen Geräte. C.

Unser Alltag wird
zunehmend digi-
taler. Um dem
entgegenzukom-
men, werden die
Verbindungs-
möglichkeiten
kontinuierlich
ausgebaut und
verbessert.
Foto: Shutterstock

Pour une meilleure protection
contre la fraude digitale

La solution DigitalKYC/KYT de Telindus

La solution de vérification auto-
matisée des identités et des
transactions du leader du sec-
teur numérique facilite la mise
en conformité tout en amélio-
rant la productivité.
La crise sanitaire actuelle

oblige de nombreuses entre-
prises à renforcer leur pré-
sence en ligne d’où un besoin
accru d’une gestion optimisée
et plus rapide de l’authentifi-
cation des identités et des tran-
sactions. Pour cela, Telindus a
développé une solution KYT qui
contribue à détecter les tran-
sactions frauduleuses.

Une solution KYT
s’appuyant sur le Machine

Learning

Les fraudeurs faisant de plus en
plus preuve de créativité, il est
humainement impossible pour
les organisations de contrôler
les millions de transactions ef-
fectuées chaque jour.
Telindus a intégré un module

de Machine Learning dans sa
solution DigitalKYT. La solution
DigitalKYT a déjà été déployée
dans plusieurs grandes ban-
ques européennes dans le ca-
drede la prévention de la fraude
sur les paiements.
Telindus offre des solutions

KYT pour des secteurs d’acti-
vité variés (finance, jeux, santé

en ligne, commerce électro-
nique).
«Notre objectif est d’ex-

plorer et de développer une
nouvelle offre en abordant des
cas d’usage avec nos clients»,
explique Rebecca Marciano,
Digital Business Developer
chez Telindus. «Nous souhai-
tons construire l’avenir du KYC
et de l’identité digitale en nous
appuyant sur des solutions ga-
rantissant une meilleure fiabi-
lité du service et une expé-
rience client fluide grâce à des
interfaces réactives et compa-
tibles avec tous les appareils
mobiles». L’approche de la so-

ciété en matière de transforma-
tion digitale se fonde sur des
méthodes agiles permettant
une production rapide et une
évolutivité aisée, et s’appuie sur
le Design Thinking pour créer
des solutions axées sur le client
et l’utilisateur.
Telindus est un des membre

des Proximus Accelerators, des
sociétés spécialisées qui met-
tent leurs compétences en com-
mun afin de proposer des solu-
tions digitales intégrées à 360°
couvrant de multiples aspects
du parcours de transformation,
tels que la sécurité, l’IOT et l’in-
tégration d’applications. C.

Rebecca Marciano et Frank Roessig de Telindus. Photos: C.

Digitale Alleskönner
Smartphone wird für Senioren unverzichtbar

Das Smartphone hat sich einen
Platz als ständiger Begleiter er-
obert: Sechs von zehn Senioren
nehmen ihre digitalen Alleskön-
ner auch unterwegs mit. Und
nach Ansicht von mehr als 70
Prozent sind die Geräte in vie-
len Situationen des Alltags hilf-
reich. Das ergab die Senioren-
studie „Smart im Alltag“, für die
Emporia Telecom rund 1 100
Bürger über 65 Jahre (DE, A,
CH) befragte. Jeder Zweite er-
klärte, dass das Smartphone das
Leben einfacher mache. Und für
27 Prozent der Umfrageteilneh-
mer bereichere ein „schlaues
Telefon“ den Alltag.
Während des ersten Lock-

downs im Frühjahr 2020 mach-
ten viele Senioren positive Er-
fahrungen mit den digitalen Ge-
räten. So bejahte jeder Zweite

die Frage: „Haben Sie dank
Smartphone mehr Kontakt mit
Menschen?“ Schließlich erlau-
ben Chatapps mithilfe von Vi-
deo auch Gespräche in größe-
ren Runden. Außerdem ist das
Gerät im Alltag für alle mögli-
chen Dinge zu gebrauchen.
Um die Bedienung der Gerä-

te auch digital unerfahrenen
Menschen möglichst leicht zu
machen, haben sich Hersteller
wie der österreichische Anbie-
ter Emporia auf die Fertigung
von Senioren-Smartphones spe-
zialisiert. Dank einer einfachen
Navigation und gut ablesbarer
Bedienfelder ermöglichen die
Geräte Einsteigern einen leich-
ten Übergang in die mobile di-
gitale Kommunikation – und das
ohne Abstriche bei der Funk-
tionalität. djd

Smartphones
helfen, den Kon-
takt mit den Mit-
menschen auf-
recht zu erhalten.
Foto: djd/emporia Tele-
com/iStockphoto/DGLi-
mages
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Moselle luxembourgeoise

Pinot Noir Précoce
Stadtbredimus Coteaux 2018 AOP

Le Pinot Noir Précoce Stadt-
bredimus Coteaux se pré-
sente à l’œil par une couleur
rouge profonde avec des re-
flets rubis. Au nez franc, dé-
voile des arômes de fruits
rouges mûrs et de réglisse. Au
palais, le vin développe une at-
taque puissante sur les fruits
rouges et les épices avec une
finale équilibrée sur des notes
de cerises et des tanins bien
fondus.

OENOLOGIE

Distinction honorifique
Battin élue marque préférée des résidents luxembourgeois

À la suite d'une vaste étude con-
sommateur (*) réalisée en no-
vembre 2020 par l’organisme
TNS Ilres et ses partenaires Re-
gie.lu & IDP Agency pour le site
topbrands.lu, Battin a été choi-
sie par les consommateurs
luxembourgeois comme leur
marque préférée dans la caté-
gorie «boissons alcoolisées».
Cette catégorie regroupe tou-
tes les marques de bière... mais
aussi de vin, de crémants et de
spiritueux, soit une bonne tren-
taine de marques luxembour-
geoises au total!
Dans le même temps, à la

seconde place du podium, fi-
gure également une autre mar-
que de bière bien connue: Bof-
ferding.
Cette distinction honorifique

vient couronner les efforts con-
sidérables en matière de stra-
tégie marketing du groupe,
comme l’explique Fabien Ce-
sarini, directeur marketing: «ce
qui a permis cette consécra-
tion, c’est l’ADN de la marque
et la consistance dans l’exécu-
tion qui a été faite sur Battin. Au-
jourd’hui, les consommateurs
sont à la recherche d’authenti-
cité et de savoir-faire. C’est un
territoire qui a été identifié il y

a une dizaine d’années pour
Battin, et nous avons réussi à
l’occuper en donnant du plaisir
aux consommateurs tout en
étant «aspirationnels». La stra-
tégie de la marque est fina-
lement assez simple: elle con-
siste à donner du plaisir aux
consommateurs qui aiment les
bonnes choses». Les résultats
de cette étude confirment aussi

que cette incontournable bois-
son houblonnée est synonyme
de convivialité et de partage: les
consommateurs apprécient
Battin et Bofferding, car ces
bières sont 100 % naturelles,
sans additifs et sans conserva-
teurs. Le dynamisme de l’In-
dustrie Brassicole au Luxem-
bourg est donc toujours aussi
fort. C.

Battin a été choisie comme marque préférée dans la catégorie «bo-
issons alcoolisées». Photo: C.

Von wegen langweilig
Knollensellerie gefüllt oder als Strudel

Womit verbinden Sie Knollen-
sellerie? Wahrscheinlich mit
Suppengrün, Eintopf und Wal-
dorfsalat. Doch die knorrige
Knolle mit dem unverwechsel-
baren würzigen und leicht süß-
lichen Geschmack kann viel
mehr.
Kleingewürfelt muss man das

Wintergemüse nur mit Möhren
und Zwiebeln andünsten. Dann
sollte es mit Birnen, Walnüssen
und Roquefort-Käse erst im Blät-
terteig und dann im Backofen
landen – und fertig ist der Selle-
riestrudel.
Knollensellerie sollte beim

Kauf fest und trocken sein. Falls
Blätter vorhanden sind, sollten
sie kräftig grün und frisch aus-
sehen. In Klarsichtfolie oder ein
feuchtes Küchentuch verpackt,
hält sich Knollensellerie bis zu
14 Tage im Gemüsefach des
Kühlschranks.
Da Knollensellerie nach dem

Schneiden schnell braun wird,
beträufelt man die Schnittstel-

len am besten mit Zitronensaft
oder hellem Essig. So bleibt das
Fruchtfleisch schön weiß.

Eine weitere Rezept-Idee für
gefüllten Sellerie:
1. Zwei Knollensellerie gut wa-
schen, in einer Schüssel kom-
plett mit 500 g Meersalz bede-
cken und 1,5 bis 2 Stunden im
Ofen bei 180 Grad garen.
2. Den Boden abschneiden und
die Knollen aushöhlen.
3. 1 Staudensellerie schälen und
die Fäden ziehen – ähnlich wie
bei Rhabarber. Dann in 0,3 cm
große Würfel schneiden, dazu
die Masse aus den Knollensel-
lerie in 1 cm große Stücke zer-
kleinern. Alles zusammenmit 70
ml Traubenkernöl, 30 ml wei-
ßen Balsamico, 1 Bund gehack-
ten Schnittlauch, Salz und Pfef-
fer anmachen.
4. Die Masse kommt in die
ausgehöhlten Knollensellerie
und wird mit Kresse-Quark
getoppt. dpa

Knollensellerie gefüllt
mit Schnittlauch-Stau-
densellerie und Kres-
se-Quark.
Foto: BVEO/dpa-tmn
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vieille liqueur
d’abbaye du
Grand-Duché

LeBel-Air, Sport &Wellness
vous propose son

Service “PickUp”
ou Livraison àDomicile
(Echternach / Berdorf / Bollendorf /

Weilerbach / Consdorf)
PassezCommande au 72 9383

TOUS LES JOURS
entre 09h30 et 12h30

Le “PickUp”/Livraison àDomicile se fait
àMidi entre 12h00 et 14h00

Brasserie Beim Adelheid
89A, Grand Rue - L-6310 Beaufort

Tél. : 20 60 05 30 • wwwwwwwwww.beim-adelheid.lu

Menu “A la Carte”
adapté selon les saisons

Soirées Thématiques

Menu du Jour

Banquets & Réceptions

Cep d’or, j’adore
15, route du Vin – L-5429 Hëtttt ermillen

Tél.: +352 76 83 83 – Fax: +352 76 91 91
info@cepdor.lu – www.cepdor.lu
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Der NaturWanderPark delux
Wanderwege vor der Haustür entdecken

23 ausgezeichnete Rund-
wanderwege in den Regio-
nen Éislek – Luxemburger
Ardennen, Müllerthal –
Kleine Luxemburger
Schweiz und Südeifel bilden
gemeinsam den „Natur-
WanderPark delux“.

Tief durchatmen, die frische Luft
in den Lungen spüren, den
leichten Wind auf der Haut – so
fühlt sich ein perfekter Wander-
tag im NaturWanderPark delux
an. Einfach den Alltag verges-
sen und die Natur genießen,
sich treiben lassen und den ver-
lässlichen Wegweisern folgen,
die Sie auf der Tour begleiten.
Eine aufwendige Routenpla-
nung ist nicht notwendig, denn
alle Wege sind als Premiumwe-
ge zertifiziert, was bedeutet,
dass die Ausschilderung eben-
falls ausgezeichnet ist.

Grenzenloses
Naturvergnügen

Vier Naturparke liegen an der
Grenze von Eifel und Luxem-
burg auf dichtem Raum: Die Na-
turparke Südeifel, Nordeifel,
Our und Mëllerdall warten nur
darauf, ihre Naturschätze preis-
zugeben. Befindet man sich ge-
rade in Luxemburg? Oder doch
in Deutschland? Egal, einzig die
Natur bestimmt die Route. Neun
der insgesamt 23 Rundwander-
wege sind grenzüberschrei-
tend und bewegen sich zwi-
schen dem Éislek, dem Müller-
thal und der Südeifel hin und
her.

Die Wege sind von viel land-
schaftlicher Abwechslung be-
stimmt. Sie führen mitten durch
die engen Schluchten des Mül-
lerthal oder des Ferschweiler
Plateaus, die die Elemente im
Laufe der Zeit im Sandstein hin-
terlassen haben, oder entlang
der idyllischen Our. Eisvogel,
Wildkatze und Schwarzstorch
fühlen sich hier wohl und so
manche bedrohte Pflanzenart
hat am Ufer der kristallklaren
Our oder in den Feuchtgebie-
ten, den Mooren oder den Wäl-
dern ihren Standort gefunden.
Aus dem Norden ragen die Hö-
hen der Schneifel in den Natur-
WanderPark delux hinein, Moo-
re, Wasser und Wälder prägen
hier die Region. Über die Süd-
eifel sind weitere Wanderwege
verteilt. Sie führen auch in we-
niger stark besuchte Regionen
wie das Irsental oder das Prüm-
tal.
Die Wanderwege haben Ta-

gestourenlänge zwischen 12
und 25 Kilometern, manche sind
durchaus anspruchsvoll.

Weitere Informationen unter:
www.naturwanderpark.eu

In einer Broschüre sind alle Wege
des NaturWanderPark delux gelistet.

Sie ist erhältlich bei der Eifel Tourismus GmbH,
Kalvarienbergstr. 1, D-54595 Prüm,

Tel.:0049 06551 96560 | info@eifel.info | www.eifel.info
oder in den Tourist-Informationen

Echternach, Vianden und der Südeifel.

Idyllische Ge-
wässer, grüne
Wälder, atem-
beraubende
Aussichten: Die
Routen bieten
jede Menge
Abwechslung.
Fotos: C.

Neun der insgesamt 23 Wanderwege des NaturWanderPark delux
bewegen sich in der deutsch-luxemburgischen Grenzregion.
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FASZINATION NATUR

NATURERLEBNIS VOR DER HAUSTÜR

23 Rundwanderwege in den Regionen Éislek – Luxemburger Ardennen, Müllerthal –
Kleine Luxemburger Schweiz und in der Südeifel. 9 Wege sind grenzüberschreitend, alle Wege
sind als Premiumwanderwege zertifiziert.

Also einfach Wanderschuhe an und los gehen!
Kurze Anfahrtswege – maximale Entspannung in wohltuender Natur.

Information:
Eifel Tourismus GmbH · Kalvarienbergstraße 1 · 54595 Prüm · Telefon: +49 6551 96560 · info@eifel.info
www.naturwanderpark.eu
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Alleine? Vielleicht.
Einsam? Nein!

Signale von Einsamkeit erkennen und ernstnehmen

Corona verschärft die Gefahr
von sozialer Isolation. Zeigen
ältere und pflegebedürftige
Menschen Zeichen von Einsam-
keit, sollten Angehörige und
Pflegekräfte diese wahrneh-
men. Leicht zu erkennen sind
die Signale jedoch nicht immer
– das liegt unter anderem dar-
an, dass das Gefühl nicht zwin-
gend mit der Anzahl der Kon-
takte der Betroffenen zusam-
menhängt.
Worauf man achten sollte:

Wirkt jemand traurig? Oder ist
die Person sehr in der Mobilität
eingeschränkt, sodass sie viel-
leicht ungewollt viel allein ist?
Ansprechen ist der wichtigste
Tipp in so einem Fall. Man soll-
te fragen, was sie oder er sich
mit Blick auf die sozialen Kon-
takte wünscht, und bei der Um-
setzung helfen. Vielleicht ist es
auch sinnvoll, die Wohnsitua-
tion zu ändern.

Alleinsein kann
krank machen

Während Geselligkeit die Ge-
sundheit fördern kann, können
soziale Isolation und Einsam-
keitsgefühle die Psyche belas-
ten und auf Dauer körperlich
krank machen: Depressionen
und Herz-Kreislauf-Erkrankun-
gen sind zwei mögliche Folgen.
Es gilt, die beiden Begriffe

nicht zu verwechseln: Während

soziale Isolation ein objektiver
Zustand mit wenigen sozialen
Kontakten ist, beschreibt Ein-
samkeit das subjektive Gefühl
desAlleinseins. Einsamkeit kann
also auch auftreten, wenn je-
mand viel Umgang hat – zu-
gleich muss jemand, der nur
wenige Kontakte mit anderen
hat, nicht zwangsläufig einsam
sein.
Das Risiko für soziale Isola-

tion steigt im Alter – unter an-
derem, weil es wahrscheinli-
cher wird, dass nahestehende
Personen sterben. Kontaktbe-
schränkungen in der Corona-
Pandemie verschärfen die Si-
tuation momentan zusätzlich.

Kontakt halten –
auch in der Pandemie

Viele Dinge, um Isolation und
möglichen Einsamkeitsgefühlen
vorzubeugen, lassen sich aber
auch in diesen Zeiten umset-
zen. Dazu zählt etwa, dass bei-
spielsweise ein Telefon für die
Pflegebedürftigen stets gut er-
reichbar ist und sie es auch be-
dienen können sollten. Feste
Termine für Telefonate oder,
wenn das möglich ist, Besuche
sind förderlich.
Gleiches gilt für regelmäßige

Aktivitäten, seien es kleine Aus-
flüge oder einfach nur gemein-
sames Rätseln oder Zeitungle-
sen. dpa

Eröffnung

Hypnosetherapie
Praxis & Fortbildungszentrum Thermedica in Esch/Alzette

Die Praxis & Fortbildungszen-
trum Thermedica ist speziali-
siert in klinischer Hypnothera-
pie nach Milton Erickson und in
hypno-systemischer Beratung.
Diese Verfahren werden einge-
setzt bei Angst-, Panikstörun-
gen und Phobien wie z.B. Flug-
angst, Angst beim Autofahren,
Angst vor Zahnarztbehandlun-
gen oder Klaustrophobie.
Außerdem bei Schlafstörun-
gen, leichten Depressionen,
Essstörungen, zur Nikotinent-
wöhnung und zur Gewichtsre-
duktion. Gute Wirksamkeit er-
bringt die klinische Hypnothe-
rapie ebenfalls in der Schmerz-
therapie, sowohl bei akuten
Schmerzen (z.B. bei Zahnarzt-
behandlungen und zurGeburts-
vorbereitung) als auch bei chro-
nischen Schmerzen (chroni-
schen Rückenschmerzen, Mi-
gräne, Phantomgliedschmer-
zen). Außerdem auch bei Er-
krankungen, die aufgrund der
körperlichen Symptome eine
emotionale Belastung darstel-
lenwie z.B. das chronische Reiz-
darmsyndrom, Asthma bron-
chiale, rheumatoide Arthritis,
Tinnitus. Im hypno-systemi-
schen Coaching werden part-
nerschaftliche, familiäre, sozia-
le und berufliche Konflikte be-
arbeitet. Aktuell wird die Bera-

tung ebenfalls häufig eingesetzt
zur Unterstützung von Klienten
in schwierigen Lebenssituatio-
nen aufgrund der Covid19-Kri-
se. Im Coaching werden Lö-
sungen entwickelt, die sowohl
den Klienten stärken als auch
das Gleichgewicht zu seinem
Umfeld wieder herstellen.
Sandy Muller, Gründerin der

Praxis Thermedica, hat neben
einem Fernstudium in Psycho-
logie, eine zweijährige prakti-

sche Ausbildung in klinischer
Hypnotherapie und hypno-sys-
temischer Beratung beim Mil-
ton Erickson Institut in Köln ab-
solviert. Die klinische Hypno-
therapie, dessen Wirksamkeit
vom wissenschaftlichen Beirat
Psychotherapie anerkannt wur-
de, nutzt automatische und un-
bewusste Denkmuster, Emotio-
nen und Verhaltensweisen als
neue Lösungsmöglichkeiten zur
Symptom- und Konfliktbewälti-
gung. In der modernen „Hyp-
notherapie nach Milton Er-
ickson“ wird überwiegend mit
Kommunikationstechniken ge-
arbeitet, d.h. der Klient bleibt
während der hypnotherapeuti-
schen Intervention im Ge-
spräch mit dem Hypnothera-
peuten und behält die eigene
Kontrolle.
Weitere Informationen finden

Sie unter www.thermedica.lu.
Einzel-, Paar,- und Gruppenge-
spräche werden in den Spra-
chen luxemburgisch, deutsch
und französisch angeboten. Zu-
künftig werden auch Hinweise
zu Workshops, Vorträgen und
Informationsabenden auf der
Homepage veröffentlicht.

Thermedica
173, rue de Belvaux – L-4026 Esch-Alzette
Tel.: 621 396 866 | www.thermedica.lu

Immunstark durch die Allergiezeit
So lässt sich die Heuschnupfensaison besser überstehen

Hurra, die schöne Jahres-
zeit ist da! Aber mit ihr lei-
der auch die neue Nies- und
Schniefsaison für Heu-
schnupfenpatienten. Mit
der Freude über die stei-
genden Temperaturen ist es
also für manch einen
schnell wieder vorbei.

Erst starten die Frühblüher Ha-
sel, Weide und Birke mit der
Verbreitung ihrer Pollen, im
Laufe des Sommers folgen dann
zahlreiche weitere allergieaus-
lösende Pflanzen, zum Beispiel
Gräser, Getreide wie Roggen
und Kräuter wie Spitzwegerich,
Beifuß und die besonders ag-
gressive Ambrosia. Manch
einer kommt so von Februar bis
Oktober kaum zur Ruhe.

Das überschießende
Immunsystem regulieren

Heuschnupfen, medizinisch
auch allergische Rhinitis ge-
nannt, ist die am weitesten ver-
breitete allergische Erkran-
kung. Die Ursache ist eine über-
schießende Reaktion des Im-
munsystems, das eigentlich
harmlose Stoffe wie Pflanzen-
pollen, Hausstaub oder Tierhaa-
re als gefährlich einstuft und oft
heftig bekämpft. Die Folge sind
Niesattacken, geschwollene
Schleimhäute und juckende, trä-
nende Augen. Da das die Le-

bensqualität auf Dauer empfind-
lich beeinträchtigt, ist Abhilfe
gefragt. So lassen sich die Sym-
ptome beispielsweise mit ver-
schiedenen Medikamenten be-
kämpfen, und eine Hyposensi-
bilisierung kann den Körper an
einzelne Allergene gewöhnen
und so unempfindlicher ma-
chen. Einen anderen Ansatz bie-
tet das vom Robert-Koch-Mit-
arbeiter Dr. Carl Spengler ent-
wickelte Kolloid K. Es enthält
speziell ausgesuchte Antigene
und Antikörper in verdünnter
Form, die das körpereigene Im-
munsystem regulieren und da-
mit die Allergiebereitschaft sen-
ken sollen. Damit können nicht
nur die Symptome gelindert
werden, sondern allergische
Reaktionen ganz ausbleiben.

Langfristiges
Abwehrtraining

Wer jetzt anfängt, sich die Au-
gen zu reiben und ständig zum
Taschentuch zu greifen, kann
die Behandlung sofort starten.
Die Lösung wird einfach mehr-
mals täglich in die Ellenbeuge
oder direkt in die Nase ge-
sprüht. Über mehrere Pollen-
saisons fortgesetzt, wird auf die-
se Weise das Abwehrsystem
immer besser trainiert und die
Furcht vor dem nächsten Nies-
anfall irgendwann vielleicht völ-
lig überflüssig. djd

Ohne lästige Heuschnupfensymptome lässt sich die warme Jahreszeit unbeschwert genießen.
Foto: djd/Spenglersan/by-studio – stock.adobe.com

 
Profitieren  

Sie von 
medienübergreifender 

Reichweite durch  
die Digitalisierung  
Ihrer Print Anzeige  
mittels Smart Ads 
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

KOMMERZIELLE SEITEN
ADVERTORIAL: FORMATE FÜR IHRE REDAKTIONELLE KOMMUNIKATION 
Innovative PR-Lösungen durch redaktionelle und preisgünstige Kommunikation und außergewöhnliche Sichtbarkeit,
die dafür sorgen, dass Ihre Tätigkeit, Ihre Produkte und/oder Dienstleistungen ins rechte Licht gerückt werden.

Advertorial 1880 
3.860 €

FORMAT

5 col x 376 mm
 5.000 Zeichen

3 Fotos

REDAKTIONSSERVICE 
280 € 

Advertorial 700 
1.650 €

FORMAT

5 col x 140 mm
 2.200 Zeichen

2 Fotos
   

REDAKTIONSSERVICE 
230 €

Advertorial 500 
1.100 €

FORMATS

3 col x 165 mm 
5 col x 100 mm
 1.800 Zeichen

1 Foto
  

REDAKTIONSSERVICE 
170 €

Advertorial 400 
880 €

FORMAT

3 col x 125 mm
 1.200 Zeichen

2 Fotos
 

REDAKTIONSSERVICE 
170 €

Advertorial 300  
770 €

FORMATS

2 col x 150 mm 
3 col x 100 mm
 1.000 Zeichen

1 Foto
 

REDAKTIONSSERVICE
170 €

MATERIAL UND DATENÜBERMITTLUNG 
Veröffentlichung ohne Logo. Anzahl der Zeichen schließt Leerzeichen mit ein. Texte im Word-Format und die Fotos (Bildauflösung: min. 150 dpi)
werden vom Kunde zu Verfügung gestellt und an ac@regie.lu übermittelt (ein Probeabzug inklusive).

FRISTEN 
Buchung und Abgabe der Druckunterlagen: 1 Woche vor Erscheinen 
Druckfreigabe durch den Kunden (Rückgabe Probeabzug): spätestens 2 Tage vor Erscheinen.

KOMMUNIZIEREN SIE CROSSMEDIAL!  
Die Kombination Ihrer Print+Online-Präsenz ermöglicht Ihrer Kommunikation  
eine weitaus höhere Reichweite.

Einfach, schnell und automatisiert: Ihr Advertorial wird auf Wort.lu digitalisiert und garantiert 
Ihnen zusätzliche Präsenz auf unserer Homepage und auf jeder Artikel-Seite während eine Woche. 
Ihre Inhalte werden in Form eines Online-Artikels dargestellt.

❯ ❯

Ihr Advertorial                                               Teaser auf Homepage  
+ Artikelseiten auf Wort.lu       

Ihr Sponsored Content Artikel  
auf Wort.lu

Preis Kommerzielle Seiten 
+ 950 € 

für die digitale Darstellung  
Ihres Artikels auf Wort.lu.

N E W

* Ilres Plurimédia 2022.2, exklusive Leserschaft 
während einer Woche auf Wort.lu

Die perfekte Kombination
aus Print+Online  

Erhöhen Sie Ihre Reichweite 
um 91.500 exklusive  

Online-Leser
+55% CSP+ 

+50% Einkommensklassen 1+2
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KOMMERZIELLE SEITEN

Sonderseiten

FRISTEN
Buchung und Abgabe der Druckunterlagen: 1 Woche vor Erscheinen

THEMENKALENDER 
THEMA ERSCHEINUNGSDATUM

Senioren 18. Januar 2024

Hochzeiten 1. Februar 2024

Valentinstag 5. Februar 2024

Senioren 22. Februar 2024

Bestattungsunternehmen 1. März 2024

Möbelfestival 1. März 2024

Senioren 14. März 2024

Facility Management 24. März 2024

Frühling im Garten 29. März 2024

Senioren 18. April 2024

Weiterbildung 3. Mai 2024

Made in Luxembourg 15. Mai 2024

Busreisen 16. Mai 2024

Bestattungsunternehmen 17. Mai 2024

Schwimmbäder 26. Mai 2024

Muttertag 3. Juni 2024

Bettwaren 11. Juni 2024

Senioren 13. Juni 2024

Nationalfeiertag / Hoflieferanten 20. Juni 2024

Umzüge 26. Juni 2024

Sommer in Luxemburg und der Großregion 28. Juni 2024
Terrassen zum Verweilen in Luxemburg 5. Juli 2024
Senioren 11. Juli 2024
Schueberfouer 2024 16. August 2024
Musik und Tanz (Kursbeginn) 5. September 2024
Senioren 12. September 2024
Weiterbildung 13. September 2024
Sicherheit – Gesundheit am Arbeitsplatz 18. September 2024
Der Garten im Herbst 19. September 2024
Bestattungsunternehmen 20. September 2024
Möbelfestival 20. September 2024
Made in Luxembourg 26. September 2024
Senioren 10. Oktober 2024
Bestattungsunternehmen 18. Oktober 2024
Forschung und Entwicklung 23. Oktober 2024
Senioren 14. November 2024
Festtags-Gastronomie und Tischfreuden 28. November 2024
Senioren 12. Dezember 2024
Weihnachtsgrüße 23. Dezember 2024
Neujahrsgrüße 30. Dezember 2024 

Diese Liste ist nicht vollständig. Weitere Auskünfte bei Ihrem 
Medienberater oder auf www.regie.lu

STANDARDFORMATE 

MODUL

M1 (5 Sp.) 251 x 376 mm 7.023 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 4.738 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 2.389 €

M4 (3 Sp.) 149 x 79 mm 1.195 €

M5 (2 Sp.) 98 x 120 mm 1.210 €

M7 (5 Sp.) 251 x 50 mm 1.260 €

M13 (2 Sp.) 98 x 50 mm 504 €

M14 (2 Sp.) 98 x 100 mm 1.008 €

M15 (4 Sp.) 200 x 100 mm 2.016 €

M26 (2 Sp.) 98 x 150 mm 1.512 €

M27 (3 Sp.) 149 x 120 mm 1.814 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 3.190 €

M42 (3 Sp.) 149 x 100 mm 1.512 €
 
Alle Formate verfügbar zum Preis mm/Spalte von 5,04 €.  
Ihr Anzeigenberater steht zu Ihrer Verfügung.
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

FRISTEN
Beginn der Akquise: Spätestens 1 Monat vor dem vereinbarten 
Erscheinungsdatum
Buchung Und Abgabe Der Druckunterlagen: 1 Woche vor Erscheinen

KOMMERZIELLE SEITEN

Kollektivseite 
Sie sind Gewerbetreibender, Unternehmer, Handwerker oder Gastronom?
Sie haben eine Veranstaltung oder ein Jubiläum, eine (Wieder-) Eröffnung oder einen Tag der offenen Tür zu bewerben oder möchten
Ihre Tätigkeiten besonders in den Fokus stellen? Machen Sie mit einer komplett individuell gestalteten PR-Seite auf sich aufmerksam!
Sichtbarkeit, Glaubwürdigkeit und Wirksamkeit!

REDAKTIONELLER TEIL
Ihr Unternehmensporträt

Redaktions- und  
Layoutservice stellen

wir Ihnen kostenlos bereit.

ANZEIGENTEIL 
Ihre Zulieferer und Partner 
tragen durch eine Anzeige  
zur Finanzierung der Ausgabe 
bei. Ihr Können kommt bei 
potenziellen Kunden in 
Luxemburg besonders  
zur Geltung!

Regie.lu übernimmt den  
Kontakt zu Ihren Zulieferern.

BEISPIELE FÜR FORMATE UND PREISE 

FORMAT

(1 Sp.) 47 x 50 mm 252 €

(2 Sp.) 98 x 50 mm 504 €

(2 Sp.) 98 x 100 mm 1.008 €

(3 Sp.) 149 x 50 mm 756 €

(3 Sp.) 149 x 100 mm 1.512 €

IHRE ANZEIGE 
Mindestformat von (2 Sp.) 98 x 100 mm
zum Preis von 1.008 €. 

Advertorial: www.regie.lu Advertorial: www.regie.lu

90 | Advertorial Advertorial | 91

Spécial Restaurant Mathes Restaurant Mathes Spécial

Samstag und Sonntag, den 25./26. September 2021 Samstag und Sonntag, den 25./26. September 2021

Un joli cadre
pour les plaisirs de la table

Le Restaurant Mathes à Ahn conjugue gastronomie avec convivialité

S’il y a une adresse gastrono-
mique au bord de la Moselle
luxembourgeoise qu’on n’a
pas vraiment besoin de pré-
senter, c’est bien le Restau-
rant Mathes à Ahn. Et pour-
tant! Depuis que le jeune Bob
Mathes, le cadet de la fa-
mille a repris les rênes de
l’établissement, un vent nou-
veau souffle sur la Route du
Vin.

Par F rank Weyr i ch

Assisté par sa compagne Sarah,
ainsi que par sa sœur Anne, il a
su créer un havre de bien-être où
il fait bon se ressourcer. Situé à
20 minutes de la capitale par l’au-
toroute de Trèves, sortie 12, il
n’en faut pas plus pour trouver
cette adresse où plaisirs de la
table riment avec détente. Pan-
démie aidant, l’équipe dynami-
que a refait une terrasse pour
banquets, derrière la maison où
le client est assis à l’ombre
d’arbres donnant un air certain de
vacances.
D’ailleurs il s’agit là d’une sorte

de fil rouge qui se retrouve à tous
les stages du séjour au restau-
rant. «Ce qui nous importe, sou-
ligne Bob Mathes, c’est de créer
une ambiance de détente où nos
clients se sentent à l’aise.» Le di-
manche, la terrasse se prête à
merveille pour prendre un apéro,
tel qu’un vieux Riesling à la li-
queur de pêche ou un verre de
crémant du village. Sachant que
JimMathes senior, le fondateur du
restaurant, était œnologue de for-
mation, issu d’une famille de vi-
gneron, il n’est que logique de re-
trouver une carte des vins avec
environ 200 références de la seu-

le Moselle luxembourgeoise, en
plus toutes les régions viticoles
du monde.

Une cuisine raffinée,
mais abordable

Un autre coup de pouce dans le
rajeunissement était en octobre
2019 l’arrivée du chef de cuisine
Lucio Richiardi. Ce natif du Chili
a fait ses armes en France avant
de passer par l’Airfield près de
l’aéroport. C’est avec parcimo-
nie qu’il allie la cuisine dite fran-
çaise avec des pincées de cui-
sine latino-américaine. Par con-
tre il y a sur la carte deux mets
qui ont statut demonument et qu’il

ne touche pas comme il l’expli-
que avec le sourire: «Quand je
suis arrivé, on m’a dit que je pou-
vaisfaire ce que je voulais à con-
dition de ne pas toucher ni à la fri-
ture de la Moselle, ni au brochet
à la sauce Riesling. Donc ces
deux continuent à être préparés
comme dès les débuts du res-
taurant il y a 70 ans.»
Lors du passage de témoin en

cuisine, son prédécesseur l’a ini-
tié au secret des dieux gastrono-
miques mosellans. Pour souli-
gner le côté convivial, un menu
lunch servi à midi offre un repas
à entrée-plat-dessert à 42 Euros
ce qui pour une cuisine raffinée

Le restaurant chic et moderne offre une vue sur la Moselle. Photos: C.

Bob Mathes et son équipe se font un plaisir de vous créer une ambiance agréable, riche en saveurs.

SUNNEN
HOFFMANN

DOMAINE VITICOLE

VITICULTEUR - NEGOCIANT EN VINS
1er Domaine Luxembourgeois en agriculture biologique

Le spécialiste du vin bio au Luxembourg

Premier domaine viticole de

la Moselle luxembourgeoise

en agriculture biologique

Vins fins, crémants et jus de raisins

6, rue des Prés | L-5441 Remerschen | caves-sunnen.lu
Tél (+352) 23 66 40 07 | info@caves-sunnen.lu |

A RO ENC LE
otre garant de qualité depuis 1969
LA PROVENCALE
votre garant de qualité depuis 1969

L’adresse des chefs

Domaine Viticole

online-shop : shop.cremant.lu

le terroir au verre
LES CRUS DU WINTRANGE FELSBERG

DUHR frères
25, rue de Niederdonven

L-5401 AHN

www.duhrfreres.lu

FONDÉ EN 1689

VINS ET CRÉMANTS

PUNDEL-HOFFELD / PUNDEL-ERR
Vins et crémants - Moselle luxembourgeoise

21-25 route du Vin, L-6841 MACHTUM

Dégustation et vente tous les jours sur rendez-vous
Tél. 750276 / cpundel@pt.lu / www.pundel-hoffeld.lu

Ahn

Wormeldange

Grevenmacher

Niederdonven

Oberdonven

sortie
Flaxweiler

sortie
Potaschberg

M
os
el
le

A1

A1

12

13

AHN/MOSELLE · Tel 76 01 06

RESTAURANT MATHES
Profitez de notre terrasse
pendant l’automne.
Meilleur accès par A1
direction Wasserbillig

sortie 12.

Congé annuel du:
27/12/2021 au 14/01/2022

restaurant-mathes.lu

Horaires d'ouvertures:
Mercredi, Jeudi,
Vendredi, Samedi
12:00h - 14:00h
19:00h - 21:30h

Dimanche à midi

Lundi et Mardi fermé
(sauf banquets à partir

de 15 personnes)

76 00 81-1 | www.ruppert.lu

DRINKSHOP VINOTHEIK GAARDENARTIKEL BLUMMEN

Vins et Crémants Luxembourg

7 rue de la Résistance L-5401 Ahn Luxembourg
Tél. +352 76 02 08 | Fax +352 76 93 28 | berna@pt.lu
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Bauen & Wunnen by Wortimmo.lu  
Die Rubrik für das Handwerk, die Immobilienbranche und ihre Dienstleister. 
  
Wöchentlich 
- Die Rubrik rund um die Themen Bauen, Handwerk und dessen Dienstleister
- Die Vitrine Ihres Unternehmens mit vielen Tipps und Tricks für unsere Leser und Ihre zukünftigen Kunden 
Monatlich
- Die monatliche, klammergeheftete und themenreiche Immobilienbeilage
- Die Immobilienbeilage als Plattform Ihrer Expertise und Professionalität 
Erscheint mittwochs

STANDARDFORMATE

FORMATE

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.140 €

1/1 Seite  
Prima Posta (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.360 €

1/1 + 1/1 Seite 
Panoramaseite zentral (10 Sp.) 528 x 376 mm 5.780 €

1/2 Seite (5 Sp.) 251 x 188 mm 1.790 €

Preis mm/Sp. / / 5,04 €

UMSCHLAGSEITEN

Bande Titelseite (5 Sp.) 251 x 50 mm 1.950 €

C2 (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.560 €

C3 (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.310 €

C4 (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.890 €
 
15% Rabatt für Agenturen mit einem Wortimmo.lu-Abonnement

FRISTEN
 
Buchung und Materialabgabe: Freitag (Vormittag) vor Erscheinen

FRISTEN
Buchung und Materialabgabe: 2 Wochen vor Erscheinen

Mittwoch, den 3. Februar 2021

Immobilier de bureau

Bureaumania,
toujours star?

Natursteine

Nachhaltige Schönheit

STANDARDFORMATE

FORMATE

1/1 Seite 206 x 271 mm 2.990 €

1/2 Seite 206 x 131 mm 1.700 €

1/1 + 1/1 Seite 
Panoramaseite 436 x 271 mm 5.500 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 206 x 271 mm 3.390 €

C3 206 x 271 mm 3.150 €

C4 206 x 271 mm 3.700 €

15% Rabatt für Agenturen mit einem Wortimmo.lu-Abonnement

Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu - Spezialausgaben in Magazin-Format
ERSCHEINUNGSKALENDER

 ERSCHEINUNGSDATUM

6. März 2024

25. September 2024
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

THEMENKALENDER  
BAUEN & WUNNEN BY WORTIMMO.LU
MONATLICHE, KLAMMERGEHEFTETE BEILAGE

BAUEN & WUNNEN BY WORTIMMO.LU
WÖCHENTLICHER THEMENKALENDER

VERÖFFENTLICHUNG
MITTWOCH

- Gips- und Stuckarbeiten 10. Januar 2024

Retrospektive 2023 und Perspektive 2024 Natur- und Kunststein 31. Januar 2024

- Wohnküchen 7. Februar 2024

- Heizung und Dämmung 21. Februar 2024

Welche Steuerregelungen und finanziellen Hilfen sind möglich? Erneuerbare Energien / Umweltbewusstes Bauen 28. Februar 2024

Neue Bauprojekte * Fassaden 6. März 2024

- Badezimmer, Sanitäranlagen und Fliesen 13. März 2024

- Innen- und Außenrenovierung 20. März 2024

- Sicherheit / Domotik 27. März 2024

- Bodenbeläge 17. April 2024

Wie kann man seinen Kauf zum besten Zinssatz finanzieren? Metallkonstruktionen 24. April 2024

- Wohnen mit Holz (Parkett, Treppen) 8. Mai 2024

- Außengestaltung (Terrasse, Garten, Veranda) 15. Mai 2024

- Fenster und Türen 22. Mai 2024

Der Einfluss des Energieindexes beim Verkauf einer Immobilie Dach 29. Mai 2024

- Schlüsselfertig bauen 5. Juni 2024

- Aushubarbeiten / Rohbau 12. Juni 2024

- Bodenbeläge 19. Juni 2024

Versicherungen, Garantien und Schutzmaßnahmen Innenausbau 26. Juni 2024

- Schreinerarbeiten 3. Juli 2024

- Öfen und Kamine 18. September 2024

Home Expo - Neue Bauprojekte * Badezimmer, Sanitäranlagen und Fliesen 25. September 2024

- Sicherheit / Domotik 2. Oktober 2024

- Innen- und Außenrenovierung 9. Oktober 2024

- Handwerk 16. Oktober 2024

Ökologisches Haus Elektrizität und Beleuchtung 23. Oktober 2024

- Dachboden 6. November 2024

- Fenster und Türen 13. November 2024

- Innenausbau 20. November 2024

Die letzten Gelegenheiten des Jahres, um eine Immobilie zu kaufen Heizung und Dämmung 27. November 2024

- Treppen 4. Dezember 2024

* Magazinformat: 230 x 295 mm
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POSTER MONTAG-FREITAG SAMSTAG

Poster 490 x 690 mm / 245 x 345 mm (geschlossen) 135 g/m2 15.468 € 16.376 €

Poster XL 700 x 1.000 mm / 250 x 350 mm (geschlossen) 135 g/m2 23.623 € 24.320 €

WERBEBEILAGEN
Eine inklusive und verkaufsfördernde Kommunikationsform in Kombination mit der Medienwirksamkeit der meistgelesenen  
Tageszeitung in Luxemburg.

GELIEFERTE WERBEBEILAGEN 
LANDESWEITE VERTEILUNG

ANZULIEFERNDE MENGE
GEWICHT

Montag-Freitag 
46.200 

Exemplare

Samstag 
47.200

Exemplare

<20 g 9.150 € 10.409 €

21 - 40 g 9.802 € 11.155 €

 41 - 60 g 10.451 € 11.900 €

61 - 80 g 11.101 € 12.636 €

81 - 100 g 12.257 € 14.126 €

101 - 120 g 12.906 € 14.870 €

PRINT & SUPPLY

Eine Komplettlösung inklusive Druck und Verteilung Ihrer Werbebeilagen. 
DRUCK + VERTEILUNG LANDESWEITE VERTEILUNG

DIN A4

SEITEN-
ZAHL FORMAT PAPIER-

QUALITÄT

Montag-Freitag 
46.200  

Exemplare

Samstag 
47.200

Exemplare

2 DIN A4 200 g/m2 
Flyer 8.269 € 8.576 €

4 DIN A4 115 g/m2 
1 Falz 9.970 € 10.383 €

8 DIN A4 80 g/m2  
Falzklebung 10.614 € 11.029 €

12 DIN A4 80 g/m2  
Falzklebung 12.126 € 12.616 €

16 DIN A4 60 g/m2  
Falzklebung 12.126 € 12.616 €

 IMPRESSION + DISTRIBUTION IMPRESSION + DISTRIBUTION 

  
DRUCK + VERTEILUNG LANDESWEITE VERTEILUNG

GROSSFORMAT

SEITEN-
ZAHL FORMAT PAPIER-

QUALITÄT

Montag-Freitag 
46.200  

Exemplare

Samstag 
47.200

Exemplare

4 275 x 400 mm 200 g/m2 
1 Falz* 14.636 € 15.854 €

8 275 x 400 mm 150 g/m2 
1 Falz* 17.420 € 18.807 €

12 275 x 400 mm 90 g/m2 
1 Falz* 18.147 € 18.772 €

16 275 x 400 mm 90 g/m2 
1 Falz* 21.158 € 22.716 €

 
* nicht geheftet 
 

Die Preise können sich im Laufe des Jahres und/oder je nach Papierpreisen ändern. 
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

BEILAGENFORMATE
Folgende Werbebeilagen können verteilt werden

FLYER MAGAZIN / BROSCHÜRE KREUZBRUCHFALZ WICKELFALZ MITTELFALZ

Folgende Werbebeilagen können nicht verteilt werden
ZICKZACK-FALZ FENSTERFALZ

FORMATE
Mindestformat (Endformat))
• 148 x 210 mm
Maximalformat (Endformat))
• 275 x 400 mm
• 4 Seiten : ab 200 g/m2 (nicht satiniert)
• 8 Seiten : ab 150 g/m2 
• 12 Seiten und mehr : ab 90 g/m2 

 > 148 mm 
und 

 < 275 mm

> 210 mm und < 400 mm

 
Die Beilagenhöhe (= Falz) darf die doppelte Breite nicht überschreiten.

FERTIGUNG
• Die Beilagen müssen von identischem Format und Gewicht/m2 sein.
• Maximales Beilagengewicht = 100 Gramm. Eine Gewichtsüberschreitung 

unterliegt der vorherigen Freigabe.
• Druckfreie Außenflächen müssen aus mattem Papier sein.
• Eingeklebte Muster oder sonstige Objekte müssen an Kopf oder Fuß des 

Falzes platziert sein und unterliegen einer vorherigen Freigabe.
• Die Drahtstärke von klammergehefteten Beilagen darf die Beilagen-

Mindeststärke nicht überschreiten.
• Bei Abweichungen der Beilagenstärke ist eine Falzklebung in einer 

Maximal-Stärke von 1,5 mm dringend empfohlen.
• Fadengeheftete oder ungeheftete Rückenklebungen können nicht 

verarbeitet werden.
• Kleinformatige und dicke, sowie dünne, großformatige Beilagen sollten 

vermieden werden.
• Sonderformate und -ausführungen unterliegen der vorherigen Freigabe 

durch den Beilagenmanager.

PAPIERSTÄRKEN (Empfehlung))
• Flyer: ab 200 Gramm/m²
• 4 Seiten: ab 100 G/m²
• 8 Seiten: zwischen 65-100 G/m²
• 12-16 Seiten: zwischen 60-80 G/m²
• Über 16 Seiten: zwischen 45-60 G/m²
• Maximale Seitenstärke 96 Seiten

TECHNISCHE ABNAHME
Für alle anderen Arten von Beilagen müssen dem Produktionsleiter 
systematisch Vorlagen oder Entwürfe zur Genehmigung vorgelegt werden, 
und zwar spätestens sechs Wochen vor dem Erscheinungsdatum. Die 
Buchung der Beilage ist erst dann endgültig, wenn der Produktionsleiter seine 
Zustimmung erteilt hat. Die Mindestanzahl an Modellen/Layouts, die für 
einen Test zur Verfügung gestellt werden müssen, beträgt 500 Exemplare.
Weitere Informationen über: print@regie.lu

BUCHUNG
Spätestens 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin und unter Vorbehalt der 
Verfügbarkeit sowie der Erfüllung aller technischen Voraussetzungen.
E-Mail : print@regie.lu
Im Fall einer Stornierung nach der Buchungsfrist fallen Gebühren in Höhe von 
50% des Gesamtbetrags an. Bitte teilen Sie uns bei der Buchung das Format, 
die Anzahl der Seiten und das Gewicht der Beilage mit. Der Verlag kann keine 
Branchen-Exklusivität von Beilagen in ein und derselben Ausgabe garantieren.

GARANTIEN
Um etwaige Verzögerungen bei der Zeitungsauslieferung auszuschließen, 
kann ein Beilagentermin aufgrund schwerwiegender, produktionsbedingter, 
technischer Probleme, verschoben werden.

ANZULIEFERNDE MENGE
LUXEMBURGER WORT
Montag-Freitag 46.200
Samstag 47.200

ÜBERSCHUSS 
Bei jeder Bestellung von Print & Supply müssen Sie den Bestimmungsort und 
die Anzahl der überschüssigen Folder angeben.
Bei gelieferten Beilagen müssen die genauen Mengen geliefert werden. 
Überschüsse werden zerstört.

LIEFERADRESSE
Printing Partners Paal-Beringen N.V.
Industrieweg 147
Poort West-Limburg 2206
B-3583 Paal-Beringen
Tel. : +32 11 71 71 71 E-Mail : dirk.meeus@coldsetprintingpartners.be
              sonja.stas@coldsetprintingpartners.be 
Wenn Sie Modelle oder Vorlagen einreichen müssen, sind diese an die oben 
angegebene Adresse zu senden. Die Mindestanzahl der für einen Test zu 
liefernden Modelle/Vorlagen beträgt 500 Exemplare.

LIEFERFRIST
• Montag-Freitag von 8.00-16.00 Uhr
• Die Beilagen müssen der Druckerei frühestens 5 Werktage und spätestens 

3 Werktage vor dem Veröffentlichungsdatum vorliegen (weder früher noch 
später).

Achtung: Am 11.11.2024 ist ausnahmsweise geschlossen.

VERPACKUNG
• Alle Beilagen müssen im Endformat angeliefert werden. Siehe Seite 116.
• Alle Pakete müssen gleichermaßen verpackt und nach oben ausgerichteter 

Titelseite verschränkt sein.
• Verschiedene Prospekt-Versionen müssen gesondert verpackt und 

angeliefert werden.
• Zeitverzüge, bedingt durch Verstöße der „Lieferbedingungen“, werden dem 

Kunden zusätzlich berechnet.

LIEFERSCHEIN
Jeder Lieferung von Beilagen muss ein Lieferschein mit den nachfolgenden 
Angaben beigefügt werden:
• Name des Kunden
• Name und Sprache der betreffenden Ausgabe
• Titel der Prospektbeilage
• Veröffentlichungsdatum
• Gesamtzahl der Beilagen auf der Palette
• Anzahl der Beilagen pro Paket

TECHNISCHE VORGABEN
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

MEMOSTICK
Ein innovativer Werbeträger auf der Titelseite des Luxemburger Wort
Sichtbar: oben rechts auf der Titelseite platzierter Aufkleber
Abnehmbar und damit langlebig: ein idealer Werbeträger als effizienter Weg zur Kaufentscheidung
Anpassungsfähig: eignet sich bestens für unterschiedliche Strategien und bietet eine große Auswahl an kreativen Formen:
Produktangebote, Rabatt-Gutscheine, Website-Promotion, ...
Wirksam: weil er dem Leser Mehrwert bietet und so dazu anregt, den Handel aufzusuchen

DRUCK + VERTEILUNG LANDESWEITE VERTEILUNG

FORMAT
76 X 76 mm

Montag-Freitag 
46.200  

Exemplare

Samstag 
47.200

Exemplare

Memostick Standard 4/0 6.100 € 6.300 €

Memostick Standard 4/4 6.260 € 6.460 €

MEMOSTICK IM CONTACTO 
Ein Memostick-Aufkleber auf der Titelseite von Contacto, der 
Wochenzeitung für die portugiesische Bevölkerung des Landes, 
ist möglich (siehe Preisliste von Contacto).

PREMIUM GOODIE
 Ein Kombi-Angebot aus Memostick + Bande für eine doppelte 
Präsenz auf der Titelseite

FORMAT ERSCHEINT GESAMTPREIS
PAUSCHAL

Memostick Standard 4/0  
am oberen Seitenrand
& Premium-Bande
auf der Titelseite 5 Sp.
(251) x 30 mm im unteren Teil

Montag
bis Samstag 7.100 €

-20%
AUF DAS PRODUKT 

IHRER WAHL*
Das Angebot ist gültig bis zum 30. September 2022 bei 

Vorlage dieses Gutscheins in einem der 
Plum'Art-Geschäfte in Luxemburg. Angebot 

begrenzt auf 1 Produkt und einen Gutschein pro Person. 
Nicht mit anderen Angeboten kombinierbar.

-20

FRISTEN 
Buchungs- und Anliefertermin der Druckdatei:  
spätestens 20 Werktage vor dem Erscheinungsdatum (bei Sonderformaten 
gilt eine Frist von 25 Werktagen). Der Druck erfolgt ausschließlich über 
Mediahuis Luxembourg S.A.

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: print@regie.lu

Für weitere Informationen zu den kreativen Möglichkeiten bei 
Sonderformaten wenden Sie sich bitte an Ihren Verkaufsberater.

TECHNISCHE DATEN

Einheitsformat: 76 mm x 76 mm 
Platzierung: auf der Titelseite, rechte Spalte 
Besondere Gestaltungsformen: Es ist unter gewissen Bedingungen 
möglich, Memosticks in besonderen Formen herzustellen. Senden 
Sie uns bitte im Voraus einen Entwurf. Anfallende Kosten auf 
Kostenvoranschlag. 

DRUCKUNTERLAGEN
Zulässige Dateiformate: Adobe Acrobat PDF 1.4 oder höher; Adobe 
InDesign als Paket; Adobe Illustrator AI; Adobe Photoshop PSD, JPG oder 
TIFF; Bilddateien JPG oder TIFF; MS-Office als PDF-Druckdatei. Alle 
verwendeten Schrifttypen müssen in das Dokument eingebettet oder 
vektorisiert sein. Alle verwendeten Elemente (Bilder, Logos und Grafiken) 
müssen in das Dokument eingebettet sein. Bildauflösung (PSD, JPG oder 
TIFF): mindestens 300 dpi zu 100% genutzt; Farbbilder: im CMYK-Modus. 

Dateiname: Bitte geben Sie das Medium in dem die Anzeige erscheinen 
soll, das Erscheinungsdatum und den Namen des Werbekunden an.
Auf jeder Seite 3 mm Beschnitt zusätzlich zum endgültigen Format. 
Setzen Sie den Text nicht zu dicht an den Rand, um zu vermeiden, dass 
der Text angeschnitten wird.

5 450512 000008

60018

Luxemburger Wort: 3,00 €

Lesetipps der ErwuesseBildung zur Oktave Glaube, Seite 28-29

Samstag und Sonntag, den 6./7. Mai 2023 Nummer 106 / Jahrgang 175Fü r Wahrhe i t und Rech t

London
im Krönungsfieber
Die Inthronisierung von Charles III. fasziniert Menschen auf der ganzen Welt –
wirft aber erneut Fragen nach Legitimität und Zukunft der Monarchie auf

London. Mit großem Pomp wird Charles
III. heute als 40. britischer Monarch in
der Westminster Abbey gekrönt. An der
Zeremonie nehmen nach Angaben des
Palasts mehr als 2.200Menschen aus 203
Ländern teil, darunter etwa 100 Staats-
chefs sowie Vertreter anderer Königs-
häuser. Luxemburg ist mit Großherzog
Henri und Großherzogin Maria Teresa

in London vertreten. Dabei ist nicht je-
der mit den pompösen Feierlichkeiten
einverstanden. Befürworter argumentie-
ren, die mit Steuergeld finanzierte Krö-
nung von Charles III. stärke die „Soft
Power“ des Landes. Doch die Zeremo-
nie mit goldenen Kronen und glänzen-
den Roben wirft auch Fragen nach der
demokratischen Legitimation von ge-

krönten Staatsoberhäuptern im Allge-
meinen auf. Und sie wirft noch ein
Schlaglicht auf eine ganz andere Frage,
die den britischen Royals unangenehm
ist: Wie groß ist eigentlich ihr Vermö-
gen?

Politik, Seite 8-9
Analyse & Meinung, Seite 12

Wirtschaft, Seite 80-81

Zur Krönung von König Charles III. werden Hunderttausende Zuschauer in der britischen Hauptstadt erwartet. Foto: AFP

Jungels bremst
die Erwartungen

Pescara. Der 106. Giro d'Italia be-
ginnt am Samstag mit dem ersten von
drei Einzelzeitfahren. Mit dabei sind
auch drei Luxemburger: Bob Jungels,
Alex Kirsch und Michel Ries.
Für Jungels handelt es sich um eine
Rückkehr zu der Rundfahrt, bei der
der ehemalige Träger des Rosa Tri-
kots schon für Furore sorgte. Dies-
mal sind die Voraussetzungen ande-
re. Der 30-Jährige befindet sich nicht
in Bestform und wird vor allem in der
ersten Hälfte des Rennens Helfer-
dienste verrichten. Sport, Seite 90-91

Foto: Serge Waldbillig

Schengen macht Schluss
mit Valentinys Büro

Remerschen. Die Gemeinde Schen-
gen und das Büro des Star-Architek-
ten François Valentiny gehen ge-
trennte Wege. Die Gemeinde löst
zwei Verträge zu Planungen für den
neuen Schulcampus auf. Es gebe „kei-
ne Basis mehr für eine Zusammen-
arbeit“, meint Bürgermeister Michel
Gloden. In letzter Zeit habe es nur
nervenaufreibende Diskussionen,
aber keine Fortschritte gegeben. Das
Büro reagiert enttäuscht. Von den
Vorwürfen habe man keine Kennt-
nis. Luxemburg, Seite 20-21

Leitartikel

Schulterschluss über
den Atlantik hinweg

Gerade am 9. Mai, dem Europa-
tag, muss über europäische Ver-
teidigung gesprochen werden. Ein
autonomes, selbstbewusstes Euro-
pa kann jedoch nicht gleichbe-
deutend sein mit einer Entfer-
nung von den USA. Seite 2

Anlageberatung: Es kommt auf das richtige Know-how an
In einem komplexen Umfeld kann professionelle Hilfe goldwert sein

Seite 30 und 31
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MEHR INFOS

News, Analyse, Meinung: Auf wort.lu erhalten Leser schnelle und verlässliche 
Informationen. Mit Liveberichten, Video-Reportagen und Storys im Großformat bieten 

wir neue Perspektiven auf das Geschehen in Luxemburg und der Welt.
 

Jörg Tschürtz, Digitalchef Wort.lu

Die führende Plattform für Paid Content. 
Mit einer Kampagne auf Wort.lu profitieren Sie vom exzellenten Image der Marke: Seriosität, Vertrauen und Qualität. 

Ein aktualitäts- und themenbezogener Journalismus als Referenz, der alle großen Themenbereiche abdeckt, wie aktuelles Geschehen 

im In- und Ausland, Politik, Wirtschaft, lokale Infos, Kultur, Sport, Lifestyle, usw. 

Wort.lu ist die führende deutschsprachige Nachrichtenseite für Luxemburger. 

Premium-Modell: Mit Wort+ bietet Wort.lu seinen Internetbesuchern gleichzeitig Premium Paywall-Inhalte sowie kostenlose Inhalte an.

Quellen: * Google analytics Q1 2023; ** Mediahuis Traffic Dashboard - August 2023

2.160.000
Visits pro Monat *

4.400.000
Page Impressions pro Monat **



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen.  
 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS? 
TPK = Basis-TKP + Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite

BEISPIEL: IMU auf Wort.lu 
12 € Basis-TKP + 10 € Wort.lu + 10 € IMU = 32 €

BEISPIELKALKULATION 
Impressions und Zeitraum können flexibel Ihren Kommunikationszielen angepasst werden.

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 12 € 

WEBSITE

Wort.lu 10 € Information

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Video  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 20 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Video 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead social Video 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Wallpaper 35 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über  
unsere DMP Seite 10

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Sport 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind verfügbar  
als Run of News und/oder  
Run of News & Business.

ERWEITERUNG DER REICHWEITE

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

+ +

NEW

FORMATE IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 100.000 20% 32 € 3.520 €

Smartcover* 80.000 20% 42 € 3.360 €

Halfpage 100.000 20% 42 € 4.200 €

InRead 100.000 20% 42 € 4.200 €

Mindestlaufzeit 14 Tage 
* Capping 7
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

FRISTEN
DISPLAY  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.) 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

NEWSLETTER - SPONSORING
Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein. 
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.

FORMAT Maße ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

IMU 300 x 250 px 26.000 680 €  3.040 € 5.400 €

Quelle: Mailchimp August 2023

SPONSORED CONTENT 
DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  

IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING   
50.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
230.000 35.000 45.000 2.300 € 600 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
230.000 35.000 45.000 2.100 € 600 €

Sponsored content Access
Teaser auf der 3. Position

der Startseite
230.000 35.000 45.000 1.500 € 600 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten

* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 330 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.

3 TAGE Werbekunden, die mindestens 6 Sponsored Content pro Sprache pro Jahr 
schalten, profitieren von einer eigenen Startseite mit all ihren Artikeln.Push per Newsletter 1.700 €

NEW

PUSH PER NEWSLETTER



Auf Sie angepasste, digitale Lösungen.

Regie.lu bietet Ihnen ein breites Spektrum an digitalen Lösungen, die auf führenden Nachrichten-
seiten in Luxemburg eingesetzt werden, um Ihnen Kreativität und Effi zienz zu garantieren.

SOZIALE MEDIEN

STORYTELLING

REICHWEITE

ZIELGRUPPENORIENTIERT

MASSGESCHNEIDERTE DASHBOARDSEFFEKTVOLLE FORMATE

REMARKETING

ENGAGEMENT

 ERWEITERTE ZIELGRUPPEN

GRAPHIC DESIGN

PODCASTS & VIDEOS

T. (+352) 4993 9000 | info@regie.lu | www.regie.lu | Join us on 

Annonce Digital-FR -Tarifs 24.indd   2Annonce Digital-FR -Tarifs 24.indd   2 28/09/2023   09:58:0928/09/2023   09:58:09
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Quellen: * Google analytics Q1 2023; ** Mediahuis Traffic Dashboard - August 2023

MEHR INFOS

Die luxemburgische Nachrichtenseite  
in französischer Sprache.
Virgule.lu wurde am 28. September 2022 als neue luxemburgische Nachrichtenseite in französischer Sprache gelauncht.

Die Redaktion bereitet die Nachrichten aus dem Großherzogtum und seinen Nachbarn in der Großregion in qualitativ hochwertiger 

Weise journalistisch auf. Sie bietet ihren Lesern, Einwohnern wie Grenzgängern, Inhalte, die ihren täglichen Interessen entsprechen  

und gleichzeitig einen anderen Blick auf die lokalen, nationalen und internationalen Nachrichten werfen.

Ce que nous voulons proposer à nos lecteurs, c’est une pause dans le flot continu 
d’actualités pour prendre le temps d’analyser les choses, de proposer un angle différent 

sur un sujet et l’humaniser. Avec toujours dans notre viseur la défense  
d’un journalisme de qualité mais également de proximité.

 
Mélodie Mouzon, Chefredakteurin

812.000
Visits pro Monat *

915.000
Page Impressions pro Monat **



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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BEISPIELKALKULATION 
Impressions und Zeitraum können flexibel Ihren Kommunikationszielen angepasst werden. 

Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen.  
 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS? 
TPK = Basis-TKP + Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite

BEISPIEL: IMU auf Virgule.lue 
12 € Basis-TKP + 6 € Virgule.lu + 10 € IMU = 28 €

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 12 € 

WEBSITE

Virgule.lu 6 € Information

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Video  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 20 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Video 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead social Video 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Wallpaper 35 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über  
unsere DMP Seite 10

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Sport 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind verfügbar  
als Run of News und/oder  
Run of News & Business.

ERWEITERUNG DER REICHWEITE

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

+ +

NEW

FORMATE IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 55.000 20% 28 € 1.540 €

Smartcover* 50.000 20% 38 € 1.900 €

Halfpage 55.000 20% 38 € 2.090 €

InRead 60.000 20% 38 € 2.280 €

Mindestlaufzeit 14 Tage 
* Capping 7
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

SPONSORED CONTENT

FRISTEN
DISPLAY  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.) 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

FORMAT Maße ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

IMU 300 x 250 px 12.000 240 € 1.080 € 1.920 €

Quelle: Mailchimp August 2023

NEWSLETTER - SPONSORING
Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein. 
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  
IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING   
50.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
44.000 35.000 45.000 1.800 € 600 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
44.000 35.000 45.000 1.600 € 600 €

Sponsored content Access
Teaser auf der 3. Position

der Startseite
44.000 35.000 45.000 1.300 € 600 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten

* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 330 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.

3 TAGE Werbekunden, die mindestens 6 Sponsored Content pro Sprache pro Jahr 
schalten, profitieren von einer eigenen Startseite mit all ihren Artikeln.Push per Newsletter 800 €

NEW

PUSH PER NEWSLETTER
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Die Zeitung der portugiesischsprachigen 
Bevölkerung des Landes.
Seit 1970 ist die Wochenzeitung Contacto das Referenzmedium und die führende Informationsquelle der portugiesischsprachigen 

Bevölkerung des Landes. Dank ihrer engen Leserbindung berichtet die Zeitung auf Portugiesisch über aktuelle Ereignisse  

in Luxemburg und in Portugal mit analytischen und meinungsbezogenen Inhalten.

Seit mehr als 50 Jahren ist Contacto die Referenzzeitung der portugiesischsprachigen Bevölkerung des Landes.

O seu jornal em língua portuguesa no Luxemburgo • 28 de junho de 2023 • Desde 1970 • No 26 • 1! www.contacto.lu

Nasceu uma estrela
Aatriz Hana Sofia Lopes está a dar cartas no mundo da
representação. O seu talento não deixa ninguém indiferente.

Melhor jornal
europeu local

2020

(!4FA51C-adaaaf!:M;q

Best European Local Newspaper 2020

MEHR INFOS

AUFLAGE
17.500 Exemplare 

VERTEILUNG
• Verteilung über Post Luxemburg via Abonnement an alle 

portugiesischsprachigen Haushalte.
ERSCHEINUNGSWEISE 
wöchentlich, am Mittwoch

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
1970

Aktuelle Ereignisse im In- und Ausland mit exklusiven  
Reportagen zu wichtigen Themen in Luxemburg.

José Campinho, Leiter lusophone Medien
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Die Referenzzeitung der portugiesischsprachigen Bevölkerung 
Luxemburgs.

Mit der crossmedialen Marke Contacto (Print & E-Paper und Website) erreichen Sie fast die Hälfte der portugiesischsprachigen 

Bevölkerung.

Print Digital

32.500
Leser pro Woche

23.600
portugiesische Leser

pro Woche

50% sind zwischen
15 und 49 Jahre alt

70% sind Kaufentscheider
62% Leser 

aus Haushalten mit Kindern

24.000
User wöchentlich

16.500
portugiesische User
wöchentlich

5.000
Newsletter-Abonnenten

73%
sind Kaufentscheider

62%
sind zwischen
25 und 49 Jahre alt

DIE MARKE CONTACTO
47.500 Leser

davon 32.700 portugiesischer Herkunft

O seu jornal em língua portuguesa no Luxemburgo • 28 de junho de 2023 • Desde 1970 • No 26 • 1 ! www.contacto.lu

Nasceu uma estrela
Aatriz Hana Sofia Lopes está a dar cartas no mundo da
representação. O seu talento não deixa ninguém indiferente.

Melhor jornal
europeu local

2020

(!4FA51C-adaaaf!:M;q

Quellen: Ilres Plurimedia 2022.2, Einwohner 15+, Reichweite im letzten Erhebungszeitraum Contacto eine Ausgabe + Contacto.lu (7 Tage); Mailchimp Juli 2023

Erhöhen Sie die Reichweite und koppeln Sie Ihre Print+Digital-Kampagne mit Radio Latina und/oder Decisão

Quellen: Ilres Plurimedia 2022.2, Portugiesen 15+, Reichweite im letzten Erhebungszeitraum Contacto eine Ausgabe + Contacto.lu (7 Tage) + Radio Latina (7 Tage).

+

Familien- und Verbraucherprofil  

70% sind Kaufentscheider
66% Leser aus Haushalten von 3 Personen und +
59% sind Berufstätige

Die Kombination 
Contacto/Contacto.lu + 

Radio Latina  
ermöglicht es Ihnen,  
65% der Portugiesen  

zu erreichen*

Premiumprofil von Unternehmern  
und Entscheidungsträgern 

Portugiesischsprachiges Magazin 
und Business-Website

5000 Exemplare

O seu jornal em língua portuguesa no Luxemburgo • 28 de junho de 2023 • Desde 1970 • No 26 • 1 ! www.contacto.lu

Nasceu uma estrela
Aatriz Hana Sofia Lopes está a dar cartas no mundo da
representação. O seu talento não deixa ninguém indiferente.

Melhor jornal
europeu local

2020

(!4FA51C-adaaaf!:M;q
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FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

M1* (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.371 €

M1*  
Sponsored Content (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.877 €

M2 (5 Sp.) 251 x 188 mm 1.684 €

M3 (3 Sp.) 149 x 158 mm 849 €

M4 (3 Sp.) 149 x 79 mm 427 €

M5 (2 Sp.) 98 x 120 mm 435 €

M7 (5 Sp.) 251 x 50 mm 448 €

M8 (5 Sp.) 251 x 100 mm 899 €

M9 (5 Sp.) 251 x 150 mm 1.348 €

M10* (2 Sp.) 98 x 348 mm 1.247 €

M12 (1 Sp.) 47 x 50 mm 90 €

M13 (2 Sp.) 98 x 50 mm 180 €

M14 (2 Sp.) 98 x 100 mm 359 €

M15 (4 Sp.) 200 x 100 mm 717 €

M26 (2 Sp.) 98 x 150 mm 537 €

M27 (3 Sp.) 149 x 120 mm 645 €

M28 (3 Sp.) 149 x 211 mm 1.135 €

M42 (3 Sp.) 149 x 100 mm 537 €

Rechte Seitenplatzierung: 15% Aufschlag
* Auf den redaktionellen Seiten 2 bis 7, sind ausschließlich die 

Anzeigenformate M1 und M10 möglich.

PANORAMAFORMATE

M16 (10 Sp.) 528 x 188 mm 3.499 €

M17 (10 Sp.) 528 x 376 mm 5.373 €

M17 
Seite 2 und 3 (10 Sp.) 528 x 376 mm 7.673 €

1/1 + 1/1 Seite 
Sponsored 

Content
(10 Sp.) 528 x 376 mm 6.178 €

M18 
4 aufeinander- 

folgende Seiten   

(5 Sp.) 251 x 376 mm 
(10 Sp.) 528 x 376 mm
(5 Sp.) 251 x 376 mm

7.134 €

M45 (10 Sp.) 528 x 100 mm 1.686 €

UMSCHLAGSEITEN

MD1 - 1/1 Seite letzte 
Seite (C4) (5 Sp.) 251 x 376 mm 5.014 €

 MPP - 
Extra-Umschlagseite 1

+ Extra-Umschlagseite 2  
(5 Sp.) 251 x 269 mm 

+ (5 Sp.) 251 x 376 mm
9.819 €

MP1 - Extra-
Umschlagseite 1 (5 Sp.) 251 x 269 mm 6.447 €

PLATZIERUNGEN IMPACT+ 

FORMATE TITELSEITE SEITE 2 SEITE 3

Auge 60 x 40 mm 557 €

Bande (5 Sp.) 
251 x 30 mm 1.230 €

Bande (5 Sp.) 
251 x 50 mm 2.044 € 920 €

Bande (5 Sp.) 
251 x 100 mm 1.842 €

Anzeige          
1/1 Seite

(5 Sp.) 
251 x 376 mm 4.408 €

Panorama 
M17

(10 Sp.) 
528 x 376 mm 7.673 €

Eingeschränkte Verfügbarkeit. Platzierungen auf der Titelseite sind auf 
2 Schaltungen monatlich pro Werbekunden beschränkt. Bitte wenden 
Sie sich an Ihren Mediaberater.
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

PRINT & SUPPLY 

SEITENUMFANG FORMAT PAPIER VERARBEITUNG

2 DIN A4 200 g/m2 Flyer 3.681 €

4 DIN A4 115 g/m2 1 Falz 4.425 €

8 DIN A4 80 g/m2 Falzklebung 5.284 €

12 DIN A4 80 g/m2 Falzklebung 5.991 €

16 DIN A4 60 g/m2 Falzklebung 5.991 €

(Druck + Verteilung) 18.900 Exemplare

Die Preise können sich im Laufe des Jahres und/oder je nach 
Papierpreisen ändern.

MEMOSTICK

FORMAT STANDARD 4/0 STANDARD 4/4

76 x 76 mm 1.770 € 2.170 €
 
Siehe technische Vorgaben Contacto 
Die Preise können sich im Laufe des Jahres und/oder je nach 
Papierpreisen ändern.

FRISTEN VOR ERSCHEINEN
(Erscheinungstag: Mittwoch)

Buchung der Anzeige Abgabe der
Druckunterlagen*

Eventuelle
Stornierungen

Mittwoch vor
Erscheinungstag

Freitags vor
Erscheinungstag

Mittwochs vor
Erscheinungstag

* Frist bei „druckfertigem“ Material: im Falle von durch den Verlag  
zu erstellenden Layouts, planen Sie bitte eine Zusatzfrist von  
8 Werktagen ein.

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

WERBEBEILAGEN 

GEWICHT

< 20 g 1.984 €

21 - 35 g 2.165 €

Anzuliefernde Menge: 18.900 Exemplare 
Siehe technische Vorgaben Contacto

SPONSORED CONTENT 

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld.  
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen

FORMATE - Druckfertiges Material*

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.877 €

1/1 + 1/1 Seite (10 Sp.) 528 x 376 mm 6.178 €
 
Übersetzung inbegriffen
Redaktionsservice (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 340 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €)

THEMENDOSSIERS  
Erscheinungstermine auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater.
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

ADVERTORIAL - FRISTEN UND DATENÜBERMITTLUNG
Anzeigenbuchung und Abgabe der Druckunterlagen: am Mittwoch vor dem Erscheinungsdatum
Freigabe des Korrekturabzuges: am Freitag vor dem Erscheinungsdatum
Elektronische Übermittlung an: ac@regie.lu

ANZAHL AN ZEICHEN UND FOTOS NACH FORMAT 

1/1 SEITE (5 SP.) 251 X 336 MM ADVERTORIAL 750 (5 SP.) 251 X 150 MM

Fotos waagerecht Zeichen Fotos waagerecht Zeichen

3 Fotos 5.000 1 Foto 2.250

4 Fotos 4.500 2 Fotos 1.800

6 Fotos 2.500 
Materialzustellung vom Kunden: Texte als Word-Datei, ohne Logo, Fotos (200 dpi Mindestauflösung)  
Die Anzahl der Zeichen beinhaltet die Leerzeichen.

ADVERTORIAL-FORMATE 

Vorteilhafte Lösungen für redaktionelle Kommunikation, um Ihre Produkte und Dienstleistungen in besonderer Weise hervorzuheben. 
Gezielte Veröffentlichung in der Rubrik „Advertorial Commerce“, im Zusammenhang mit Ihrem Tätigkeitsbereich. 

FORMATE PRINT + DIGITAL* REDAKTIONSSERVICE

Advertorial - Texte ohne Logo + Foto(s)

 1/1 + 1/1 Seite (10 Sp.) 528 x 336 mm 3.616 € 340 €

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 336 mm 1.808 € 190 €

Advertorial 750 (5 Sp.) 251 x 150 mm 
(3 Sp.) 149 x 250 mm 887 € 90 €

Mix Advertorial + Anzeige

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 336 mm 2.837 € 190 €

M8 inbegriffen (5 Sp.) 251 x 100 mm
 
* contacto.lu - Ihr Advertorial in der Rubrik „Handel“ 
Übersetzung auf Anfrage

Associação dos Garagistas do Norte

Mais de 2 centenas veículos de ocasião, com ofertas irresistíveis

Mercado de ocasiões do Norte,
no Deich em Ettelbruck

A Associação dos Garagistas do Nor-
te, fundada nos anos 80, organiza
mais uma edição do mercado de oca-
siões no Norte.

De 18 a 19 de maio, a 34ª edição
do “Automoto-Norstad”, mercado de
veículos de ocasião, reunirá 19 ga-
ragistas do Norte do país que, no seu
conjunto representam mais de 25
marcas de veículos diferentes.

Marcado pela paixão pelo auto-
móvel, a excelência do atendimen-
to, o serviço personalizado e claro
ofertas irresistíveis o “Automoto-
Norstad” afirma-se como uma ver-

dadeira alternativa ao mercado au-
tomóvel tradicional, com uma vasta
e variada oferta de automóveis e mo-
tos para todos os gostos e orça-
mentos.

Na edição deste ano os SUV vão
estar em destaque. Com origem
nos Estados Unidos da América, os
SUV, mais pequenos que os tradici-
onais 4X4 e maiores que os
berlinas, têm batido recordes de
vendas na Europa. Em apenas 10
anos o número de vendas deste seg-
mento é já 4 vezes superior. Lança-
do em 2007 o Qashquai, um SUV

de tamanho médio foi responsável
pela impressionante recuperação
das vendas da Nissan no continente
europeu. O Captur da Renault e o
2008 de Peugeot mostraram que era
possível transformar os SUV em ver-
dadeiros citadinos.

A marca do leão vive mesmo um
período de renascimento impulsio-
nado pelas vendas da nova versão
do 3008. Mas o modelo mais ven-
dido em todo o mundo é o Nissan X-
Trail/Rogue. Com uma imagem jo-
vem e desportiva os SUV oferecem
uma sensação se segurança e mes-

mo se amaioria dos compradores são
citadinos que raramente se aventu-
ram em terrenos sinuosos, os SUV
conseguem transmitir aos seus pro-
prietários a sensação que, a qual-
quer momento, podem escapar ao
ambiente urbano em direção à aven-
tura.

Dias 18 e 19 de maio, os 19 ga-
ragistas participantes propõe-lhe
mais de duas centenas de veículos

de 2 e 4 rodas, com a possibilidade
de efetuar o pedido de financia-
mento no local.

De notar ainda que todos os veí-
culos beneficiam de 1 ano de ga-
rantia.

Pode ainda apreciar o espaço de
restauração e diversas exposições
com as últimas novidades do mun-
do automóvel, reboques e pneus.

A entrada é gratuita!

AUTO-MOTO NORDSTAD
Parque de estacionamento do DEICH

Sábado, 18 de maio das 10h às 18h , Domingo, 19 de maio das 10h às 18h
www.automoto-nordstad.lu

15 DE MAIO DE 2019

Comércio & Classificados 29

22019
PLUS DE

VÉHICULES & MOTOSGARAGISTES

MARCHÉ DE
L'OCCASION

EXPO DES
NOUVEAUTÉS
AUTO-MOTO

2019

18-19 mai 2019
ETTELBRUCK DEICH
www.automoto-nordstad.lu

Garage André Claren DIEKIRCH
Garage Autopolis Nord ETTELBRÜCK
Garage Autodis MERSCH
Garage Blom INGELDORF
Garage Car Avenue ETTELBRÜCK
Garage Car-Project Sàrl MERSCH
Garage Castermans ROLLINGEN/MERSCH
Garage Grasges DIEKIRCH
Garage Jeannot Schweig HOSINGEN
Garage Kremer MERSCH

Garage Leweck ERPELDANGE
Garage MCM ERPELDANGE
Garage Motor Center Diekirch DIEKIRCH
Garage M&G Deltgen ETTELBRÜCK
Garage Paul Wengler ETTELBRÜCK
Garage Pepin INGELDORF
Garage Petry ROOST
Garage R&C Boewer HOSCHEID-DICKT
Garage Renault DIEKIRCH

Entrée gratuite
A L ’ A C H A T D ’ U N E V O I T U R E , U N B O N
D ’ A C H A T D E C A R B U R A N T O F F E R T *

* D É P E N D A N T D E L A V A L E U R D E L A V O I T U R E

D E M A N D E D E C R É D I T S U R P L A C E

Comércio & Classificados

Casas O Diversos O Emprego O Ensino O Necrologia O Veículos

Para anunciar: régie.lu O 49 93 9000 O regie@wort.lu Artigos publicados em www.contacto.lu/comercio

Cabeleireiro Le Peigne en Or

Celebração 30° aniversário
Para celebrar o 30° aniversário da
abertura do seu primeiro salão de
cabeleireiro, Graça da Silva, uma das
mais prestigiadas cabeleireiras do
Luxemburgo, organiza um cocktail
para clientes e público em geral no
próximo sábado, 15 de junho, a par-
tir das 18h30, no seu espaço em
Esch-Sur-Alzette. Animação, cock-
tail, muitas surpresas e uma viagem
sorteio para uma pessoa a Lisboa,
estão reservadas neste dia especial.

Graça da Silva quer festejar os
grandes sucessos da sua carreira.
Para isso, nada melhor do que ser a
anfitriã de uma festa cosmopolita.
No dia 1 de junho, o salão tem re-
servadas várias surpresas e um le-
que de descontos e promoções para
os clientes, além de animação e uma
receção cheia de glamour. Com uma
carreira longa, Graça Silva é a prova
de que a persistência e o empenho
são necessários para se atingir o su-
cesso.

Le Peigne en Or é um salão de ca-
beleireiro misto. Na zona de barbe-

aria propõe cortes modernos, com
estilo e uma técnica já pouco habi-
tual: cortar cabelo ou barbear à na-
valha, com compressas quentes e fri-
as, e posterior massagem, a lembrar
os barbeiros de outros tempos. Tam-
bém oferece um serviço personali-
zado de postiços e perucas, bem co-
mo penteados de cerimónia. Para o
instituto de beleza feminino, o sa-

lão propõe soluções de última ge-
ração, como as extensões ultra-som
(que não danificam o cabelo), ma-
quilhagem permanente, make-up
para todas as ocasiões, depilação e
limpeza de pele. Na manicure e pe-
dicure apresenta serviços inovado-
res. Além das famosas técnicas de
gel, gelinho, verniz gel e acrílico,
Graça Silva tem formação em Nails
Art e em motivos a 3D, além de ser
distribuidora de produtos para es-
tas técnicas.

20% desconto em todos os ser-
viços até ao dia 15 de julho, basta
mencionar ‘Jornal Contacto’.

Patrícia Marques

Le Peigne en Or
19, rue Large, L-4204 Esch/Alzette
T. 530845
peigneenor@hotmail.fr
Horário: 3ª – 5ª, 8h-12h/13h30-18h
(período alargado com marcação);
sexta, 8h-19h; sábado, 8h-17h; fe-
chado às 2as.
Advertorial: www.regie.lu

Graça da Silva

Coluna do consumidor

Restituição da caução
Sou inquilino de um apartamento
na cidade do Luxemburgo. Res-
cindi o contrato de arrendamento
com o pré-aviso de três meses.
Quando combinei com o proprie-
tário a entrega das chaves e a
vistoria ao apartamento, de-
monstrei o meu interesse em re-
ceber a caução no mesmo dia,
mas o proprietário diz que só res-
titui o dinheiro quando a admi-
nistração do condomínio apre-
sentar as contas anuais. O pro-
prietário pode agir assim?
Os prazos de restituição da

caução por parte do proprietário
ao antigo inquilino é uma dúvi-

da frequentes, mas que a lei não
é clara e direta.
Se o contrato de arrendamen-

to não faz referência à devolu-
ção da caução, recomenda-se
bom senso para chegar a acordo
entre as partes, a fim de evitar
um processo judiciário dispen-
dioso e moroso.
Habitualmente o acordo ami-

gável consiste em que seja de-
volvida uma parte da caução
na entrega do bem e reter o res-
tante para cobrir eventuais
acertos de contas que sejam
da responsabilidade do inquili-
no.

Rescisão devido a
aquisição de imóvel
Atualmente sou inquilino, mas
estou em vésperas de comprar
casa. O meu contrato de arren-
damento com o prazo certo de 14
meses. Será que posso rescindir
o contrato antes do fim do mes-
mo? O facto de adquirir casa pró-
pria serve de motivo para a res-
cisão antecipada?
Em princípio, o inquilino

deve respeitar os prazos vigen-
tes no contrato de arrendamen-
to. Ou seja, o arrendatário
não pode abandonar o imóvel
antes do prazo previsto no
contrato celebrado, amenos que
tenha um acordo validado do
senhorio.

Recomenda-se ao locatário que
explique ao senhorio as suas in-
tenções e proponha um acordo de
rescisão antes do vencimento do
contrato. Em princípio, o propri-
etário não deverá opor-se à resci-
são antecipada caso não lhe cau-
se prejuízos como a mensalidade
da renda. Porém, o senhorio pode
pedir que arranje um novo inqui-
lino ou pode guardar uma parte
do valor da caução de forma a
precaver-se de eventuais perdas
da renda.
Depois de chegarem a acordo,

é imperativo que o façam por es-
crito e que seja assinado pelas
partes.

Cactus e a BIOGROS

Mobilizam-se contra o plástico
BIOGROS, fornecedor de produtos biológicos e o Cactus, desenvolveram novas
embalagens ecológicas para uma grande variedade de fruta e legumes biológicos:
100% papel FSC e sem óleo minerais.

Para além de contribuírem para
a conservação dos alimentos
frescos, as embalagens são im-
portantes para identificar a pro-
veniência dos produtos e
protege-los durante o transpor-
te. A crescente vontade de utili-
zar materiais duradouros que
respeitem o meio ambiente ga-
nha ainda mais importância
quando se trata de embalar pro-
dutos biológicos.
Este foi o desafio abraçado

pelo Cactus e a BIOGROS, juntos
há mais de 25 anos e convictos
na luta pela preservação das
terras e promoção da agricultu-
ra sustentável, os dois parcei-
ros, estimaram a necessidade de
alargar as suas preocupações
ecológicas para além dos cam-
pos de cultivo, propondo aos
clientes novas embalagens,
amigas do ambiente, para a fru-
ta e legumes da marca BIOG eli-
minado assim progressivamen-
te a utilização dos plásticos das
prateleiras bio.
Como o plástico biodegradá-

vel é ainda utilizado para em-
balar frutas e legumes, para evi-
tar confusões com os produtos
convencionais nos supermerca-

dos, as novas embalagens BIO-
GROS, são 100% fabricadas à
base de papel cartonado com
certificação FSC (Forest
Stewardship Council), garante
da gestão responsável dos re-
cursos florestais e etiquetados
com etiquetas impressas sem
óleos minerais. Em função das
suas características e dimen-

sões, todos os produtos da gama
BIOGROS serão progressiva-
mente vendidos em embalagens
com materiais sustentáveis e
100% recicláveis.
Desta forma o Cactus e a BIO-

GROS conseguem agora propor
a todos os clientes produtos que
respeitam o ambiente desde a
semente até à embalagem.

Adira à ULC - União
Luxemburguesa dos Consumidores

Problemas com o respeito
dos seus direitos?

www.ulc.lu • info@ulc.lu

Assistência jurídica • Conselhos • Documentação
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Restaurante Lisboa II

No âmbito do décimo nono aniversá-
rio, celebrado em setembro, o res-
taurante optou por renovar a sua de-
coração com um regresso às origens.
Um espaço mais identificado com Por-
tugal, que se estende à ementa.

Entrevista com Marco Anacleto, 38
anos, responsável de compras do res-
taurante.

Porquê esta renovação agora?
Com o tempo é necessário renovar

a imagem e a ideia é ir preparando
aos poucos o vigésimo aniversário. A
última vez que o fizemos foi há cerca
de 5 anos. É sobretudo numa perspe-
tiva de melhorar o serviço e apostar
naquilo que sabemos fazer melhor: a
gastronomia portuguesa.

O alvo é a clientela portuguesa?
O nosso alvo é, sem dúvida, a cli-

entela portuguesa. No entanto, hoje
em dia, a gastronomia portuguesa
de qualidade tem um mercado que
vai além-fronteiras. Contamos tam-
bém com uma clientela “inter-
nacional”, que vem, muitas vezes,

por intermédio de clientes portugue-
ses.
Os preços não são proibitivos para
uma grande parte da clientela portu-
guesa?

Não, os pratos do dia, com sopa ou
entrada à escolha, custam apenas
10,80€. Não são mais caros do que
na maioria dos restaurantes. Numa
cozinha como a portuguesa, com in-
gredientes que são cada vez mais ca-
ros, não é fácil manter os preços tão
baixos, mas temos conseguido man-
ter uma relação qualidade-preço mui-
to competitiva. O nosso público-alvo
não é apenas o segmento médio-alto.
Temos uma clientela de vários estra-
tos sociais e de diferentes nacionali-
dades.

Quais são os pratos mais procurados?
O nosso leitão à Bairrada, assado

em fornos próprios, é muito aprecia-
do por portugueses e estrangeiros.
Mesmo ao fim-de-semana, há muita
gente que encomenda um leitão as-
sado para levar. Mas o prato com
mais saída neste momento é o baca-
lhau. Tanto junto dos portugueses co-

mo dos estrangeiros. As cataplanas
e as espetadas também têm muita
saída.

O aumento do turismo teve impacto
na procura?

Bastante, sobretudo nos pratos de
bacalhau. A maioria dos clientes es-
trangeiros quando aqui vem pede os
pratos que provou em Portugal.

Já chegamos às sete toneladas de
bacalhau num ano. Servimos boas
postas de 500 gramas e o cliente, in-
dependentemente da nacionalidade,
reconhece a qualidade da nossa co-
zinha.

E em relação ao vinho?
Tal como acontece com a gastro-

nomia, Portugal hoje é reconhecido
pelos seus excelentes vinhos e por
uma relação qualidade-preço muito
interessante. Procuramos ter uma es-
colha o mais alargada possível de vi-
nhos de várias regiões, com destaque
para os do Douro e do Alentejo. Ao to-
do, são mais de 100 referências com
garrafas que vão dos 15 euros aos 600
euros.

Foi necessário fazer adaptações na
ementa para satisfazer a clientela
estrangeira?

Não, somos um restaurante de gas-
tronomia tradicional portuguesa e é
isso que os clientes procuram quando
aqui vêm. É óbvio que vamos atuali-
zando e introduzindo algumas novi-
dades na nossa ementa, como os pra-
tos vegan e vegetarianos, mas não
queremos perder a nossa identidade.
Aliás, notámos uma procura cada vez
maior pelos pratos mais típicos, co-
mo o arroz de cabidela, as migas, as
açordas. Será talvez o tal impacto do
turismo que já referimos anteriore-
mente.

Vegetariano e português não é um
contrassenso?

É uma opção que tem a ver com há-
bitos alimentares que vão evoluindo
e que, naturalmente, procuramos
acompanhar. E também a pedido de
várias pessoas com quem conversá-
mos e gostavam de acompanhar ami-
gos ou familiares nas “jantaradas” no
Lisboa II e não o podiam fazer por
não comerem carne nem peixe. Em

Portugal há cada vez mais oferta de
pratos vegetarianos e vegan. Não é um
fenómeno exclusivo dos outros países
e queremos mostrar que também é
possível confecionar pratos típicos
sem carne e sem peixe. Pode chocar
algumas pessoas, mas um prato de le-
gumes à Brás continua a ser portu-
guês, ou não?

Bem, confesso que acrescentando o
“à Brás” já soa melhor. Mas ainda
assim acho que prefiro a
francesinha…

Também já temos uma francesinha
sem carne. Mas leva bacalhau…

Tradição à mesa

Bacalhau à Brás.

Choquinhos à Algarvia.

Dourada escalada.

“Hoje em dia, a
gastronomia portuguesa
de qualidade tem um
mercado que vai além-
fronteiras.”

“É óbvio que vamos
atualizando e
introduzindo algumas
novidades na nossa
ementa, como os pratos
vegan e vegetarianos...”

Prato do dia a 10,80€

Destaques da nova ementa
O Trio de bacalhau
(Brás, Braga e Lagareiro)

O Massada de tamboril
e de gambas

O Espetada de polvo
O Cataplana Terra e Mar
O Francesinha de bacalhau
O Franguinho à Lisboa

Concurso de aniversário
O Lisboa II organiza um con-

curso que se prolonga até ao fi-
nal do ano com a possibilidade
de ganhar 1 leitão, 1 jantar pa-
ra duas pessoas no valor de
100 € ou 1 caixa de espuman-
te. Para participar, basta pre-
encher um questionário que
fará parte de uma tombola a ser
sorteada a 2 janeiro. É uma for-
ma também de convidarmos os
nossos clientes a avaliarem a
qualidade do nosso restauran-
te e darem sugestões.

Restaurant Lisboa II
90, dernier Sol, Bonnevoie
info@restlisboa.lu
FB: Restaurant Lisboa II
Instagram: @restaurante.lisboa2
www.restlisboa.lu
T.: 26 48 18 80
Horários de funcionamento: de se-
gunda a domingo 11:30 – 14:30 e
18:30 – 22:30
Bar: das 8:00 às 1:00
Estacionamento disponível: parque
subterrâneo junto à piscina de Bon-
nevoie.
Advertorial: www.regie.lu

Espaço
No rés-do-chão, o Lisboa II tem
à disposição um espaço de res-
tauração com capacidade para
40 pessoas, que pode ser re-
servado para refeições de ne-
gócios, e outro de café para
cerca de 30 pessoas, equipado
com três ecrãs com transmis-
são dos canais portugueses.

No andar de cima, o restaurante
conta um vasto espaço com ca-
pacidade para cerca de 100
pessoas.

No exterior, a esplanada co-
berta e aquecida para as noites
mais frescas tem capacidade
para 36 pessoas.
Qualquer uma das salas, in-

clusive a esplanada, pode ser
reservada para a realização de
eventos, desde os aniversários,
comunhões a festas de empre-
sas.

“Somos um restaurante
de gastronomia
tradicional portuguesa e
é isso que os clientes
procuram quando aqui
vêm.”

1
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Au fil du Bois

Especializada em design e funcionalidade

Uma equipa dinâmica

Criada em 2012 e gerida por um
jovem empreendedor de 30 anos,
Ramiro Valente, a empresa Au Fil du
Bois nasceu de um projecto ideali-
zado pelo seu progenitor. Nascido no
Luxemburgo, cresceu com a arte que
o seu pai abraçou desde jovem.

A firma trabalha com materiais
ecológico como o conhecido “par-
quet”, azulejo, madeira, granito e
cortiça. Au fil du Bois é uma em-
presa especializada em projetar e
executar modelos que satisfaçam to-

do o tipo de cliente, aliando sempre
design e funcionalidade, de forma a
garantir a plena satisfação dos seus
clientes.

Além disso, privilegia a inovação
e a qualidade, acompanha sempre as
novas tendências de mercado e pro-
cura ter no seu espaço uma vasta ga-
ma de novos produtos,
esperando desta forma correspon-
der às expectativas de quem a pro-
cura. Au fil du Bois é especialista
em cozinhas modernas e sofistica-

das, no fabrico e colocação de todo
o tipo de mobiliário em madeira por
medida para qualquer divisão da sua
casa, fabrico e colocação de esca-
das em madeira e interiores de ca-
sas ou espaços comerciais.

A empresa propõe-lhe orçamen-
tos grátis ao domicílio e aceita en-
comendas, sob reserva. Visite a Au
fil du Bois, onde encontrará vários
modelos de portas em madeira e vi-
dro, armários, soalho laminado em
madeira e vinil e uma equipa de pro-

fissionais dinâmicos e eficientes ao
seu dispor.

Ana Maria Albuquerque

Au fil du Bois
7, rue Barendall
L-8212- Mamer
T. 26 31 02 53
F. 27 39 73 31
www.aufildubois.lu
aufildubois.luxembourg@gmail.com
FB. Au fil du bois
Advertorial: www.regie.lu

Promoção do mês de
abril: Parquet e portas
com 30 a 50% de
desconto; artigos
em cortiça com 50%
de desconto.

Cactus & Jonk Entrepreneuren Luxembourg a.s.b.l.

Parceria de três anos assinada
A Cactus reafirmou o seu empenho com a Jonk Entrepreneuren Luxembourg asbl, cuja missão é perpetuar e revitalizar o
empreendedorismo na educação luxemburguesa, rubricando um compromisso, como parceiro “Gold”, por um período de três anos.

P or ocasião do dia das
Mini-Empresas, no
centro comercial La
Belle Etoile, o prin-
cipal evento organi-
zado entre a asbl e o

Cactus, Marc Hoffmann, diretor
de marketing do Cactus, reafir-
mou o apoio da marca luxem-
burguesa como parceira “Gold”.
Um contrato válido para os pró-
ximos três anos.
Marc Hoffmann, diretor de

marketing da Cactus e membro
do conselho da Jonk Entrepre-
neuren Luxembourg, explica:
“Estamos empenhados em con-
tribuir para o desenvolvimento
económico daGrande Região em
geral e para apoiar a inovação e
start-ups locais em particular.”
Como agente empreendedor

inovador, “o Cactus acredita fir-
memente que é responsabilida-
de dos empreendedores de hoje
apoiar os empreendedores do
futuro. Este é um dos oito pila-
res da marca Cactus”, diz Hoff-
mann. “Estar ativamente envol-
vido na associação Jonk Entre-
preneuren tem sido importante
e, claro, continuará a sê-lo nos
próximos anos”, indica.

Enquanto o governo multipli-
ca as iniciativas na direção de
uma “nação start-up”, conceito
nascido em 2014, a marca lu-
xemburguesa espera, com o seu
apoio, ajudar a cultivar o espí-
rito de inovação e empreende-
dorismo entre os jovens estu-
dantes do ensino médio. Assim,

a marca líder da grande distri-
buição no Luxemburgo favorece
as parcerias com jovens locais,
quer seja para projetos na área
alimentar, quer para tecnologi-
as.
A Jonk Entrepreneuren Lu-

xembourg é a filial luxembur-
guesa da rede Junior Achieve-

ment, a maior organização sem
fins lucrativos do mundo que
oferece programas de educação
empresarial.
Durante o ano letivo de 2017-

2018, nada menos que 11.500
jovens do ensino básico, secun-
dário e superior participaram
nos vários programas oferecidos

pela associação. Atualmente, a
rede JA está ativa em 122 paí-
ses, incluíndo 41 países euro-
peus.
Todos os anos, os programas

da JA atingem mais de 11 mi-
lhões de estudantes em todo o
mundo e mais de quatro mi-
lhões de jovens a nível europeu.

Legenda (da esq. para a dir.): Stéphanie Damgé, diretora da Jonk Entrepreneuren Luxembourg (JEL), Gilbert Engel, secretário da JEL, Charles
Denotte, presidente da JEL, Marc Hoffmann, diretor de marketing do Cactus e membro do conselho de administração da JEL. Foto: Levy Pierre

Especial “Eco fashion”

Moda consciente e sustentável
Ligada ao modo como os artigos são produzidos, a moda sustentável, cuja designação pode também ser ‘Eco fashion’, revela
preocupações com os métodos de produção no sentido de que não existam ou, pelo menos, sejamminimizados os efeitos exercidos
sobre o ambiente. A ideia é contrariar a produção emmassa, o consumismo e o excesso de químicos envolvidos nestes processos.

N o entanto, escassei-
am as boutiques de
moda no Grão-
Ducado que vendem
uma moda dita ‘Eco
fashion’. Aqui se dão

a conhecer duas boutiques que
comercializam exatamente este
mesmo conceito: a Akabo Buttek,
com uma localização central no
bairro da Gare, e a Naturwelten
Bio & Fair, localizada em pleno
centro de Bonnevoie (ver anún-
cios e contactos nesta página).

Akabo Buttek, ‘moda
sustentável’ para adultos

O que é a Akabo?
A Akabo foi fundada por Line e

Karel Lambert no Luxemburgo
que explicaram ao Contacto o
conceito inovador da loja. “O
nosso estilo de vida envolve con-
sumismo alternativo, sustenta-
bilidade e ambientalismo. Tendo
em mente que a indústria da mo-
da é uma das maiores poluidoras
e violadoras dos direitos huma-
nos, percebemos que existe uma
falta de lojas que vendam moda
sustentável no Luxemburgo.
Queríamos provar que a susten-
tabilidade também inclui marcas
‘cool’ e modernas”, explica Karel
Lambert.
Foi quando surgiu a ideia de

um ‘bus’ de moda na primavera
de 2015, um conceito novo e es-
perançosamente duradouro de
uma loja pop-up móvel, que se
deram os primeiros passos sobre
o tema no país. Um ano depois a
loja Akabobuttek abriu as suas

portas na cidade do Luxembur-
go. A loja e o ‘bus’ espalharam
uma mensagem no mundo da
moda do Grão-Ducado. “Quere-
mos mostrar às pessoas que o
consumo sustentável também é
possível quando se trata de rou-
pas da moda. Queremos assumir

um papel de liderança na mu-
dança de atitudes dos consumi-
dores em relação à moda susten-
tável”, esclarece o proprietário.

Que tipo de produtos vendem?
“Vendemos roupas e todos os

tipos de acessórios para mulhe-

res e homens. Em suma, os esti-
los são muito casuais e jovens pa-
ra mostrar às pessoas que a apa-
rência da moda orgânica mudou
imenso nos últimos anos e que os
tempos das roupas de linho bege
desapareceram há muito tempo”,
esclarece o proprietário.

“A maioria das nossas marcas
são da Alemanha, assim como a
Melawear. Apreciamos o aspeto
social de certas marcas, como o
comprometimento da Melawear
com uma moda verdadeiramen-
te sustentável. As roupas orgâ-
nicas são tão elegantes e mo-
dernas quanto os estilos de
grandes marcas comerciais e
ainda melhores, pois podem ser
compradas com boa consciên-
cia”, remata, orgulhoso, Karel
Lambert.

Naturwelten, ‘moda
biológica’ para crianças

e adultos
A Naturwelten Bio & Fair é o seu
especialista em produtos orgâ-
nicos não alimentares no Lu-
xemburgo e na Grande Região.
Situada em Bonnevoie, foi a pri-
meira loja no Grão-Ducado es-
pecialista em moda biológica
para bebés e crianças, assim co-
mo em roupa de cama e vestuá-
rio para adultos. A loja tem 22
anos de existência e o proprie-
tário, Lucien Reger, investiu no
conceito de moda biológica.
Desde então conquistou uma
clientela fiel que aprecia os pro-
dutos ambientalmente amigá-
veis.
“Na nossa loja no coração da

cidade de Luxemburgo, bem co-
mo na nossa loja online em
www.naturwelten.bio, oferece-
mos uma variedade de produtos
de alta qualidade para bebés,
crianças e adultos. Todos os
nossos produtos são, obvia-
mente, certificados como orgâ-
nicos e de comércio justo. Te-
mos apenas uma pequena gama
de produtos colocados na nossa
loja online, mas toda a gama es-
tá disponível na nossa loja”, es-
clarece Reger.
Com várias marcas de renome

conhecidas internacionalmen-
te, a loja vende roupa e brin-
quedos para crianças e bebés,
roupa e acessórios de cama,mas
também vestuário para adultos.
Na secção de roupa de cama, a
loja comercializa uma gama
alargada de produtos desde col-
chões, cobertores, almofadas,
roupa de cama, bases de cama
e, inclusive, camas de madeira
maciça.
Na loja, a língua portuguesa

também é falada, já que a
empregada é de origem portu-
guesa. A Naturwelten Bio &
Fair organiza também listas de
nascimento para os recém-
nascidos.

Patrícia Marques

A matéria-prima indiana é referência para a indústria têxtil mundial. A Índia é dos maiores fabricantes
têxteis do mundo. Foto: cedida por Karel Lambert da Akabo Buttek
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NATURWELTEN
100%

Bio&Fair
DUAS BOUTIQUES - UMA IDEIA

NATURWELTEN
7, RUE AUGUSTE CHARLES
LUXEMBOURG-BONNEVOIE
WWW.NATURWELTEN.BIO

AKABOBUTTEK
8, RUE DE BONNEVOIE
L-1230 LUXEMBOURG-GARE
WWW.AKABOBUS.COM

Crianças e bebés
Morar e dormir
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Die digitale Plattform der portugiesischen Gemeinschaft.
Alle Nachrichten aus Luxemburg von Portugiesischsprachigen für Portugiesischsprachige.
Das Portal bietet aktuelle Informationen für die portugiesischsprachige Bevölkerung. Latina.lu/Contacto.lu sehen
sich als komplementäre Medien zu Contacto und Radio Latina. Im portugiesischsprachigen Newsroom widmet
sich ein Redaktionsteam zu 100% der digitalen Version.

MEHR INFOS

Quellen: * Google analytics Q1 2023; ** Mediahuis Traffic Dashboard - August 2023

1.270.000 
Visits pro Monat *

1.480.000 
Page Impressions pro Monat **

Aktuelle Ereignisse im In- und Ausland mit exklusiven
Reportagen zu wichtigen Themen in Luxemburg. 

José Campinho, Leiter lusophone Medien
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Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen.  
 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS? 
TPK = Basis-TKP + Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite

BEISPIEL: IMU auf Contacto.lu 
12 € Basis-TKP + 6 € Contacto.lu + 10 € IMU = 28 €
 

BEISPIELKALKULATION 
Impressions und Zeitraum können flexibel Ihren Kommunikationszielen angepasst werden.

Mindestlaufzeit 14 Tage 
* Capping 7

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 12 € 

WEBSITE

Contacto.lu 6 € Information

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Video  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 20 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Video 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead social Video 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Wallpaper 35 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über  
unsere DMP Seite 10

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Sport 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind verfügbar  
als Run of News und/oder  
Run of News & Business.

ERWEITERUNG DER REICHWEITE

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

+ +

NEW

FORMATE IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 60.000 20% 28 € 1.680 €

Smartcover* 50.000 20% 38 € 1.900 €

Halfpage 60.000 20% 38 € 2.280 €

InRead 70.000 20% 38 € 2.660 €
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

FRISTEN
DISPLAY  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.) 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

NEWSLETTER - SPONSORING
Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein. 
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.

FORMAT Maße ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

IMU 300 x 250 px 5.000 120 € 450 € 800 €

Quelle: Mailchimp August 2023

SPONSORED CONTENT 

* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 330 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  
IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING 
50.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
28.000 25.000 35.000 1.300 € 600 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
28.000 25.000 35.000 1.100 € 600 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten

3 TAGE Werbekunden, die mindestens 6 Sponsored Content pro Sprache pro Jahr 
schalten, profitieren von einer eigenen Startseite mit all ihren Artikeln.Push per Newsletter 500 €

NEW

PUSH PER NEWSLETTER





MEDIADATEN 202460

Informativ, interaktiv und multikulturell.
Musik - Nachrichten - Dienstleistungen - Verkehrsinfos - Termine - Gewinnspiele

Interaktivität auf mehreren Kanälen – immer im Kontakt zum Hörer.  

Radio Latina bietet Ihnen zahlreiche Lösungen, Ihre Aktivitäten und Ihr besonderes Fachwissen zu betonen oder Ihr Image in Szene zu 

setzen: Werbespots, Sponsorings, Gewinnspiele, Publireportagen, Interviews oder Aktionen vor Ort.

Seit 30 Jahren ist Radio Latina der Radiosender des Vertrauens Vieler und der tägliche informative und emotionale Treffpunkt  

der portugiesischsprachigen Gemeinschaft.

* Quelle: Facebook Media (Radio) Juli 2023

Radio Latina bietet Informationen und aktuelle Berichterstattung, aber auch Unterhaltung  
und das Beste aus der portugiesischen und internationalen Musik.

José Campinho, Leiter lusophone Medien

DYNAMIK UND INTERAKTIVITÄT ALS PROGRAMM-KONZEPT
Radio Latina setzt auch verstärkt auf Digital: Webseite und soziale Medien mit einer Gemeinschaft von 126.000 Follower*.

101.2 und 103.1 FM   
www.radiolatina.lu

MEHR INFOS

http://www.radiolatina.lu
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

KLASSISCHE FORMATE 

SENDEZEIT PREIS 30''

06:00 - 07:00 74 €

07:00 - 08:00 116 €

08:00 - 09:00 116 €

09:00 - 10:00 74 €

10:00 - 11:00 63 €

11:00 - 12:00 63 €

12:00 - 13:00 53 €

13:00 - 14:00 63 €

14:00 - 15:00 53 €

15:00 - 16:00 74 €

16:00 - 17:00 84 €

17:00 - 18:00 95 €

18:00 - 19:00 53 €

19:00 - 20:00 53 €

20:00 - 00:00* 64 €

00:00 - 06:00 16 €

PREISTABELLE – DAUER 

5’’ 50 %

10’’ 60 %

15’’ 70 %

20’’ 90 %

25’’ 95 %

30’’ 100 %

35’’ 115 %

40’’ 130 %

45’’ 150 %

50’’ 160 %

55’’ 170 %

60’’ 180 %

PACKAGES 

STARTER LATINA : 6 Tage / Montag-Samstag 
Gesamtzahl Spots: 38

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 1

07:00 - 08:00 2
08:00 - 09:00 3
09:00 - 10:00

10:00 - 11:00 1

11:00 - 12:00

12:00 - 13:00 1

13:00 - 14:00 1

14:00 - 15:00 1

15:00 - 16:00

16:00 - 17:00 3

17:00 - 18:00 2

18:00 - 19:00 2

19:00 - 20:00 1

20:00 - 00:00 5x4

00:00 - 06:00

10’’ 868 €

15’’ 1.012 €

20’’ 1.302 €

25’’ 1.374 €

30’’ 1.446 €

35’’ 1.663 €

10’’ 1.415 €

15’’ 1.651 €

20’’ 2.123 €

25’’ 2.241 €

30’’ 2.358 €

35’’ 2.712 €

INTENSIF : 3 Tage / Montag-Freitag
Gesamtzahl Spots: 42

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 3

07:00 - 08:00 3

08:00 - 09:00 4

09:00 - 10:00 2

10:00 - 11:00 3

11:00 - 12:00 3

12:00 - 13:00 3

13:00 - 14:00 3

14:00 - 15:00 3

15:00 - 16:00 3

16:00 - 17:00 3

17:00 - 18:00 3

18:00 - 19:00 3

19:00 - 20:00 3

20:00 - 00:00

00:00 - 06:00

* Stündliche Wiederholungen bis Mitternacht. 
(Insgesamt 4 Ausstrahlungen)
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MEGA LATINA : 7 Tage / Montag-Sonntag 
Gesamtzahl Spots: 70

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 4

07:00 - 08:00 6

08:00 - 09:00 6

09:00 - 10:00 3

10:00 - 11:00 3

11:00 - 12:00 4

12:00 - 13:00 2

13:00 - 14:00 3

14:00 - 15:00 3

15:00 - 16:00 3

16:00 - 17:00 3

17:00 - 18:00 5

18:00 - 19:00 2

19:00 - 20:00 3

20:00 - 00:00 5 x4

00:00 - 06:00

DRIVE 30 : 5 Tage / Montag-Freitag 
Gesamtzahl Spots: 30

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 5

07:00 - 08:00 6

08:00 - 09:00 5

09:00 - 10:00

10:00 - 11:00

11:00 - 12:00

12:00 - 13:00

13:00 - 14:00

14:00 - 15:00

15:00 - 16:00

16:00 - 17:00 4

17:00 - 18:00 5

18:00 - 19:00 5

19:00 - 20:00

20:00 - 00:00

00:00 - 06:00

10’’ 1.389 €

15’’ 1.620 €

20’’ 2.083 €

25’’ 2.199 €

30’’ 2.314 €

35’’ 2.661 €

10’’ 1.953 €

15’’ 2.278 €

20’’ 2.929 €

25’’ 3.092 €

30’’ 3.255 €

35’’ 3.743 €

10’’ 1.803 €

15’’ 2.103 €

20’’ 2.704 €

25’’ 2.854 €

30’’ 3.004 €

35’’ 3.455 €

DRIVE 40 : 5 Tage / Montag-Freitag 
Gesamtzahl Spots: 40

SENDEZEIT ANZAHL
DER SPOTS

06:00 - 07:00 4

07:00 - 08:00 8

08:00 - 09:00 9

09:00 - 10:00

10:00 - 11:00

11:00 - 12:00

12:00 - 13:00

13:00 - 14:00

14:00 - 15:00

15:00 - 16:00

16:00 - 17:00 6

17:00 - 18:00 7

18:00 - 19:00 6

19:00 - 20:00

20:00 - 00:00

00:00 - 06:00

WIR PRODUZIEREN IHRE WERBESPOTS
AUF PORTUGIESISCH!

NUTZEN SIE DIESEN SERVICE.
UNSER PRODUKTIONSTEAM STEHT

IHNEN ZUR VERFÜGUNG.
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

RADIO LATINA LIVE !
ENTDECKEN SIE DIE LIVE-DYNAMIK IN IHREM
UNTERNEHMEN !
Das ideale Angebot, um: 
- die Hörerschaft von Radio Latina in Ihr Unternehmen zu locken
- Ihre Produkte und Marken hervorzuheben
- Ihre Werbeaktionen und Angebote am Standort zu begleiten 

und zu beleben (Animationen und Interviews rund um Ihre 
Produkteinführungen, Wettbewerbe, Sonderaktionen …)

- Ihre Events interaktiv zu gestalten
Vorteile:
- Werbeeffizienz
- Direkte portugiesischsprachige Ausrichtung
- Interaktivität

LATINA AKTIONSWOCHE
Eine effiziente, exklusive Platzierung im Herzen der Prime-Time
Sendungen von Radio Latina

KONZEPT

- 40 Spots von 30 Sekunden zum Promoten und 
Unterstützen Ihrer Kampagne

- Mehrere Erwähnungen während der ganzen Woche, 
eingebettet in die Sendezeit

- Reportagen und/oder Interviews (im Vorfeld aufgezeichnet) 
in Ihren Filialen und/oder Showrooms

- Produktpräsentation, Aktionen, Angebote usw. 
live während den Sendungen!

- Gewinnspiele, um die Zuhörer stärker einzubinden
- Foto- und Video-Reportagen in den Sozialen Medien

- Prime Time am Morgen (06.00-10.00) oder 
Nachmittag (16.00-20.00) zur Auswahl

PAUSCHALPREIS*
PRIME TIME MORGENS (06.00-10.00)
PRIME TIME ABENDS (16.00-20.00)

4.950 € 
3.950 €

* Produktion inbegriffen

TRAILER LIVE

30 Spots von 30 Sekunden 
(in der Vorwoche Ihrer Veranstaltung)

LIVE

Meldungen und Übertragungen live auf Radio Latina
Animation über 3 Stunden mit 2 Moderatoren

LOGISTISCHES

Installation der Geräte spätestens am Vorabend des Events
Internetverbindung möglichst ohne Firewall

PAUSCHALPREIS* 3.950 €

* ohne Spot-Produktion

SPONSORING
Sponsoring von Sendungen und Rubriken in Bezug auf Ihre 
Zielgruppe, auf Anfrage bei Ihrem Anzeigenberater.

INFOMERCIALS 
FORMAT "IDEIAS E NEGÓCIOS"
10 Infomercials/Interviews von ± 3 Minuten  
+ 10 Trailer von 10 Sekunden.

KONZEPT

Angebote, Produkte, Dienstleistungen,
Sonderaktionen und Events bewerben.

INTERVIEW/INFOMERCIAL

Interview/Infomercial über ± 3 Minuten (in Französisch/
Portugiesisch), bei 10 Ausstrahlungen über 5 Tage

zwischen 6.30 und 19.00 Uhr. 10 Trailer von 10 Sekunden.

PAUSCHALPREIS* 1.900 €

* Produktion inbegriffen

ZUSÄTZE PREIS

Pack Starter Latina 
38 Spots von 15 Sekunden Produktion inbegriffen 665 €

Gewinnspiel
Bereitstellung von

10 Geschenken
durch den Kunden

500 €

FORMAT "MOMENT BUSINESS"                  
5 Infomercials/Interviews von ± 3 Minuten  
+ 5 Trailer von 10 Sekunden.  

KONZEPT

Interview mit Führungskräften und/oder Entscheidungsträgern.
Eine Formel, die das Fachwissen, die Strategie oder das Engagement 

Ihres Unternehmens hervorhebt.

INTERVIEW/INFOMERCIAL

Interview/Publi-Reportage von ± 3 Min. auf Portugiesisch, Französisch 
oder Englisch, 5 Ausstrahlungen an 5 Tagen (2 Ausstrahlungen in  

Prime Time 1 und 3 Ausstrahlungen in Prime Time 2, oder umgekehrt).
5 Ankündigungen von 10 Sekunden

PAUSCHALPREIS* 1.200 €

* Produktion inbegriffen

FRISTEN
Von uns ausgearbeiteter Spot: Die einzubauenden Inhalte des Spots 
(Text zum Übersetzen, Musik, Geräuschkulissen) müssen 4 Werktage 
vor Erstausstrahlung eingereicht werden.
Ausstrahlungsfertiges Material: 2 Werktage vor Erstausstrahlung   
des Spots.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Die fertige Audio-Datei ist an die folgende Mailadresse zu übermitteln: 
radio@regie.lu
Vor der Spotproduktion sind alle Inhalte und Elemente an folgende 
Mailadresse zu übermitteln: radio@regie.lu 
(siehe technische Daten)
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Das portugiesischsprachige Businessmagazin.
Decisão ist das erste Wirtschafts- und Business-Magazin der portugiesischsprachigen Gemeinschaft Luxemburgs. Eine hohe 

redaktionelle Qualität, erstklassige redaktionelle Beiträge, 100% exklusive Inhalte, die von Fachjournalisten bereitgestellt werden. 

Um seinen crossmedialen Ansatz zu bereichern, hat das Magazin 2023 eine Website für portugiesischsprachige Unternehmer 

eingerichtet. Die neue Website stellt ein echtes Networking-Tool für die portugiesischsprachige Business-Community dar.

Decisão, die Marke für Unternehmer und Entscheidungsträger. 

AUFLAGE
5.000 Exemplare

VERTEILUNG
• Netzwerk von 150 abonnierten Unternehmen (1.500 Exemplare)
• Namentliche Zustellung an Entscheidungsträger (1.000 Exemplare)
• Strategische Vertriebsstellen (1.500 Exemplare)
• 10 Veranstaltungen in Partnerschaft mit Escala Business Club, AICEP und der 
portugiesischen Botschaft in Luxemburg (1.000 Exemplare)

ERSCHEINUNGSWEISE 
alle drei Monate

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
2014

Fokus auf die portugiesische Geschäftswelt  
und die besonderen unternehmerischen Profile in Luxemburg.

José Campinho, Leiter lusophone Medien

MEHR INFOS

NEW
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

SPONSORED CONTENT
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld
(vorderer Magazinteil).  
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen

FORMAT - Druckfertiges Material

1/1 Seite 215 x 265 mm 1.600 €

1/1 + 1/1 Seite
 

430 x 265 mm 2.300 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 180 € / 1/1 + 1/1 Seite: 270 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 90 € / 1/1 + 1/1 Seite: 150 €)

FORMATE

KLASSISCHE FORMATE

1/1 Seite rechts 215 x 265 mm 1.500 €

1/1 + 1/1 Seite  430 x 265 mm 2.200 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 215 x 265 mm 2.100 €

C3 215 x 265 mm 1.900 €

C4 215 x 265 mm 2.900 €

SONDERPLATZIERUNGEN
1/1 rechte Seite gegenüber

Inhaltsverzeichnis 215 x 265 mm 1.700 €

1/1 Seite
Seite 3 215 x 265 mm 1.900 €

1/1 + 1/1 Seite
C2 + Seite 3 430 x 265 mm 3.500 €

1/1 + 1/1 Seite
Seiten 4 + 5 430 x 265 mm 2.900 €

1/1 + 1/1 Seite
auf C3 430 x 265 mm 3.100 €

Endformat: 215 x 265 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.  
Wir empfehlen ein Sicherheitsabstand von 10 mm zum Endformat.

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

ERSCHEINUNGSKALENDER

ERSCHEINUNGSDATUM THEMENDOSSIER BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

20. Januar 2024 Unternehmensgründung - Grüne Mobilität - Spezial Autofestival 13. Januar 2024 16. Januar 2024

13. Mai 2024 Immobilien und Ausbildung von Executives 3. Mai 2024 6. Mai 2024

28. Juni 2024 Index 100 der portugiesischen Unternehmen (Sonderausgabe) 18. Juni 2024 21. Juni 2024

14. Oktober 2024 Steuerwesen und Vermögensverwaltung 4. Oktober 2024 7. Oktober 2024

WERBEPAKETE
Jahrespaket Magazin

FORMAT ANZAHL DER 
ERSCHEINUNGEN

PREIS 
BRUTTO

PAKETPREIS/ 
JAHR

1/1 rechte Seite 4 6.000 € 3.180 €

Jahrespaket Magazin Cover+

FORMATE ANZAHL DER 
ERSCHEINUNGEN

PREIS 
BRUTTO

PAKETPREIS/ 
JAHR

1/1 rechte Seite 3
7.400 € 4.440 €

C4 1

NEW

NEW DIGITAL
DISPLAY

FORMATE Maße SOV DAUER PAUSCHALPREIS

Leaderboard / IMU 995 x 150 / 300 x 250 px 100% 1 semaine 400 €

inRead 16:9 1280 x 720 px 100% 1 semaine 500 €
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

SPONSORED CONTENT
Als redaktionell aufbereiteter Inhalt, der in den Newsfeed integriert wird, ist „Sponsored Content“  
eine Premium-Markenkommunikation mit hohem Bindungswert.

FORMAT DAUER PAUSCHALPREIS

Sponsored Content 14 Tage 800 €

ZUSÄTZLICHE REICHWEITE
Als Ergänzung zu Ihrer Kampagne auf unseren Webseiten ermöglicht Ihnen die Erweiterung des Publikums:
- verbindlich auf ausländischen Premium-Newsseiten zu kommunizieren, die von Luxemburg aus aufgerufen werden
- Ihre Reichweite zu erhöhen
- Ihren TKP zu senken

FORMAT Maße
IMPRESSIONS

PAUSCHALPREIS
DECISAO.LU ZUSÄTZLICHE REICHWEITE

Leaderboard / IMU 995 x 150 / 300 x 250 px 100% SOV / 1 semaine 20.000 650 €

NEWSLETTER
Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein. 
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.

FORMAT Maße  1 NEWSLETTER 3 NEWSLETTERS

IMU 300 x 250 px 200 € 500 €

Wöchentlicher Newsletter (Freitag) an 1.500 Führungskräfte

ANGEBOT PRINT+DIGITAL 
Print- und Digital-Kombi, maßgeschneidert, auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater.



*52.300 auditeurs par semaine. Source : Ilres Plurimedia 2022.2, résidents 15+, 7 jours LAD
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Portugiesischsprachige Pakete –  
kombinieren Sie Radio, Digital und Print!
Radio Latina/Radiolatina.lu, Contacto/Contacto.lu und Decisão/Decisao.lu sind mehr denn je Ihre ideale Medienkombination,  

um die gesamte ansässige portugiesischsprachige Gemeinschaft effektiv zu erreichen. Sie unterstreichen ihre Verbindung und  

ihr Leadership gegenüber dieser jungen, familienorientierten und konsumfreudigen Zielgruppe dank der von Decisao.lu  

erreichten Entscheidungsträger.

Profitieren Sie von neuen digitalen Lösungen, kommunizieren Sie crossmedial und über mehrere Kanäle!

O seu jornal em língua portuguesa no Luxemburgo • 28 de junho de 2023 • Desde 1970 • No 26 • 1! www.contacto.lu

Nasceu uma estrela
Aatriz Hana Sofia Lopes está a dar cartas no mundo da
representação. O seu talento não deixa ninguém indiferente.

Melhor jornal
europeu local

2020

(!4FA51C-adaaaf!:M;q

decisão

Decisão LUXEMBURGO  |  3 EUROS  |  EDIÇÃO N.º34      ABRIL / MAIO / JUNHO / 2022

38

ANTETITIUL/TEMA

JOSÉ MANUAL ALBUQUERQUE SEMPRE 
EM TRES LINHAS P. 22

ANTETITIUL/TEMA

JOSÉ MANUAL ALBUQUERQUE SEMPRE 
EM TRES LINHAS FAVOR P. 40

ANTETITIUL/TEMA

JOSÉ MANUAL ALBUQUERQ SEMPRE
3 LINHAS MÍNIMO POR P. 80

N U N O  F E R N A N D E S

decisão

Decisão LUXEMBURGO  |  8 EUROS  |  EDIÇÃO N.º38      ABRIL / MAIO / JUNHO / 2023
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Ohomem
e o empresário

G R A N D E  E N T R E V I S TA 
PEDRO SOUSA E ABREU, EMBAIXADOR 

DE PORTUGAL NO LUXEMBURGO 
P. 32-37

Z O O M 
A HISTÓRIA DO EMPRESÁRIO QUE NÃO 

RECUSAVA TRABALHO A NINGUÉM 
P. 28-31

E L E I Ç Õ E S 
QUATRO LUSODESCENDENTES 

CANDIDATOS A BURGOMESTRE 
P. 42-47

Nuno
Fernandes

O C C A S I O U N S M A A R T

NEW
+

DIGITAL
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PACK LUSO 1

RADIO LATINA
Ausstrahlung 7 Tage / Montag-Sonntag
Gesamtzahl Spots: 46 Spots 20"

Sendezeit Anzahl der Spots
06:00 - 07:00 3
07:00 - 08:00 2
08:00 - 09:00 4
09:00 - 10:00 2
10:00 - 11:00 2
11:00 - 12:00 4
12:00 - 13:00 2
13:00 - 14:00 3
14:00 - 15:00 3
15:00 - 16:00 3
16:00 - 17:00 3
17:00 - 18:00 3
18:00 - 19:00 1
19:00 - 20:00 3
20:00 - 00:00 8

+ OPTION   1

CONTACTO.LU / RADIOLATINA.LU
Halfpage 50.000 AI

DECISAO.LU
Leaderboard / IMU 20.000 AI (Schätzung)

CONTACTO
M1 251 x 376 mm

GESAMTPREIS  6.794 €

+ OPTION   2

CONTACTO.LU / RADIOLATINA.LU
Halfpage 50.000 AI

DECISAO.LU
Leaderboard / IMU 20.000 AI (Schätzung)

CONTACTO
M2 251 x 188 mm

GESAMTPREIS  5.697 €

+ OPTION   3

CONTACTO.LU / RADIOLATINA.LU
Leaderboard / Leaderboard mobile  
oder IMU 50.000 AI

DECISAO.LU
Leaderboard / IMU 20.000 AI (Schätzung)

CONTACTO
M8 251 x 100 mm

GESAMTPREIS  4.653 €

PACK LUSO 2

RADIO LATINA
Ausstrahlung 7 Tage / Montag-Sonntag
Gesamtzahl Spots: 51 Spots 15"

Sendezeit Anzahl der Spots
06:00 - 07:00 5
07:00 - 08:00 8
08:00 - 09:00 8
09:00 - 10:00
10:00 - 11:00
11:00 - 12:00 2
12:00 - 13:00 2
13:00 - 14:00
14:00 - 15:00
15:00 - 16:00
16:00 - 17:00 6
17:00 - 18:00 8
18:00 - 19:00 8
19:00 - 20:00 4
20:00 - 00:00 

+ OPTION   1

CONTACTO.LU / RADIOLATINA.LU
Halfpage 50.000 AI

DECISAO.LU
Leaderboard / IMU 20.000 AI (Schätzung)

CONTACTO
M2 251 x 188 mm

GESAMTPREIS  5.998 € 

+ OPTION   2

CONTACTO.LU / RADIOLATINA.LU
InRead   30.000 AI

DECISAO.LU
Leaderboard / IMU 20.000 AI (Schätzung)

CONTACTO
M28 149 x 211 mm

GESAMTPREIS  4.883 € 

+ OPTION   3

CONTACTO.LU / RADIOLATINA.LU
Leaderboard / Leaderboard mobile  
oder IMU 25.000 AI

DECISAO.LU
Leaderboard / IMU 20.000 AI (Schätzung)

CONTACTO
M8 251 x 100 mm

GESAMTPREIS  3.894 €

PACK LUSO 3

RADIO LATINA
Ausstrahlung 7 Tage / Montag-Sonntag
Gesamtzahl Spots: 25 Spots 15"

Sendezeit Anzahl der Spots
06:00 - 07:00 2
07:00 - 08:00 2
08:00 - 09:00 1
09:00 - 10:00 1
10:00 - 11:00 1
11:00 - 12:00
12:00 - 13:00 1
13:00 - 14:00 1
14:00 - 15:00 1
15:00 - 16:00
16:00 - 17:00 1
17:00 - 18:00 1
18:00 - 19:00 2
19:00 - 20:00 1
20:00 - 00:00 6

+ OPTION   1

CONTACTO.LU / RADIOLATINA.LU
Halfpage 50.000 AI

DECISAO.LU
Leaderboard / IMU 20.000 AI (Schätzung)

CONTACTO
M8 251 x 100 mm

GESAMTPREIS  3.996 € 

+ OPTION   2

CONTACTO.LU / RADIOLATINA.LU
Halfpage     30.000 AI

DECISAO.LU
Leaderboard / IMU 20.000 AI (Schätzung)

CONTACTO
M26 98 x 150 mm

GESAMTPREIS  2.928 € 

+ OPTION   3

CONTACTO.LU / RADIOLATINA.LU
Halfpage   25.000 AI

DECISAO.LU
Leaderboard / IMU 20.000 AI (Schätzung)

CONTACTO
M14 98 x 100 mm

GESAMTPREIS  1.887 € 

NEW
+

DIGITAL

OPTION + MAGAZIN DECISÃO     -30% Rabatt auf Decisão  
Portugiesische Unternehmer und Entscheider als Zielgruppe
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We deliver news and analysis on the stories that matter,  
bringing Luxembourg closer to our readers.

Cordula Schnuer, Luxembourg Times Editor-in-chief

+ D’INFOS

Luxemburgs führendes englischsprachiges 
Business & Politics Onlineportal.
Luxembourg news for the world. World news for Luxembourg. Nach dem Launch im November 2017 positioniert sich  

Luxemburg Times heute als erstes englischsprachiges B2B Paid Content Portal in Luxemburg. Geschätzt für seine Expertise  

in  Themenbereichen wie EU-Politik, Wirtschaft und Finanzen.

Ein hochwertiger Qualitätsjournalismus:

• Tägliche Exklusivberichte im den Bereichen Business, Politics & Finances

• Ein Redaktionsteam bestehend aus 6 erfahrenen Journalisten aus den verschiedensten EU-Ländern, UK und den USA.

• Exklusive Zusammenarbeit mit Bloomberg und der Financial Times für internationale Nachrichten

Quellen: * Google analytics Q1 2023; ** Mediahuis Traffic Dashboard - August 2023

288.000  
Visits pro Monat *

405.000  
Page Impressions pro Monat **



MEDIADATEN 2024 71

The property shake-up

Luxembourg leads may 
help Australia police find 
missing woman

Business and politics in Luxembourg   No. 13 May 2023

5 €
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sleeping

giants

The
sleeping

giants

Digital Print

Die Referenzmarke der englishsprachigen Gemeinschaft  
mit Schwerpunkt im Top-Management.

Die Marke Luxembourg Times mit Website, Magazinen und Zeitschriften, ermöglicht es, die einflussreiche Zielgruppe  

der Englischsprachigen Einwohner oder mit engem Bezug zu Luxemburg zu erreichen.

Ein Profil aus 
Entscheidungsträgern

und Expats aus 
dem Top-ManagementQuellen: Google analytics Q1 2023; Mediahuis Traffic 

Dashboard - August 2023; Mailchimp August 2023. Quelle: Verlag

LUXEMBOURG TIMES MAGAZINE
10.000 Exemplare

EXPAT HUB MAGAZINE /  
YOUR LUXEMBOURG
5.500 Exemplare

WHY LUXEMBOURG
4.500 Exemplare

68.000
 Visits/Woche

95.000
Page impressions/Woche

61% der Portalbesuche
über Mobile

15.000
Newsletter-Abonnenten

Quelle: CIM Gemius

mehr als 70.000 Expats in Luxemburg

182 Nationalitäten in Luxemburg  
(Nr. 2 nach Hong-Kong)

10.000 EU-Beamte arbeiten in Luxemburg

63% der Expats werden mit der Marke  
Luxembourg Times erreicht, das entspricht 46.650 Personen.
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Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen.  
 
 
WIE RECHNE ICH DEN TKP-PREIS? 
TPK = Basis-TKP + Website + Format + Publikumssegment oder Contextual Targeting + Erweiterung der Reichweite

BEISPIEL: IMU auf Luxtimes.lu 
12 € Basis-TKP + 20 € Luxtimes.lu + 10 € IMU = 42 €

BEISPIELKALKULATION 
Impressions und Zeitraum können flexibel Ihren Kommunikationszielen angepasst werden.

Mindestlaufzeit 14 Tage 
* Capping 7

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 12 € 

WEBSITE

Luxtimes.lu 20 € Information,
Business

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Super Leaderboard, 
Billboard, XL Leader-
board und Leaderboard

10 €

Leaderboard Video  
+ Leaderboard Mobile 
Video

10 €

Smartcover 20 €

Pre-Roll 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Video 20 €

InRead Video 20 €

InRead Parallax 20 €

InRead Carrousel 20 €

InRead Social  
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead social Video 
(ausschließlich Mobile) 20 €

InRead Flow 20 €

Wallpaper 35 €

+ PUBLIKUMSUMFELDER

Alle 10 €

Nur anwendbar auf
Run of News und

Run of News & Business
auf alle oder einen Teil

der gebuchten Druckausgaben

Siehe Kapitel über  
unsere DMP Seite 10

oder

CONTEXTUAL TARGETING

Business 6 €

Luxemburg 6 €

Kultur & Lifestyle 6 €

Politik &
International 6 €

Mobilität 6 €

Die Kontexte sind
verfügbar als  

Run of News & Business.

ERWEITERUNG DER REICHWEITE

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

+ +

N E W

FORMATE IMPRESSIONS SOV GESCHÄTZT TKP GESAMTPREIS

Billboard, Leaderboard oder IMU 45.000 20% 42 € 1.890 €

Smartcover* 15.000 20% 52 € 780 €

Halfpage 45.000 20% 52 € 2.340 €

InRead 15.000 20% 52 € 780 €



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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FRISTEN
DISPLAY  
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten
(Expand, Floating, Audio, Video usw.) 
SONDERFORMATE 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

NEWSLETTER - SPONSORING
Newsletter nehmen einen wichtigen strategischen Platz in der digitalen Entwicklung von Nachrichtenmarken ein. 
Die Abonnenten sind der Newsmarke gegenüber besonders positiv eingestellt.

FORMAT Maße ABONNENTEN 1 TAG 5 TAGE 10 TAGE

IMU 300 x 250 px 15.000 800 € 2.800 € 4.800 €

Quelle: Mailchimp August 2023

SPONSORED CONTENT 

* InRead oder Leaderboard auf Desktop und IMU auf mobilen Endgeräte mit Content-Verlinkung wird von uns erstellt.
Das Material (Text, Fotos, Videos) wird von Ihnen geliefert (in den verschiedenen Sprachen der Website).
Redaktionsservice zum Preis von 330 € pro Sprache. Übersetzung auf Anfrage.

DISPLAYWERBUNG MIT VERLINKUNG AUF  
IHREN SPONSORED CONTENT (NACH WAHL)*

FORMAT

GESCHÄTZTE 
TEASER- 

EINBLENDUNGEN 
AUF DER HOMEPAGE

IMPRESSIONS  
INREAD

ODER

IMPRESSIONS DISPLAY 
DESKTOP BILLBOARD  

840X150 UND IMU  
300X250 AUF MOBILE

GESAMTPREIS
OPTION:

RETARGETING 
50.000 

IMPRESSIONS

Sponsored Content Premium  
Teaser auf der 1. Position

der Startseite
18.000 15.000 20.000 3.500 € 600 €

Sponsored Content Standard  
Teaser auf der 2. Position

der Startseite
18.000 15.000 20.000 3.200 € 600 €

Laufzeit: Teaser 7 Tage + 14 Tage Displaywerbung mit Auslieferung auf allen Endgeräten

3 TAGE Werbekunden, die mindestens 6 Sponsored Content pro Sprache pro Jahr 
schalten, profitieren von einer eigenen Startseite mit all ihren Artikeln.Push per Newsletter 1.500 €

N E W

PUSH PER NEWSLETTER
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Das Magazin der englischsprachigen Gemeinschaft.
Dank seines digitalen Erfolgs hat Luxembourg Times sein Informationsangebot mit einem Magazin-Format ergänzt.  

Es behandelt auf 68 Seiten ein Fokusthema sowie die wichtigsten Themen aus den Bereichen Wirtschaft, Politik und Business.  

Die gleichen redaktionellen Werte im Dienste von wirtschafts-, politik- und businessorientierten Inhalten, um die von Expats 

bevorzugten Themen zu vertiefen.

Die Referenzmarke der englischsprachigen Gemeinschaft mit Schwerpunkt im Top-Management.

AUFLAGE
10.000 Exemplare

VERTEILUNG
• Abonnentennetz bestehend aus Unternehmen und Einzelpersonen
• Namentliche Zustellung an Entscheider (2.500 Adressen)
• Strategische Business-Vertriebsstellen: Banken, Versicherungen, internationale 
Hotels, Konferenzzentren & Business-Center, z. B. European Convention Center 
Luxembourg (ECCL), Flughafen, Bahnhof…

• Gezielte Events für Unternehmen und Entscheidungsträger, wie ICT Spring, 
LPEA Insights, LuxFLAG und Woman at the Top in Zusammenarbeit mit  
The Financial Times

• Verkauf am Zeitungskiosk

ERSCHEINUNGSWEISE 
1 Ausgabe pro Jahr

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
2018

Magazin
MEHR INFOS

The property shake-up

Luxembourg leads may 
help Australia police find 
missing woman

Business and politics in Luxembourg   No. 13 May 2023

5 €
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The
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giants

We deliver news and analysis on the stories that matter,  
bringing Luxembourg closer to our readers.

Cordula Schnuer, Luxembourg Times Editor-in-chief



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

MEDIADATEN 2024 75

 
DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

ERSCHEINUNGSKALENDER  
ERSCHEINUNGSDATUM SONDERTHEMA BUCHUNG UND

ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

22. April 2024 Entrepreneurship 27. März 2024
 

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 200 x 265 mm 4.730 €

 gegenüber  
Inhaltsverzeichnis 200 x 265 mm 5.780 €

 Seite 5  
Prima Posta 200 x 265 mm 5.780 €

PANORAMAFORMAT

1/1 + 1/1 Seite 400 x 265 mm 8.930 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 200 x 265 mm 6.510 €

C3 200 x 265 mm 5.460 €

C4 200 x 265 mm 7.140 €

 
 
EXKLUSIV-PLATZIERUNG 

PREMIUM CATCHER 

Format auf Anfrage, kartoniert 300 g/m2

Vorder-/Rückseite in Vierfarbdruck,
Platzierung im 1. Viertel des Magazins

7.140 €

SPONSORED CONTENT  
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMAT - Druckfertiges Material

 1/1 Seite 4.730 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 530 €)
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 €)

Endformat: 200 x 265  mm
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.
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Der Leitfaden für Expats und Neuankömmlinge in Luxemburg.
„Your Luxembourg“ ist ein neues und exklusives Angebot für Expats, die bereits in Luxemburg leben oder kurz davor stehen,  

nach Luxemburg zu ziehen.

Dieses hundertseitige Magazin, das 2022 unter dem Namen „Expat hub magazine“ initiiert wurde, ist ein hilfreiches Medium, um die 

englischsprachige Gemeinschaft in ihrem täglichen Leben rund um Themen wie Bildung, Gesundheit, Arbeit und Freizeit zu informieren, 

zu beraten und zu unterhalten. Praktische Informationen, Geheimtipps und Lifestyle-Artikel bilden den Kern der Inhalte, die von einem 

englischsprachigen Team verfasst werden, das in der Gemeinschaft der im Land lebenden Expats bereits gut verankert ist.

AUFLAGE
5.500 Exemplare

VERTEILUNG
• Gezielter Versand an 1.000 CEOs.
• Verteilung an internationalen Schulen, an Mitglieder der Amcham 

(American Chamber of Commerce in Luxembourg) und im LCTO-Netzwerk.
• Partnerschaft mit multinationalen Unternehmen, die jedes Jahr Expats 

aufnehmen 
• BtoB- & BtoC-Events in Luxemburg unter anderem Your Luxembourg Day 2024

ERSCHEINUNGSWEISE 
1 Ausgabe pro Jahr

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
2022

MEHR INFOS

Seit 2023 fällt die Veröffentlichung des Magazins mit dem YOUR LUXEMBOURG EXPAT DAY, 
zusammen, der Veranstaltung, die komplett den Expats in Luxemburg gewidmet ist.



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

ERSCHEINUNGSTERMIN  
ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

30. August 2024 / Your Luxembourg Expat Day 7. August 2024 14. August 2024
 

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 200 x 265 mm 3.050 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 200 x 265 mm 3.780 €

C3 200 x 265 mm 3.360 €

C4 200 x 265 mm 4.520 €

SPONSORED CONTENT  
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMAT - Druckfertiges Material

 1/1 Seite 3.050 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 530 €)
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 €)

Endformat: 200 x 265 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

SONDERPLATZIERUNG

1/1 Seite
Prima Posta* 200 x 265 mm 3.630 €

 
* Erste Anzeige rechte Seite
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Das Referenzportal der Immobilienspezialisten  
in Luxemburg.
Wortimmo.lu ist für alle Bevölkerungsgruppen in Luxemburg und darüber hinaus das Referenzportal für die Immobiliensuche.

Die Website soll potentiellen Käufern und Mietern eine vollständigen Marktüberblick der im Land verfügbaren Objekte bieten. 

Verfügbar in vier Sprachen – Deutsch, Französisch, Englisch und Portugiesisch bietet wortimmo.lu darüber hinaus eine umfassende 

informative Expertise des lokalen Immobilienmarktes.

Quelle: Google Analytics 3, Durchschnitt 1. Quartal 2023

Top-Positionierung Ihrer Immobilienauswahl. 
Sie erscheinen unter den Erstplatzierten  
bei den Suchergebnissen

Kostenlose Veröffentlichung Ihrer Immobilienanzeigen

MEHR INFOS

270.236
Zugriffe pro Monat

2.295.746
Page Impressions pro Monat
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Die Komplementarität einer Immobilien-Medienmarke.

Über das anerkannte Portal hinaus ist Wortimmo.lu eine komplementäre Print- & Digital-Medienmarke, das alle im Großherzogtum 

und über die Grenzen hinaus ansässigen Bevölkerungsgruppen erreicht.

•  Spezielle Informationen über Wohnen und den Immobiliensektor in der Beilage Bauen & Wunnen by Wortimmo.lu.  

des Luxemburger Wort, der größten Tageszeitung des Landes.

•  Das Premium-Magazin Exzellenz, das sich mit Luxusimmobilien und außergewöhnlichem Wohnen befasst.

Quellen: Google Analytics 3, Durchschnitt 1. Quartal 2023; Mandrill App, Durchschnitt 1. Quartal 2023; Ilres Plurimedia 2022.2, Einwohner 15+,  
Reichweite im letzten Erhebungszeitraum Luxemburger Wort, einschließlich E-Paper.

70%  
Wortimmo.lu-Besucher

über Mobile

61%
der Besucher stammen

aus Luxemburg 

137.500
tägliche Leser

583.528  
Mail-Alerts/Monat  

im Durchschnitt

5:10 Minuten 
Durchschnittliche  

Lesedauer

111.200 
Luxemburger Leser

43% 
Einkommensklassen 1+2

69% sind Kaufentscheider

Durchschnittliche Auflage
Luxemburger Wort
45.576 Exemplare
(CIM 2022) 

Mittwoch, den 05. Juli 2023

La période est-elle idéale ?

In the «murs » for love

Constructions du futur

Menuiseries en aluminium,
un pari pour l’avenir

MAI 2023 by  

EXCLUSIF
JEAN-CLAUDE  
ET LES SENS 

ENCHANTEUR
TOP PARISER 
WOHNUNG 

ÉTONNANT
C’EST UNE 
MAISON VERTE… 

ÉPICURIEN
GLAMOURÖSES 
PAAR IN LUX

48.500 Exemplare 
Zusätzliche Verteilung
Adressierter Versand an Entscheidungsträgeraus 
den Bereichen Wirtschaft und Immobilien
Ein zielorientiertes, strategisches Vertriebsnetz: 
Kongressstädten, Hotels,…
Verkauf am Kiosk

Digital  Print
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CROSSMEDIALE WERBEPAKETE 
Unsere Wortimmo.lu Angebote unterstützen Ihr Immobilienportfolio und Ihre Expertise mit einer maximalen  
Reichweite quer durch die crossmediale Medienmarke von Wortimmo.lu und darüber hinaus, mit Hilfe  
einer zielorientierten Verstärkung Ihrer Reichweite. 
Werbepakete die den Impakt vom Online, zielorientierter Performance (Google Ads) mit der Stärke des  
Prints (Luxemburger Wort / Contacto) vereinen.

WERBEPAKETE

WEB DIGITALES TARGETING PRINT

PAKET- 
FESTPREIS

PAKET- 
JAHRESPREIS

PAKET- 
MONATSPREISWortimmo.lu 

Ihre Immobilie  
in Top-Platzierung*

Google Ads
Ihre Display-Formate  

Kampagne auf externen  
Onlineportalen. 
 Impressions

Bauen&Wunnen by Wortimmo.lu  
Luxemburger Wort / Contacto

Zusätzliche Gratis-Werbefläche

START IMMO 1 Top-Platzierung - 1.500 € 3.300 € 1.500 € 125 €

BOOST IMMO 3 Top-Platzierungen 200.000 1.800 € 8.200 € 3.000 € 250 €

POWER IMMO 6 Top-Platzierungen 300.000 3.200 € 15.500 € 5.000 € 416 €

EXTRA IMMO 8 Top-Platzierungen 400.000 7.700 € 24.100 € 7.500 € 625 €

PREMIUM IMMO 10 Top-Platzierungen 500.000 15.000 € 35.500 € 10.000 € 833 €

Monatlicher Wert
einer Top-Platzierung

190 €/Objekt

Nutzung pro Kampagne
von 100.000 Impressions

Anzahl der Anzeigen
nach Ihrer Wahl im Rahmen

der vorgeschlagenen Formate.

* Die Option „Top-Platzierung“ der verschiedenen Werbepakete beinhaltet Ihr Firmenlogo. Diese Funktion kann nach Wunsch ausgeschaltet werden.

Lassen Sie sich Ihre gewünschte Kombination von Ihrem Mediaberater bestätigen. 
 
Wie rechne ich den TKP-Preis?
TPK = Basis-TKP + Format + Targeting-Kriterien + Erweiterung der Reichweite

Beispiel: Native Kampagne inkl. Targeting-Kriterien „Anzeigen-Typ“ und „Geographische Zone“ 
3 € Basis-TKP + 20 € Native + 3 € Anzeigen-Typ + 3 € Geographische Zone = 29 €

DIGITALE FORMATE
TKP (Tausend-Kontakt-Preis)

Basis-TKP / 3 € 

FORMATE

IMU 10 €

IMU Video 10 €

Leaderboard +  
Leaderboard Mobile 10 €

Leaderboard Video +  
Leaderboard Mobile Video 10 €

Smartcover 20 €

Native Ad 20 €

Halfpage 20 €

Halfpage Vidéo 20 €

Wallpaper 35 €

REICHWEITENKRITERIEN

Anzeigen-Typ
(Verkauf, Vermietung) 3 €

Objekt 3 €

Geographische Zone 3 €

Preis der Immobilie 3 €

Sprache 3 €

+ + ERWEITERUNG DER REICHWEITE

Stundensatz 2 €

Spezifisches Capping Auf Anfrage

Spezifisches SOV Auf Anfrage

Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.



Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.
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OBJEKT DER WOCHE
Premiumplatzierung im oberen Teil der Seite (nach Verfügbarkeit),  
ausschließlich vorbehalten für Neubauten und Grundstücke

PRODUKT-KATEGORIE FORMAT EINZELPREIS PAKET-PREIS ANZAHL ANZEIGEN

Bauen & Wunnen
by Wortimmo.lu

Mittwoch

251 x 100 mm

1.320 € 1.320 € 1

1.260 € 2.520 € 2

1.100 € 3.300 € 3

1.050 € 4.200 € 4

980 € 4.900 € 5

940 € 5.640 € 6

Immobilienseite
Freitag und Samstag

980 € 980 € 1

900 € 1.800 € 2

880 € 2.640 € 3

830 € 3.320 € 4

770 € 3.850 € 5

720 € 4.320 € 6

KLASSISCHE ANZEIGEN
Die Immobilienrubrik erscheint am Freitag und Samstag. Die Themenbeilage Bauen&Wunnen by Wortimmo.lu erscheint am Mittwoch. 

FORMAT-KATEGORIE FORMATE ONLINE-PREIS BACK-OFFICE-PREIS

mm/Spalte Printanzeige klassisch in Farbe 4,51 € 5,04 €

Zeilenanzeige*

Zeilenanzeige 6,24 € / Zeile 7,33 € / Zeile

Zeilenanzeige + Rahmen 7,79 € / Zeile 9,17 € / Zeile

Zeilenanzeige + Farbrahmen 11,68 € / Zeile 13,75 € / Zeile

Zeilenanzeige + Foto 6,24 € / Zeile (+ Foto 26 €) 7,33 € / Zeile (+ Foto 26 €)
*2 Zeilen Mindestberechnung
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Bauen & Wunnen by Wortimmo.lu 
Die Rubrik für das Handwerk, die Immobilienbranche und ihre Dienstleister. 

Wöchentlich 
- Die Rubrik rund um die Themen Bauen, Handwerk und dessen Dienstleister
- Die Vitrine Ihres Unternehmens mit vielen Tipps und Tricks für unsere Leser und Ihre zukünftigen Kunden 
Monatlich
- Die monatliche, klammergeheftete und themenreiche Immobilienbeilage
- Die Immobilienbeilage als Plattform Ihrer Expertise und Professionalität 
Erscheint mittwochs

STANDARDFORMATE

FORMATE

1/1 Seite (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.140 €

1/1 Seite  
Prima Posta (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.360 €

1/1 + 1/1 Seite 
Panoramaseite zentral (10 Sp.) 528 x 376 mm 5.780 €

1/2 Seite (5 Sp.) 251 x 188 mm 1.790 €

Preis mm/Sp. / / 5,04 €

UMSCHLAGSEITEN

Bande Titelseite (5 Sp.) 251 x 50 mm 1.950 €

C2 (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.560 €

C3 (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.310 €

C4 (5 Sp.) 251 x 376 mm 3.890 €

15% Rabatt für Agenturen mit einem Wortimmo.lu-Abonnement

FRISTEN
Buchung und Materialabgabe: Freitag (Vormittag) vor Erscheinen

FRISTEN
Buchung und Materialabgabe: 2 Wochen vor Erscheinen

STANDARDFORMATE

FORMATE

1/1 Seite 206 x 271 mm 2.990 €

1/2 Seite 206 x 131 mm 1.700 €

1/1 + 1/1 Seite 
Panoramaseite 436 x 271 mm 5.500 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 206 x 271 mm 3.390 €

C3 206 x 271 mm 3.150 €

C4 206 x 271 mm 3.700 €

15% Rabatt für Agenturen mit einem Wortimmo.lu-Abonnement

Mittwoch, den 05. Juli 2023

La période est-elle idéale ?

In the «murs » for love

Constructions du futur

Menuiseries en aluminium,
un pari pour l’avenir

Bauen & Wunnen mag by Wortimmo.lu - Spezialausgaben in Magazin-Format
ERSCHEINUNGSKALENDER

 ERSCHEINUNGSDATUM

6. März 2024

25. September 2024
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THEMENKALENDER  
BAUEN & WUNNEN BY WORTIMMO.LU
MONATLICHE, KLAMMERGEHEFTETE BEILAGE

BAUEN & WUNNEN BY WORTIMMO.LU
WÖCHENTLICHER THEMENKALENDER

VERÖFFENTLICHUNG
MITTWOCH

- Gips- und Stuckarbeiten 10. Januar 2024

Retrospektive 2023 und Perspektive 2024 Natur- und Kunststein 31. Januar 2024

- Wohnküchen 7. Februar 2024

- Heizung und Dämmung 21. Februar 2024

Welche Steuerregelungen und finanziellen Hilfen sind möglich? Erneuerbare Energien / Umweltbewusstes Bauen 28. Februar 2024

Neue Bauprojekte * Fassaden 6. März 2024

- Badezimmer, Sanitäranlagen und Fliesen 13. März 2024

- Innen- und Außenrenovierung 20. März 2024

- Sicherheit / Domotik 27. März 2024

- Bodenbeläge 17. April 2024

Wie kann man seinen Kauf zum besten Zinssatz finanzieren? Metallkonstruktionen 24. April 2024

- Wohnen mit Holz (Parkett, Treppen) 8. Mai 2024

- Außengestaltung (Terrasse, Garten, Veranda) 15. Mai 2024

- Fenster und Türen 22. Mai 2024

Der Einfluss des Energieindexes beim Verkauf einer Immobilie Dach 29. Mai 2024

- Schlüsselfertig bauen 5. Juni 2024

- Aushubarbeiten / Rohbau 12. Juni 2024

- Bodenbeläge 19. Juni 2024

Versicherungen, Garantien und Schutzmaßnahmen Innenausbau 26. Juni 2024

- Schreinerarbeiten 3. Juli 2024

- Öfen und Kamine 18. September 2024

Home Expo - Neue Bauprojekte * Badezimmer, Sanitäranlagen und Fliesen   25. September 2024

- Sicherheit / Domotik 2. Oktober 2024

- Innen- und Außenrenovierung 9. Oktober 2024

- Handwerk 16. Oktober 2024

Ökologisches Haus Elektrizität und Beleuchtung 23. Oktober 2024

- Dachboden 6. November 2024

- Fenster und Türen 13. November 2024

- Innenausbau 20. November 2024

Die letzten Gelegenheiten des Jahres, um eine Immobilie zu kaufen Heizung und Dämmung 27. November 2024

- Treppen 4. Dezember 2024

* Magazinformat: 230 x 295 mm
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Das Magazin, das sich dem Thema Luxusimmobilien  
und exklusivem Wohnen widmet.
Exzellenz, das Magazin über Luxusimmobilien, Unternehmen und Menschen, die solche Wohnträume erst möglich machen.  

Lernen Sie das Know-How und die Geheimnisse von Architekten, Innenarchitekten, Experten und Handwerkern kennen.  

Inspiration und Leidenschaft, Exzellenz steht für Luxusimmobilien und höchste Wohnkultur. 

Dieses 2-mal jährlich erscheinende Magazin verfolgt als Ziel, die Medienmarke Wortimmo.lu zu vervollständigen und  

als Premium-Beilage mit hochwertigen Beiträgen, eine besondere Leserschaft zu begeistern.

AUFLAGE
48.500 Exemplare

VERTEILUNG
• Als Magazin in Luxemburgs größter Tageszeitung, dem Luxemburger Wort, 

erreicht Exzellenz ein Netz bestehend aus 96% Abonnenten. 
• Adressierter Versand an Entscheidungsträger aus den Bereichen Wirtschaft  

und Immobilien
• Ein zielorientiertes, strategisches Vertriebsnetz: Hotels, Restaurants, 

Arztpraxen, Kongressstädten…
• Verkauf am Kiosk

ERSCHEINUNGSWEISE 
2 Ausgaben pro Jahr

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
2021

by

AUCH IN DIGITALER AUSGABE  
ZUM DURCHBLÄTTERN AUF  
WORTIMMO.LU VERFÜGBAR

MEHR INFOS
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ERSCHEINUNGSKALENDER 
AUSGABE ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

Frühling 5. Juni 2024 15. Mai 2024 22. Mai 2024

Herbst 6. November 2024 16. Oktober 2024 23. Oktober 2024

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 250 x 335 mm 3.470 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 250 x 335 mm 4.300 €

C3 250 x 335 mm 3.780 €

C4 250 x 335 mm 5.150 €

SONDERPLATZIERUNG

1/1 Seite 
gegenüber Inhalt 250 x 335 mm 4.100 €

SPONSORED CONTENT

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen

FORMATE - Druckfertiges Material

2x 1/1 Seite 6.200 €

4x 1/1 Seite 11.400 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 760 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 €)

Endformat: 250 x 335 mm
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

KOMBI SPONSORED CONTENT + WERBUNG 
 

FORMATE - Druckfertiges Material

2x 1/1 Seite Content + 1/1 Seite Werbung 9.350 €

4x 1/1 Seite Content + Teaser 1/3 Seite Editorial* 11.960 €

3x 1/1 Seite Content + 1/1 Seite Werbung 11.450 €

3x 1/1 Seite Content + 1/1 Seite Werbung  
+ Teaser 1/3 Seite Editorial* 11.860 €

* Format 1/3 Seite Editorial: 90 x 335 mm



MULTILINGUAL TRANSLATION
A full integrated service provided by Regie.lu

Intercalaires regie tarifs 2022.indd   4Intercalaires regie tarifs 2022.indd   4 22/09/2021   16:57:2022/09/2021   16:57:20
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Luxemburgs führendes Wochenmagazin.
In diesem Magazin dreht sich alles um den Leser. Den Leser in seinem Leben begleiten und erfassen, was ihn bewegt. Dieser 

Leitfaden zieht sich durch alle großen aktuellen Themenbereiche: die Gesellschaft und das Land, das Leben (Familie, Gesundheit, 

Lifestyle, Umwelt, Kochen, Autos...), Freizeit und Neues aus der Fernseh- und Kinowelt. Getragen werden diese stets innovativen 

Inhalte von einem fließenden Layout und starken Bildern. Regelmäßige Termine und neue Blickwinkel sorgen für Rhythmus  

und eine dynamische Leseperspektive.

Als auflagenstärkstes Wochenmagazin berichtet Télécran über das,  
was Luxemburg bewegt - TV- und Kinoprogramm inklusive.  

Martina Folscheid, Chefredakteurin

AUFLAGE
17.354 Exemplare (CIM 2022)

VERTEILUNG
• Via Abonnement (84% Abonnenten)
• Einzelverkauf in der Buchhandlung

ERSCHEINUNGSWEISE 
wöchentlich, am Mittwoch

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
1978

MEHR INFOS

Leben in Luxemburg | Nr. 17/2023

3,90 €
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Kommunalwahlen: 12 Städte im
 Wahlfieber

Auftakt m
it 

Echternach und 

Remich

Reporter-Legende 
Pilo Fonck

Interview zum 
85. Geburtstag

„Summer Space Festival“

Mit dem Rover auf 
dem Mond

„Kindercoach 
und Schutzengel“

Kommunikationstrainerin Martine Kohn 
bereitete Mayson Bossi auf seine Rolle in 

Andy Bauschs Film „Little Duke“ vor. 
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UMSCHLAGSEITEN

C2 202 x 285 mm 3.590 €

 C3 202 x 285 mm 3.000 €

C4 202 x 285 mm 4.150 €

PANORAMAFORMAT

 1/1 + 1/1 Seite 404 mm x 285 mm 4.030 €

SONDERPLATZIERUNGEN

1/3 Seite 
Seite Editorial 65 x 285 mm / hoch 1.550 €

1/1 Seite 
Prima Posta* 202 x 285 mm 3.410 €

 
* Erste Anzeige rechte Seite

SPONSORED CONTENT
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite 2.730 €

1/1 + 1/1 Seite 4.030 €

1/1 + 1/1 Seite
(1/1 Seite Sponsored Content + 1/1 Seite Werbung) 4.030 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 320 € / 1/1 + 1/1 Seite: 460 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €) 
 
Maßgeschneiderte Gestaltung mehrerer Seiten auf Anfrage  
bei Ihrem Medienberater

THEMENKALENDER  
THEMA ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG UND ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

Möbelfestival 6. März 2024 21. Februar 2024

Bestattungsunternehmen 20. März 2024 6. März 2024

Weiterbildung 8. Mai 2024 24. Avril 2024

Senioren 5. Juni 2024 22. Mai 2024

Möbelfestival 25. September 2024 11. September 2024

Home Expo / Nationale Wohnungswoche 2. Oktober 2024 18. September 2024

Senioren 16. Oktober 2024 2. Oktober 2024

Bestattungsunternehmen 23. Oktober 2024 9. Oktober 2024

TV-PROGRAMM

 Block 47,3 x 50 mm 
Außen rechts, unterer Teil 910 €

 Bande 196 x 25 mm 
Rechte Seite, unterer Teil 1.240 €

1 Woche / 7 Schaltungen*

* 1 Schaltung pro Tag in derselben Ausgabe 

Endformat Télécran: 202 x 285 mm
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 202 x 285 mm 2.730 €

 1/2 Seite 202 x 140 mm / breit 1.790 €

1/2 Seite 98 x 285 mm / hoch 1.790 €

1/3 Seite  65 x 285 mm / hoch 1.240 €

1/3 Seite 133 x 140 mm / Eckfeld 1.240 €

1/3 Seite 202 x 92 mm / Bande 1.240 €

1/4 Seite 98 x 140 mm / Eckfeld 970 €

1/4 Seite 202 x 68 mm / Bande 970 €

1/6 Seite 98 x 92 mm / Eckfeld 690 €

FRISTEN VOR ERSCHEINEN  
ANZEIGEN IM KLASSISCHEN FORMAT

Buchung der Anzeige 10 Werktage

Abgabe der Druckunterlagen* 6 Werktage

* Frist bei „druckfähigem“ Material. 
Im Falle von durch den Verlag zu erstellenden Layouts, planen  
Sie bitte eine Zusatzfrist von 8 Werktagen ein.

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu
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Das Magazin für Luxus und Prestige.
Tendances fängt Emotionen, Stil- und Lifestyle-Trends ein. Mit seinem Gespür für Exklusivität inspiriert das Magazin  

durch redaktionell ansprechende Texte, emotionale und visuelle Blickfänge. Themen im Einklang mit dem hochwertigen  

Konzept des Luxemburger Wort für die Ansprüche einer kultivierten Premium-Leserschaft.

Prestige und Raffinesse prägen dieses außergewöhnliche Magazin. 

Mit „Tendances“ entführen wir Sie in eine Welt des Luxus, präsentieren Ihnen neue Trends  
und ihre Entstehung und nehmen Sie mit auf eine Reise zu den schönsten Orten der Welt. 

Manon Kramp, Redaktionsleiterin „Tendances“

AUFLAGE
46.000 Exemplare

VERTEILUNG
• Als Magazin in Luxemburgs größter Tageszeitung, dem Luxemburger Wort, 

erreicht Tendances ein Netz bestehend aus 96% Abonnenten.
ERSCHEINUNGSWEISE 
zweimal jährlich

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
2005

by

1

Reiselust /  Florenz im Herbst  

Auto-Träume  / Klassiker für heute und morgen 

Moët & Chandon / Die Zukunft des Champagners 

Mode-Highlights  / Heiß auf Wolle 

Uhren-News / Hingucker mit Charakter

    
Métamorphoses popMétamorphoses pop  
CHAILD, l’enfant majeurCHAILD, l’enfant majeur 1

Reiselust /  Florenz im Herbst  

Auto-Träume  / Klassiker für heute und morgen 

Moët & Chandon / Die Zukunft des Champagners 

Mode-Highlights  / Heiß auf Wolle 

Uhren-News / Hingucker mit Charakter

    
Métamorphoses popMétamorphoses pop  
CHAILD, l’enfant majeurCHAILD, l’enfant majeur

AUCH IN DIGITALER AUSGABE 
ZUM DURCHBLÄTTERN  
AUF WORT.LU VERFÜGBAR

MEHR INFOS
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ERSCHEINUNGSKALENDER 
AUSGABE ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

Frühling 16. Mai 2024 25. April 2024 2. Mai 2024

Herbst 21. November 2024 31. Oktober 2024 7. November 2024

FORMATE 

KLASSISCHES FORMAT UND PANORAMAFORMAT

 1/1 Seite 280 x 400 mm 7.140 €

1/1 + 1/1 Seite 560 x 400 mm 11.760 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 280 x 400 mm 9.660 €

C3 280 x 400 mm 7.140 €

C4 280 x 400 mm 10.710 €

SONDERPLATZIERUNGEN

1/1 Seite 
Prima Posta  

gegenüber  
Inhaltsverzeichnis

280 x 400 mm 8.930 €

1/1 Seite
Seconda Posta * 280 x 400 mm 8.190 €

* Zweite Anzeige rechte Seite nach Inhaltsverzeichnis

SPONSORED CONTENT
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen

FORMAT - Druckfertiges Material

1/1 Seite 8.190 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 760 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 €)

Endformat Tendances: 280 mm x 400 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu
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Der luxemburgische Autospezialist.
Automoto bringt die Aktualität rundum das Automobil in den Vordergrund. Interviews, Testfahrten, Reportagen, Ratgeber beim 

Autokauf…, redaktionelle Inhalte von anerkannten Experten, informativ und unterhaltsam zugleich. Luxemburger News untermauern 

sowohl die lokale Verankerung als auch die Qualität einer Magazin-Beilage der führenden Tageszeitung, dem Luxemburger Wort.

AUFLAGE
50.000 Exemplare (CIM 2022)

VERTEILUNG
• Als Magazin in Luxemburgs größter Tageszeitung, dem Luxemburger Wort, 
erreicht Automoto ein Netz bestehend aus 96% Abonnenten.

• Zielgruppenorientierte Vertriebsstellen: Gemeindeverwaltungen, Werkstätten 
und Zubehörlieferanten, Versicherungen, Arztpraxen, Kultur-, Sport- und 
Freizeitstätten.

ERSCHEINUNGSWEISE
2 Ausgaben pro Jahr

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
1991

by

AUTOMOTO IST AUCH EINE  
EIGENSTÄNDIGE RUBRIK AUF 
VIRGULE.LU.

Besondere Veranstaltungsdynamik 

Automoto positioniert sich als Referenzakteur der Fachpresse in Luxemburg durch die Organisation der Wahl 

des Autos des Jahres „Auto vum Joer“. Unterstützt von treuen Partnern, ist dieser Wettbewerb sowohl unter 

Fachleuten als auch in der Öffentlichkeit bekannt und geschätzt. Im Jahr 2024 wird die 31. Ausgabe stattfinden.

MEHR INFOS
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FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 210 x 297 mm 2.920 €

 1/2 Seite 210 x 151 mm / breit 1.530 €

1/2 Seite 92 x 267 mm / hoch 1.530 €

1/3 Seite 190 x 86 mm / Bande 1.160 €

1/4 Seite 43 x 267 mm / hoch 950 €

1/4 Seite 92 x 131 mm / Eckfeld 950 €

1/4 Seite 190 x 64 mm / Bande 950 €

1/8 Seite 190 x 30 mm / Bande 660 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 210 x 297 mm 3.350 €

C3 210 x 297 mm 3.050 €

C4 210 x 297 mm 3.600 €

PANORAMAFORMATE

1/1 + 1/1 Seite 420 x 297 mm 5.480 €

1/2 + 1/2 Seite 420 x 131 mm 3.050 €

SONDERFORMATE

Titelseite
Block Corner 120 x 80 x 80 mm 1.020 €

Seite Editorial 
1/3 Seite 68 x 297 mm 1.440 €

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

SPONSORED CONTENT

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite 3.380 €

1/1 + 1/1 Seite 6.300 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 320 € / 1/1 + 1/1 Seite: 460 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €)

Endformat: 210 mm x 297 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

ERSCHEINUNGSKALENDER  
ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER  DRUCKUNTERLAGEN

16. Januar 2024 - Sonderthema Autofestival 2024 22. Dezember 2023 2. Januar 2024

15. Oktober 2024 24. September 2024 1. Oktober 2024

Möglichkeit des Sponsorings in einer Rubrik über 2 Ausgaben.  
Wenden Sie sich an Ihren Mediaberater.

DIGITAL - Rubrik Automoto auf Virgule.lu
ANGEBOT PRINT + DIGITAL 
Print- und Digital-Kombi, maßgeschneidert, auf Anfrage  
bei Ihrem Mediaberater.
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Der Wohnratgeber in Luxemburg.
„Construire & rénover au Luxembourg“, der praktische und umfassende Ratgeber rund um das Thema Bauen und Renovieren, liefert 
Ihnen alle nützlichen Informationen, Ideen und Anregungen mit aktuellen Hinweisen zur Gesetzgebung.

Der für die „Semaine nationale du logement“ aufgelegte Ratgeber „Construire & rénover au Luxembourg“ gilt als Referenzwerk  
aller Bauherren und Eigentümer mit den Interessegebieten Bauen & Renovieren.

Seit der Ausgabe 2023-2024 bietet der Leitfaden einen redaktionellen Lifestyle-Ansatz, der konkret auf die umweltbewussten 
Wünsche der Interessenten in den Bereichen Bau und Renovierung eingeht. 

AUFLAGE
7.000 Exemplare

VERTEILUNG
• Messe „Home Expo/Nationale Wohnungswoche“
• Am Empfang des Verlags Mediahuis Luxembourg
• Verteilernetz „Lesezirkel“ im Handel, Autowerkstätten und 
Handwerksbetriebe Luxemburgs (750 Exemplare)

• Sämtliche Mitglieder des Handwerksverbands: Baugewerbe, Renovierung, 
Gewerbe- und Handwerksbetriebe …

• Gut frequentierte öffentliche Gebäude und Institutionen (Verwaltungen, 
Gemeinden, Hotels, Handel) sowie ausgewählte Partner, wie Banken, 
Versicherungen und Dienstleistungsbetriebe (950 Verteilerpunkte)

ERSCHEINUNGSWEISE 
1 Ausgabe pro Jahr

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
2016

REDAKTIONELLE STRUKTUR
Das Mitgliederverzeichnis der FDA und des OAI / Die Wahl des Architekten / Projektfinanzierung, staatliche Prämien / Versicherungen, Garantien / Nötige Schritte vor 
Baubeginn / Passivhäuser / Holzhäuser / Renovierung von bestehenden Gebäuden / Energiepass / Erdarbeiten / Dach / Trennwände und Decken / Schreinerarbeiten 
(innen und außen) / Sicherheit / Elektrik / Domotik / Sanitäranlagen / Heizung / Innenausstattung / Bodenbeläge / Küchen / Außengestaltung, u.v.m.

MEHR INFOS

AUCH IN DIGITALER AUSGABE  
ZUM DURCHBLÄTTERN AUF  
GCR.LU VERFÜGBAR

Édition 2023/2024

Avec la collaboration de la

www.gcr.lu

GUIDE

Construire
rénover

au Luxembourg
&

NEW
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Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen
 

FORMATE - Druckfertiges Material

1/2 Seite 1.670 €

1/1 Seite 2.540 €

1/1 + 1/1 Seite 3.520 €

Redaktionsservice (1/2, 1/1 Seite: 320 € / 1/1 + 1/1 Seite: 460 €)
Produktions-/Layout-Service (1/2, 1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €) 
(1 Anfahrt und 1 Probeabzug inbegriffen)

Buchung für die von uns verfassten Advertorials: 10. Juli 2024

KOMBI SPONSORED CONTENT + WERBUNG

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite Sponsored Content + 1/1 Seite Werbung 4.300 €

4 aufeinanderfolgende Seiten (Werbeanteil max. 50%) 5.460 €

 
DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

SPONSORED CONTENT FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 210 x 297 mm 2.200 €

 1/1 Seite Kapitelkopf 
 - linke Seite 210 x 297 mm 2.310 €

 1/2 Seite 210 x 145 mm 1.430 €

1/4 Seite 100 x 145 mm 880 €

PANORAMAFORMAT

1/1 + 1/1 Seite 420 x 297 mm 3.860 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 210 x 297 mm 3.030 €

C3 210 x 297 mm 2.640 €

C4 210 x 297 mm 3.300 €

SONDERFORMATE - EXKLUSIVE PLATZIERUNGEN

Premium Catcher
Vorderer Teil

Karton 250 G/m2
Druck 4/4

(im vorderen Viertel)

190 x 297 mm 4.530 €

Premium Catcher
Hinterer Teil

Karton 250 G/m2
Druck 4/4

(im hinteren Viertel)

190 x 297 mm 4.530 €

ERSCHEINUNGSTERMIN 
ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG UND ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

 1. Oktober 2024 2. September 2024

Endformat: 210 x 297 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.  
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

NEW
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Das Magazin für Gesundheit und Wohlbefinden.
In Zusammenarbeit mit Santé Services S.A. möchte Health Bells über alle Themenbereiche der Gesundheit berichten  

und somit einen Beitrag zur Gesundheitserziehung leisten.

News zu Gesundheit, Themendossiers, Meinungen und Interviews von Experten, Lifestyle, Ernährungs- und Wellnesstipps  

praktische Informationen. Das Magazin bietet zuverlässige Inhalte, die von Fachleuten garantiert und vom Hôpitaux Robert Schuman 

zertifiziert wurden.

Das Magazin liegt in allen Abteilungen der HRS-Krankenhäuser aus. Health Bells richtet sich zudem, als Magazinbeilage  

des Luxemburger Wort, an eine breite Luxemburger Leserschaft.

AUFLAGE
53.000 Exemplare

VERTEILUNG
• Als Magazin in Luxemburgs größter Tageszeitung, dem Luxemburger Wort, 

erreicht Health Bells ein Netz bestehend aus 96% Abonnenten.
• Bereitstellung in den Abteilungen der Hôpitaux Robert Schuman  

(6.000 Exemplare)
ERSCHEINUNGSWEISE 
alle drei Monate

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
2022
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ERSCHEINUNGSKALENDER  
AUSGABE ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

März 28. März 2024 7. März 2024 14. März 2024

Juni 13. Juni 2024 23. Mai 2024 30. Mai 2024

September 26. September 2024 5. September 2024 12. September 2024

November 28. November 2024 7. November 2024 14. November 2024

FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 210 x 297 mm 3.260 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 210 x 297 mm 3.990 €

C3 210 x 297 mm 3.570 €

C4 210 x 297 mm 4.730 €

PANORAMAFORMATE

1/1 + 1/1 Seite 420 x 297 mm 5.880 €

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

Endformat : 210 mm x 297 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

SPONSORED CONTENT

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite 3.680 €

1/1 + 1/1 Seite 5.880 €

1/1 + 1/1 Seite
(1/1 Seite Sponsored Content + 1/1 Seite Werbung*) 5.880 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 320 € / 1/1 + 1/1 Seite: 460 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €)

*für weitere mögliche Werbeformate, wenden Sie sich an uns.

Bedingungen für die Erscheinung eines Sponsored Content:
- Einhaltung des luxemburgischen medizinischen Ethikkodexes.
- Der Inhalt muss im Vorfeld vom Redaktionsausschuss des Magazins 

genehmigt werden.
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Das erste Magazin zum Thema Multimodale Mobilität.
Die Welt verändert sich und damit auch die Art und Weise, wie wir reisen. Ob auf einem, zwei, drei oder vier Rädern - Mobility Life 

erklärt alle praktischen, ökologischen, gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Aspekte des sich vollziehenden Wandels.

Mobility Life ist ein 40-seitiges Magazin mit News zur Luxemburger Mobilität und den Akteuren, die sie umsetzen, Interviews, 

Expertenvorträge, lokale Initiativen sowie Tests der neuesten im Großherzogtum verfügbaren Elektrofahrzeuge.

AUFLAGE
48.500 Exemplare 

VERTEILUNG
• Als Magazin in Luxemburgs größter Tageszeitung, dem Luxemburger Wort, 

erreicht Mobility Life ein Netz bestehend aus 96% Abonnenten.
• Verkauf am Kiosk ERSCHEINUNGSWEISE 

4 Ausgaben pro Jahr

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
2020

MEHR INFOS

MOBILITY LIFE  IST AUCH EINE  
EIGENSTÄNDIGE RUBRIK AUF  
VIRGULE.LU.
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FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 210 x 297 mm 4.620 €

 1/2 Seite 185 x 138 mm / breit 2.420 €

1/4 Seite 185 x 65 mm / Bande 1.430 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 210 x 297 mm 5.290 €

C3 210 x 297 mm 4.850 €

C4 210 x 297 mm 5.730 €

PANORAMAFORMAT

1/1 + 1/1 Seite 420 x 297 mm 8.330 €

SONDERFORMAT

Titelseite
Block Corner 120 x 80 x 80 mm 1.020 €

DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

SPONSORED CONTENT

Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen  

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite 5.330 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 320 € / 1/1 + 1/1 Seite: 460 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €)

Endformat: 210 mm x 297 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

ERSCHEINUNGSKALENDER  
ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

1. Februar 2024 - Sonderthema Autofestival 2024  11. Januar 2024  18. Januar 2024

25. April 2024  4. April 2024 11. April 2024

19. September 2024 – Sonderthema Mobilitätswoche 29. August 2024 5. September 2024

5. Dezember 2024 14. November 2024 21. November 2024

DIGITAL - Rubrik Automoto/Mobility Life auf Virgule.lu
ANGEBOT PRINT+DIGITAL 
Print- und Digital-Kombi, maßgeschneidert, auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater.
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Das Magazin der Handwerkervereinigung 
und der Handwerkskammer Luxemburgs.
D’Handwierk richtet sich an die gesamte Handwerksbranche und wird an alle in Luxemburg ansässigen Handwerksbetriebe versendet. 

Die Branche umfasst 8.500 Betriebe, die rund 100.000 Mitarbeiter beschäftigen und ist somit der führende Arbeitgeber im Land. 

Die zweisprachige Zeitschrift (DE/FR) behandelt Nachrichten aus Wirtschaft und Politik, Unternehmen, Service-Informationen und 

Fachbeiträge zu den unterschiedlichen Themenbereichen des Handwerks.

Der redaktionelle Teil wird durch weitere Themen, wie Digitalisierung, Weiterbildung, Energie, Innovation, IT,  

Finanzen und Unternehmensführung angereichert.

ZUVERLÄSSIGE PARTNER:  

Die Handwerkerförderation: der Dachverband des Handwerks (40 Berufsverbände aus den Bereichen Bauwesen, Mechanik, 

Lebensmittel, Mode/Gesundheit/Hygiene und Kommunikation/Dienstleistungen) 

Die Handwerkskammer als führende unabhängige Institution im Dienste des Handwerks und der Gesellschaft, treibende Kraft  

für nachhaltige Entwicklung und Innovation

AUFLAGE
8.700 Exemplare

VERTEILUNG
• im Abonnement an alle in Luxemburg ansässigen Handwerksbetriebe  

(8.500 Unternehmen).
ERSCHEINUNGSWEISE 
8 Ausgaben pro Jahr

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
1947

MEHR INFOS
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ERSCHEINUNGSKALENDER

AUSGABE ERSCHEINUNGSDATUM BUCHUNG ABGABE DER DRUCKUNTERLAGEN

Februar 15. Februar 2024  25. Januar 2024  1. Februar 2024

März 21. März 2024  29. Februar 2024 7. März 2024

April 18. April 2024 28. März 2024 4. April 2024

Mai 23. Mai 2024 2. Mai 2024 9. Mai 2024

Juni 20. Juni 2024 29. Mai 2024  6. Juni 2024

September 19. September 2024 29. August 2024 5. September 2024

Oktober 17. Oktober 2024 26. September 2024 3. Oktober 2024

November 21. November 2024 31. Oktober 2024 7. November 2024

FORMATE

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 210 x 270 mm 2.040 €

 1/1 Seite 
Prima Posta 210 x 270 mm 2.270 €

 1/2 Seite 210 x 132 mm 1.220 €

1/4 Seite 97 x 132 mm 670 €

gegenüber 
Inhalt 80 x 270 mm 1.140 €

PANORAMAFORMATE 1/1 + 1/1 Seite

 Panoramaseite 
zentral 420 x 270 mm 3.660 €

Panoramaseite  
2. Umschlagseite 420 x 270 mm 4.060 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 210 x 270 mm 2.640 €

 C3 210 x 270 mm 2.400 €

C4 210 x 270 mm 2.820 €

Endformat: 210 x 270 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.  
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

SPONSORED CONTENT
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Interviews mit Experten / Produktvorstellungen / Firmenjubiläen

FORMATE - Druckfertiges Material

1/1 Seite 2.390 €

1/1 + 1/1 Seite 3.430 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 530 € / 1/1 + 1/1 Seite: 790 €) 
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 € / 1/1 + 1/1 Seite: 290 €)

EXKLUSIVES ADVERTORIAL-DOSSIER
Entwickeln Sie Ihre eigenen Inhalte und bringen Sie Ihr Fachwissen in 
den Mittelpunkt des Magazins.

Ein Exklusiv-Dossier im Magazinformat, eigens für Ihre Marke 
geschaffen und angekoppelt an eine digitale Kampagne.

FORMAT

6 Seiten redaktioneller Inhalt oder Sponsored Content
+ 4 Seiten Werbung

+ 1 Leaderboard Newsletter
+ 1 Teasing Sponsored Content  
im wöchentlichen Newsletter

10.500 €

Texte und Fotos sind vom Kunden zu liefern 
Redaktionservice auf Anfrage

DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-Mail: ac@regie.lu

DIGITAL
NEWSLETTER

FORMAT Maße 1 NEWSLETTER 3 NEWSLETTERS

Leaderboard 600 x 150 px 540 € 1.460 €

Sponsored content - Platzierung am Ende des Newsletters 1.090 € 2.950 €

Wöchentlicher Newsletter (Donnerstag), an 3.000 Abonnenten versendet LEADERBOARD
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Wirtschaftsinformationen & Unternehmens-News.
Merkur, das offizielle Magazin der Handelskammer Luxemburg, richtet sich an 30.000 Mitgliedsunternehmen.  

Als Informationsorgan spiegelt es die Tätigkeiten und die Nachrichten aus der luxemburgischen Wirtschaft wider.

Fachliche Inhalte auf Französisch und Englisch sichern die Förderung des Unternehmergeistes und der Wirtschaftsbeziehungen.  

Darüber hinaus bieten sie ein geeignetes Umfeld, um mit den wichtigen Entscheidungsträgern und Akteuren Luxemburgs  

zu kommunizieren.  

In seiner zweimonatlichen Erscheinungsweise wird Merkur durch 2 thematische Ratgeber-Beilagen ergänzt (31.500 Exemplare). 

Das Magazin kann sich auf die sehr hohe Repräsentanz der Handelskammer stützen. Derzeit zählt sie 90.000 Mitglieder, die 75% der 

gesamten Arbeitnehmerschaft und 80% des BIP Luxemburgs ausmachen. Damit ist sie die größte Berufskammer, die die Arbeitgeber 

des Landes vertritt.

AUFLAGE
Merkur 30.000 Exemplare /  
Themenbeilagen 31.500 Exemplare

VERTEILUNG
• 30.000 adressierte Zustellungen an Entscheidungsträger, Persönlichkeiten, 
Unternehmensleiter und Führungskräfte der an die Handelskammer 
angeschlossenen Unternehmen (Industrie, KMU/ KMI, Banken, Versicherungen, 
Handel, Transport, Hotellerie und Gastronomie)

ERSCHEINUNGSWEISE 
alle zwei Monate

ERSTVERÖFFENTLICHUNG 
1975

MEHR INFOS
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DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

FORMATE

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 200 x 265 mm 3.560 €

 1/1 Seite  
Prima Posta 200 x 265 mm 4.120 €

 1/1 Seite  
Seconda Posta 200 x 265 mm 4.000 €

 1/2 Seite  
breit 200 x 130 mm 2.240 €

 1/2 Seite 
hoch 98 x 265 mm 2.240 €

PANORAMAFORMATE

1/1 + 1/1 Seite 400 x 265 mm 7.100 €

C2 
Panoramaseite 400 x 265 mm 9.130 €

1.
Panoramaseite 400 x 265 mm 7.450 €

2.
Panoramaseite 400 x 265 mm 7.340 €

UMSCHLAGSEITEN

C2 200 x 265 mm 5.440 €

C2 
Panoramaseite 400 x 265 mm 9.130 €

 C3 200 x 265 mm 4.620 €

C4 200 x 265 mm 6.430 €

Endformat: 200 x 265 mm 
Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen.  
Wir empfehlen ein Mindestabstand von 10 mm zum Endformat.

SPONSORED CONTENT  
Ihre Markenwerbung in einem redaktionellen Umfeld. 
Hervorhebung Ihres Fachwissens, Ihrer Dienstleistungen und Ihrer 
Produkte.  

FORMAT - Druckfertiges Material

 1/1 Seite 3.550 €

Redaktionsservice (1/1 Seite: 530 €)
Produktions-/Layout-Service (1/1 Seite: 190 €)

MAGAZIN
ERSCHEINUNGSKALENDER - MAGAZIN & THEMENBEILAGEN  
AUSGABE ERSCHEINUNGSDATUM SCHWERPUNKTTHEMA BUCHUNG UND ABGABE  

DER DRUCKUNTERLAGEN

01/2024 - Januar / Februa 25. Januar 2024 Logistik 8. Januar 2024

02/2024 - März / April 21. März 2024 Cybersicherheit 4. März 2024

Themenbeilage 1 16. Mai 2024 Insolvenzprävention und unternehmerischer Aufschwung 17. April 2024

03/2024 - Mai / Juni 16. Mai 2024 Unterhaltungswirtschaft 25. April 2024

04/2024 - Juli / August 11. Juli 2024 Senioren und Unternehmen 24. Juni 2024

05/2024 - September / Oktober 12. September 2024 Geschäftswelt / E-Commerce 26. August 2024

Themenbeilage 2 14. November 2024 noch festzulegen 28. Oktober 2024

06/2024 - November / Dezember 14. November 2024 noch festzulegen 28. Oktober 2024
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FORMATE 

KLASSISCHE FORMATE

 1/1 Seite 167 x 210 mm 3.910 €

1/1 + 1/1 Seite 334 x 210 mm 6.650 €

UMSCHLAGSEITEN

C2/FR 167 x 210 mm 5.980 €

 C2/EN 167 x 210 mm 5.980 €

THEMENBEILAGEN

 
ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG  
Per E-mail à ac@regie.lu

Preise in Euro, zzgl. MwSt. und Produktionskosten. Preise unter Vorbehalt von Änderungen oder Anpassungen während des Jahres.

Endformat: 167 x 210 mm. Bei Format „Vollfläche“, vierseitig 5 mm Beschnitt hinzufügen. Wir empfehlen ein Sicherheitsabstand von 10 mm zum Endformat.

ZWEISPRACHIGE AUSGABE FRANZÖSISCH-ENGLISCH. ENTGEGENGESETZTE TITELSEITEN.  
AUSGABE ERSCHEINUNGSDATUM SCHWERPUNKTTHEMA BUCHUNG UND ABGABE  

DER DRUCKUNTERLAGEN

Themenbeilage 1 16. Mai 2024 Insolvenzprävention und unternehmerischer Aufschwung 17. April 2024

Themenbeilage 2 14. November 2024 noch festzulegen 28. Oktober 2024

DIGITAL 
 
NEWSLETTER

FORMAT Maße SOV 1 NEWSLETTER 3 NEWSLETTERS

Leaderboard 970 x 250 px 100% 1.080 € 2.900 €

Leaderboard 2. Platzierung 970 x 250 px 100% 800 € 2.100 €

Sponsored Content 1.200 € 3.200 €

Wöchentlicher Newsletter (Freitag), an 14.500 Abonnenten versendet

LEADERBOARD 
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VIEW

Regie.lu führt ein neues Monitoring und Reporting Tool für Ihre digitalen Kampagnen ein.
Adview ermöglicht es Ihnen in Echtzeit die Leistung Ihrer Kampagnen für jedes Format  

anhand der üblichen Indikatoren online abzurufen

 T. (+352) 4993 9000 | info@regie.lu | www.regie.lu | Join us on 

                   
                    , vollständiges, digitales  
Reporting in Echtzeit.

VIEW

Mehr Informationen ? Kontaktiere uns online@regie.lu

VIEW

Regie.lu lance un nouvel outil de monitoring et de reporting pour vos campagnes digitales.
Consultable en temps réel, Adview vous permet de consulter toutes vos performances 

formats par formats grâce aux indicateurs habituels et d’autres personnalisés.

T. (+352) 4993 9000 | info@regie.lu | www.regie.lu | Join us on 

                  
                   , un reporting digital 
complet en temps réel !
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Tablet

15 k

20 k

320x88 1200x150

Tablet

Annonce Adview fr et de tarifs 2024.indd   2Annonce Adview fr et de tarifs 2024.indd   2 28/09/2023   09:18:0828/09/2023   09:18:08



TECHNISCHE VORGABEN

Print Luxemburger Wort und Contacto (Anzeigen und Memosticks) 110

Luxemburger Wort und Contacto (Beilagen) 111

Verpackung der Werbebeilagen 112

Magazine 113

Radio Radio Latina 115

Digital Material und Banner-Produktion 116

Print & Digital Sponsored Content 120
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ANZEIGEN

DRUCKUNTERLAGEN
Zulässige Dateiformate: Adobe Acrobat PDF 1.4 oder höher; Adobe 
InDesign als Paket; Adobe Illustrator AI; Adobe Photoshop PSD, JPG oder 
TIFF; Bilddateien JPG oder TIFF; MS-Office als PDF-Druckdatei. Alle 
verwendeten Schrifttypen müssen in das Dokument eingebettet oder 
vektorisiert sein. Alle verwendeten Elemente (Bilder, Logos und Grafiken) 
müssen in das Dokument eingebettet sein. Bildauflösung (PSD, JPG oder 
TIFF): mindestens 200 dpi zu 100% genutzt; Farbbilder: im CMYK-Modus.
Dateiname: Bitte geben Sie das Medium in dem die Anzeige erscheinen 
soll, das Erscheinungsdatum und den Namen des Werbekunden an.

BESCHNITT
Die Anzeigen sind im Endformat, ohne Beschnitt, Schnittmarken und 
Druckmarken zu liefern.

STANDARDNORMEN FÜR DEN DRUCK
- Angewandte Norm: ISO 12647-3, 2004
- Verwendung des Profils ISOnewspaper26v4.icc zur 4-Farben-Trennung
- Verwendung des Profils ISOnewspaper26v4_gr.icc zur Bildwiedergabe  

in Graustufen
- Verstärkung des Rasterpunktes: 26%
- Maximaldeckung: C+M+Y+K = 240 %,  

schwarz (K) 90–95 % GCR Hochkontrast
- Bildauflösung: mindestens 200 dpi zu 100% genutzt
- Rasterlinien: 120 lpi

Mediahuis Luxembourg S.A. behält sich das Recht vor, Datenträger oder 
Datenübertragungen zurückzuweisen, die nicht den Anforderungen 
entsprechen, oder aber den zusätzlichen Arbeitsaufwand in Rechnung  
zu stellen.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

GESTALTUNG IHRER DRUCKUNTERLAGEN

Grafische Anpassungen können zum Tarif von 75 €/Stunde vorgenommen 
werden (Mindestverrechnung: 1 Stunde) und beinhalten maximal zwei 
Probeabzüge. Grafische Gestaltung auf Anfrage.

MEMOSTICK

Einheitsformat: 76 mm x 76 mm 
Platzierung: auf der Titelseite, rechte Spalte 
Besondere Gestaltungsformen: Es ist unter gewissen Bedingungen 
möglich, Memosticks in besonderen Formen herzustellen. Senden 
Sie uns bitte im Voraus einen Entwurf. Anfallende Kosten auf 
Kostenvoranschlag. 

DRUCKUNTERLAGEN
Zulässige Dateiformate: Adobe Acrobat PDF 1.4 oder höher; Adobe 
InDesign als Paket; Adobe Illustrator AI; Adobe Photoshop PSD, JPG oder 
TIFF; Bilddateien JPG oder TIFF; MS-Office als PDF-Druckdatei. Alle 
verwendeten Schrifttypen müssen in das Dokument eingebettet oder 
vektorisiert sein. Alle verwendeten Elemente (Bilder, Logos und Grafiken) 
müssen in das Dokument eingebettet sein. Bildauflösung (PSD, JPG oder 
TIFF): mindestens 300 dpi zu 100% genutzt; Farbbilder: im CMYK-Modus. 

Dateiname: Bitte geben Sie das Medium in dem die Anzeige erscheinen 
soll, das Erscheinungsdatum und den Namen des Werbekunden an.
Auf jeder Seite 3 mm Beschnitt zusätzlich zum endgültigen Format. 
Setzen Sie den Text nicht zu dicht an den Rand, um zu vermeiden, dass 
der Text angeschnitten wird.

BUCHUNGS- UND LIEFERFRIST DER DRUCKDATEI 
spätestens 20 Werktage vor dem Erscheinungsdatum (bei 
Sonderformaten gilt eine Frist von 25 Werktagen). Der Druck erfolgt 
ausschließlich über Mediahuis Luxembourg S.A.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG 
Per E-Mail: print@regie.lu

TECHNISCHE VORGABEN-PRINT

mailto:ac@regie.lu
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BEILAGENFORMATE
Folgende Werbebeilagen können verteilt werden

FLYER MAGAZIN / BROSCHÜRE KREUZBRUCHFALZ WICKELFALZ MITTELFALZ

Folgende Werbebeilagen können nicht verteilt werden
ZICKZACK-FALZ FENSTERFALZ

FORMATE
Mindestformat (Endformat))
• 148 x 210 mm
Maximalformat (Endformat))
• 275 x 400 mm
• 4 Seiten : ab 200 g/m2 (nicht satiniert)
• 8 Seiten : ab 150 g/m2 
• 12 Seiten und mehr : ab 90 g/m2 

 > 148 mm 
und 

 < 275 mm

> 210 mm und < 400 mm

 
Die Beilagenhöhe (= Falz) darf die doppelte Breite nicht überschreiten.

FERTIGUNG
• LUXEMBURGER WORT: Maximales Beilagengewicht = 100 Gramm.  

Eine Gewichtsüberschreitung unterliegt der vorherigen Freigabe.
• CONTACTO: Maximales Beilagengewicht = 35 Gramm.  

Eine Gewichtsüberschreitung unterliegt der vorherigen Freigabe.
• Die Beilagen müssen von identischem Format und Gewicht/m2 sein.
• Druckfreie Außenflächen müssen aus mattem Papier sein.
• Eingeklebte Muster oder sonstige Objekte müssen an Kopf oder Fuß des 

Falzes platziert sein und unterliegen einer vorherigen Freigabe.
• Die Drahtstärke von klammergehefteten Beilagen darf die Beilagen-

Mindeststärke nicht überschreiten.
• Bei Abweichungen der Beilagenstärke ist eine Falzklebung in einer 

Maximal-Stärke von 1,5 mm dringend empfohlen.
• Fadengeheftete oder ungeheftete Rückenklebungen können nicht 

verarbeitet werden.
• Kleinformatige und dicke, sowie dünne, großformatige Beilagen sollten 

vermieden werden.
• Sonderformate und -ausführungen unterliegen der vorherigen Freigabe 

durch den Beilagenmanager.

PAPIERSTÄRKEN (Empfehlung))
• Flyer: ab 200 Gramm/m²
• 4 Seiten: ab 100 G/m²
• 8 Seiten: zwischen 65-100 G/m²
• 12-16 Seiten: zwischen 60-80 G/m²
• Über 16 Seiten: zwischen 45-60 G/m²
• Maximale Seitenstärke 96 Seiten

TECHNISCHE ABNAHME
Für alle anderen Arten von Beilagen müssen dem Produktionsleiter 
systematisch Vorlagen oder Entwürfe zur Genehmigung vorgelegt werden, 
und zwar spätestens sechs Wochen vor dem Erscheinungsdatum. Die 
Buchung der Beilage ist erst dann endgültig, wenn der Produktionsleiter seine 
Zustimmung erteilt hat. Die Mindestanzahl an Modellen/Layouts, die für 
einen Test zur Verfügung gestellt werden müssen, beträgt 500 Exemplare.
Weitere Informationen über: print@regie.lu

BUCHUNG
Spätestens 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin und unter Vorbehalt der 
Verfügbarkeit sowie der Erfüllung aller technischen Voraussetzungen.
E-Mail : print@regie.lu
Im Fall einer Stornierung nach der Buchungsfrist fallen Gebühren in Höhe von 
50% des Gesamtbetrags an. Bitte teilen Sie uns bei der Buchung das Format, 
die Anzahl der Seiten und das Gewicht der Beilage mit. Der Verlag kann keine 
Branchen-Exklusivität von Beilagen in ein und derselben Ausgabe garantieren.

GARANTIEN
Um etwaige Verzögerungen bei der Zeitungsauslieferung auszuschließen, 
kann ein Beilagentermin aufgrund schwerwiegender, produktionsbedingter, 
technischer Probleme, verschoben werden.

ANZULIEFERNDE MENGE
LUXEMBURGER WORT CONTACTO
Montag-Freitag 46.200 Mittwoch 18.900
Samstag 47.200

ÜBERSCHUSS 
Bei jeder Bestellung von Print & Supply müssen Sie den Bestimmungsort und 
die Anzahl der überschüssigen Folder angeben.
Bei gelieferten Beilagen müssen die genauen Mengen geliefert werden. 
Überschüsse werden zerstört.

LIEFERADRESSE
Printing Partners Paal-Beringen N.V.
Industrieweg 147
Poort West-Limburg 2206
B-3583 Paal-Beringen
Tel. : +32 11 71 71 71 E-Mail : dirk.meeus@coldsetprintingpartners.be
  sonja.stas@coldsetprintingpartners.be
Wenn Sie Modelle oder Vorlagen einreichen müssen, sind diese an die oben 
angegebene Adresse zu senden. Die Mindestanzahl der für einen Test zu 
liefernden Modelle/Vorlagen beträgt 500 Exemplare.

LIEFERFRIST
• Montag-Freitag von 8.00-16.00 Uhr
• Die Beilagen müssen der Druckerei frühestens 5 Werktage und spätestens 

3 Werktage vor dem Veröffentlichungsdatum vorliegen (weder früher noch 
später).

Achtung: Am 11.11.2024 ist ausnahmsweise geschlossen.

VERPACKUNG
• Alle Beilagen müssen im Endformat angeliefert werden. Siehe nächste  

Seite.
• Alle Pakete müssen gleichermaßen verpackt und nach oben ausgerichteter 

Titelseite verschränkt sein.
• Verschiedene Prospekt-Versionen müssen gesondert verpackt und 

angeliefert werden.
• Zeitverzüge, bedingt durch Verstöße der „Lieferbedingungen“, werden dem 

Kunden zusätzlich berechnet.

LIEFERSCHEIN
Jeder Lieferung von Beilagen muss ein Lieferschein mit den nachfolgenden 
Angaben beigefügt werden:
• Name des Kunden
• Name und Sprache der betreffenden Ausgabe
• Titel der Prospektbeilage
• Veröffentlichungsdatum
• Gesamtzahl der Beilagen auf der Palette
• Anzahl der Beilagen pro Paket

TECHNISCHE VORGABEN WERBEBEILAGEN
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VERPACKUNG DER WERBEBEILAGEN

PACKET-HÖHE UNVERPACKT STABILE PALETTEN SCHUTZSCHICHT
AUF PALETTEN-BÖDEN

KARTONSCHUTZ 
ZWISCHEN DEN EINZELNEN 

PALETTEN-EBENEN
GERADE STAPELUNG

• Pakethöhen zwischen 
10 cm und maximal 16 cm 
sind einzuhalten.
1. Eine Pakethöhe 

von 10 cm mit einer 
Mindestmenge von 
75 Beilagen pro Paket 
ist empfohlen und 
muss ggf., unter 
Berücksichtigung der 
Maximaldicke von 16 cm, 
angepasst werden.

2. Verschränkte Beilagen-
Pakete werden 
verweigert.

• Die aufgestapelten 
Ebenen der Paletten 
müssen von identischer 
Höhe sein.

• Die Pakete müssen 
frei von oben- oder/
und unten-liegenden 
Schutzbögen sein

• Zusätzlicher 
obenliegender 
Papierschutz ist nicht 
gestattet.

• Gesondert verschnürte 
oder folienverpackte 
Pakete sind nicht 
gestattet.

• Es ist nicht erlaubt, 
2 Schnüre/Bänder 
zu verwenden 
(zusätzliche Kosten 
für die Vorbereitung).

• Eine Verschnürung 
der Pakete kann zur 
Beschädigung der 
Beilagen führen.

• Eine Zwischen-
verpackung 
der Beilagen in 
Pappkisten, zusätzlich 
zur Palettierung, ist 
nicht gestattet.

• Palettenformat: 
120 x 180 cm 
(Einwegpaletten)

• Alle Paletten müssen 
4-seitig vom Hubwagen 
aufnehmbar sein.

• Alle Palettenböden 
müssen mit Karton, 
vor Verschmutzungen 
der daraufliegenden 
Beilagen geschützt 
werden.

• Feuchte Paletten 
müssen mit 
zusätzlichem Plastik 
geschützt werden.

• Der Stabilität halber, 
müssen sämtliche 
Ebenen der Palette mit 
einem Kartonbogen 
unterlegt sein.

• Alle Pakete sollen 
möglichst kompakt 
gestapelt sein.

• Die Pakete müssen 
bündig mit den Rändern 
der Palette abschließen.

• Die aufgeschichteten 
Pakete müssen von 
identischer Höhe sein.

• Eine sachgemäße 
Paketaufschichtung 
vermeidet die 
Beschädigung der 
Beilagen.

Die Beilagen können 
auch in sogenannten 
Kistenpaletten aus Karton 
angeliefert werden  
(Zum Beispiel 77 x 118 cm – 
Höhe 102 cm).

OBERE SCHUTZSCHICHT
DER PALETTEN

MAXIMALGEWICHT PRO 
PALETTE: 1.000 KG

MAXIMALE HÖHE VON 
PALETTEN: 120 CM

INFORMATIONEN
ZUM PALETTENINHALT PALETTENSCHUTZ

120CM

• Ein einfacher Kartonbogen 
genügt unter der 
Voraussetzung, dass 
die Paletten nicht 
aufeinandergestapelt werden.

• Ggf. ist eine Holzauflage 
dringend angeraten.

• Ein Maximalgewicht 
von 1.000 Kg darf nicht 
überschritten werden.

• Gewichtsüberschreitungen 
schließen den Transport 
durch Handhubwagen aus.

• Höhenüberschreitungen von 
über 120 cm erschweren den 
Transport der Paletten und 
beinträchtigen zudem die 
Stabilität.

• Jede Palette ist auf der 
kurzen und der Oberseite mit 
einem Etikett mit folgenden 
Informationen zu versehen:
• Name des Kunden
• Name und Sprache der 

betreffenden Ausgabe
• Name der Beilage
• Erscheinungsdatum
• Anzahl der Beilagen pro 

Palette
• Anzahl der Beilagen pro Paket
• Individuelle Nummer der 

Palette und Gesamtanzahl 
der Paletten pro 
Sprachversion

• Gewicht pro Palette
• Name der Kontaktperson, 

Adresse und Telefonnummer 
der Druckerei

• Palettenränder können 
vor dem Verpacken 
mit Schutzfolie und 
anschließendem anbringen 
von Plastikbändern, 
mit Schutzecken oder 
Holzauflagen versehen werden 
(2 Bänder pro Seite).

 ACHTUNG:  
Keine Metallbänder!

ACHTUNG: Zusätzlicher Arbeitsaufwand, der auf ein nicht ordnungsgemäßes Verpacken oder Palettieren der gelieferten Beilagen zurückzuführen ist, wird 
mit 50 €/Stunde pro Person berechnet.

TECHNISCHE VORGABEN WERBEBEILAGEN
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TECHNISCHE VORGABEN-PRINT

* *

M
AG

ANZEIGEN

DRUCKUNTERLAGEN
Zulässige Dateiformate: Adobe Acrobat PDF 1.4 oder höher; Adobe 
InDesign als Paket; Adobe Illustrator AI; Adobe Photoshop PSD, JPG oder 
TIFF; Bilddateien JPG oder TIFF; MS-Office als PDF-Druckdatei. Alle 
verwendeten Schrifttypen müssen in das Dokument eingebettet oder 
vektorisiert sein. Alle verwendeten Elemente (Bilder, Logos und Grafiken) 
müssen in das Dokument eingebettet sein. Bildauflösung (PSD, JPG oder 
TIFF): mindestens 300 dpi zu 100% genutzt; Farbbilder: im CMYK-Modus.
Dateiname: Bitte geben Sie das Medium in dem die Anzeige erscheinen 
soll, das Erscheinungsdatum und den Namen des Werbekunden an.

BESCHNITT
Vierseitig 5 mm Beschnitt. Wir empfehlen ein Sicherheitsabstand von  
5 mm zum Endformat.
* Die Anzeigen für LW weekend und Bauen & Wunnen Mag by  
Wortimmo.lu sind im Endformat, ohne Beschnitt, Schnittmarken und 
Druckmarken zu liefern.

STANDARDNORMEN FÜR DEN DRUCK
- Angewandte Norm: ISO 12647-2
- Verwendung des Profils ISOcoated v2 300%
- Maximaldeckung: C+M+Y+K = 300%
– Bildauflösung: mindestens 300 dpi zu 100% genutzt
– Rasterlinien: Sublima 210 lpi

Mediahuis Luxembourg S.A. behält sich das Recht vor, Datenträger oder 
Datenübertragungen zurückzuweisen, die nicht den Anforderungen 
entsprechen, oder aber den zusätzlichen Arbeitsaufwand in Rechnung  
zu stellen.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: ac@regie.lu

GESTALTUNG IHRER DRUCKUNTERLAGEN

Grafische Anpassungen können zum Tarif von 75 €/Stunde vorgenommen 
werden (Mindestverrechnung: 1 Stunde) und beinhalten maximal zwei 
Probeabzüge. Grafische Gestaltung auf Anfrage.
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MATERIAL

FRISTEN
- Von uns ausgearbeiteter Spot: Die einzubauenden Inhalte des Spots 

(Text zum Übersetzen, Musik, Geräuschkulissen) müssen 4 Werktage 
vor Erstausstrahlung eingereicht werden.

- Ausstrahlungsfertiges Material: 2 Werktage vor Erstausstrahlung des 
Spots.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Die fertige Audio-Datei ist an die folgende Mailadresse zu übermitteln: 
radio@regie.lu

Wenn der Spot von uns ausgearbeitet werden soll, sind die 
einzubauenden Inhalte an folgende Mailadresse zu übermitteln:  
radio@regie.lu

Formate nach Wunsch:
mp3 (320 kbps)
wav (44,1 kHz – 16 bit)

PRODUKTION FÜR WERBESPOTS

Radio Latina verfügt über ein kompetentes Produktionsteam: vom 
Konzept bis zur Realisierung der Hörfunkwerbespots. Es beinhaltet die 
Übersetzung und Anpassung Ihrer Mitteilungen und/oder Spots aus der 
Ausgangssprache in eine auf Radio Latina übliche Sprache: Portugiesisch, 
Französisch, Kreolisch-Kap-Verdanisch, Italienisch oder Spanisch.

Konzeption von Jingles, Geräuschkulissen usw. (Preise auf Anfrage)

Für weitere Auskünfte zur Herstellung von Werbespots:
Tel. : (+352) 4993 9000
E-Mail : radio@regie.lu

TECHNISCHE VORGABEN RADIO

GRAPHIC DESIGN
A full integrated service provided by Regie.lu
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MATERIAL

DISPLAY

Typ Device Maße 
px

Maximale 
Größe Typ der Datei 3rd party HTML5 HTTPS 

compliancy
Weiter- 

leitungslink Vidéo Audio

IMU 
Desktop, 
Mobile, 
App

300 x 250 100 kB HTML5, JPEG, PNG, GIF, 
3rd party tag

Alle durch Google 
Ad Manager 
unterstützte 
Drittanbieter-
Tags werden 
angenommen

Initial-
Download 
2,2 MB 
Progressives-
Download.
Datei-
anlieferung 
im HTML5 
responsivem 
Format ist 
dringend 
empfohlen.
Bitte auch 
zusätzliches 
statische 
Material im 
Format GIF 
oder JPEG 
anliefern.

Konform 
sind aus-
schließlich 
Verlinkungen 
mit „http“ 
Kennzeich-
nung.
Auch gültig 
für Dritt-
anbieter-Tags 
und externe 
Downloads.

Verlinkungen 
müssen 
vollständige 
Link-Angaben 
enthalten 
(bit.ly 
Verlinkungen 
sind ausge-
schlossen)

IMU Video
Desktop, 
Mobile, 
App

300 x 250 100 kB HTML5, 3rd party tag

2,2 Mbps
25 fps
progressive
Dauer  
unbegrenzt

Der Standard EBU R128 
ist obligatorisch. Keine 
automatische Tonschaltung.
Das Material muss einen Ton-
schaltungs-Button enthalten.
Der Ton muss per Klick 
aktiviert werden können.
Audio-Kampagnen müssen 
grundsätzlich mit Stumm-
schaltung angeliefert werden.

Super Leaderboard,
Billboard,
XL Leaderboard,
Leaderboard

Desktop, 
Mobile

1200 x 150,
840 x 150,
320 x 50,
320 x 88,
320 x 100,
320 x 200,
336 x 280,
468 x 60,
728 x 90,
840 x 150,
970 x 250,
995 x 123,
995 x 150,
995 x 250

100 kB HTML5, JPEG, PNG, GIF, 
3rd party tag

Billboard Video Desktop 970 x 250 100 kB HTML5, 3rd party tag

2,2 Mbps 
25 fps 
progressive 
Durée 
illimitée

Der Standard EBU R128 
ist obligatorisch. Keine 
automatische Tonschaltung.
Das Material muss einen Ton-
schaltungs-Button enthalten.
Der Ton muss per Klick 
aktiviert werden können.
Audio-Kampagnen müssen 
grundsätzlich mit Stumm-
schaltung angeliefert werden.

Halfpage Desktop, 
Mobile 300 x 600 100 kB HTML5, JPEG, PNG, GIF, 

3rd party tag

Halfpage Video Desktop, 
Mobile 300 x 600 100 kB HTML5, 3rd party tag

2,2 Mbps
25 fps
progressive
Dauer  
unbegrenzt

Der Standard EBU R128 
ist obligatorisch. Keine 
automatische Tonschaltung.
Das Material muss einen Ton-
schaltungs-Button enthalten.
Der Ton muss per Klick 
aktiviert werden können.
Audio-Kampagnen müssen 
grundsätzlich mit Stumm-
schaltung angeliefert werden.

Leaderboard 
Newsletter Newsletter 600 x 150 100 kB JPEG, PNG, GIF

Kein Drittanbieter-
Tag. Ausschließlich 
statische Formate.

Preroll
Desktop, 
Mobile, 
App

512 MB

MPEG4, 3GPP und MOV-
Dateien: Diese Formate 
unterstützen in der Regel 
H264, MPEG-Videocodecs, 
und den AAC-Audiocodec

Vast Audio muss beim Start 
deaktiviert sein

TECHNISCHE VORGABEN DISPLAY DIGITAL
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INREAD

Typ Format Device Datei Ratio Maximale 
Größe

Maße 
px

Slide 
image

Frame 
image 360 Typ Dauer Tags und pixels 

akzeptiert

Video InRead Video Square All mp4 1:1 100 MB 720 x 720 15/30 sec 1 x 1, VAST, VPAID JS  
(For all SSL tags only)

Video InRead Video 
Landscape All mp4 16:9 100 MB 1280 x 720 15/30 sec

Video InRead Video 
Vertikal All mp4 9:16 100 MB 720 x 1280 15/30 sec

Video InRead 360 All mp4 16:9 2 GB 1920 x 1080
spherical 

(equirectangular) 
format

Video InRead Live All YouTube/ 
Twitch embed 16:9 1280 x 720 1 x 1 

(For all SSL tags only)

Display InRead Flow 
Landscape All jpeg, png 16:09 200 kb 960 x 540 min. 3 and 

max. 30 

Display InRead Carousel 
Landscape All jpeg, png 1:1 200 kb 

per image 540 x 540 min. 3 and 
max. 8

Display InRead Carousel 
Square All jpeg, png 3:4 200 kb 

per image 540 x 540 min. 3 and 
max. 8

Display InRead Canvas 
Landscape All jpeg, png 16:9 200 kb 

per image

960 x 540 
collapsed image 

540 x 960 
expanded image

Display InRead Canvas 
Square All jpeg, png 1:1 200 kb 

per image 540 x 540

Display InRead Scroller 
Landscape All jpeg, png 16:9 200 kb 

per image 700 x 1600 SSL 1 x 1

Display InRead Scroller 
Square All jpeg, png 1:1 (visible slot) 

1:2 (background image)
200 kb 

per image 700 x 1600 SSL 1 x 1

Display InRead Scroller 
Vertikal All jpeg, png 9:16 (visible slot) 

7:16 (background image)
200 kb 

per image
700 x 1244 
700 x 1600 SSL 1 x 1

Display InRead Cinemagraph 
Landscape All mp4 16:9 640 x 360 3 sec 1 x 1 

(For all SSL tags only)

Display InRead Cinemagraph 
Square All mp4 1:1 405 x 405 3 sec

SMARTCOVER / WALLPAPER

Typ Device Typ der Datei Maße Desktop Maße mobile Video

Smartcover All jpeg 2560 x 430 px 1440 x 575 px mp4

Wallpaper Desktop jpeg 1800 x 1000 px n.a.

Keine Begrenzung bei der Dateigröße. Weitere Informationen zu den technischen Spezifikationen erhalten Sie bei online@régie.lu

TECHNISCHE VORGABEN DISPLAY DIGITAL
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FRISTEN
Display-Formate
Buchung und Abgabe des Materials: 4 Werktage vor dem gewünschten 
Beginn der Kampagne, 7 Werktage im Fall von Rich-Media-Formaten 
(Expand, Floating, audio, Video usw.).
Sonderformate 
Auf Anfrage bei Ihrem Mediaberater

Mediahuis Luxembourg behält sich das Recht vor, Datenträger oder Daten-
übertragungen zurückzuweisen, die nicht den Anforderungen entsprechen, 
oder aber den zusätzlichen Arbeitsaufwand in Rechnung zu stellen.

ELEKTRONISCHE DATENÜBERMITTLUNG
Per E-Mail: online@regie.lu

TECHNISCHE VORGABEN DISPLAY DIGITAL

ERWEITERUNG DES PUBLIKUMS MIT GOOGLE PLAY

Datei

Zulässige Bildformate GIF, JPG, PNG

AMP HTML Formate ZIP-Ordner mit 1 HTML-Dokument und bis zu 39 Multimediaelementen.

Maximalgröße 150 KB für Bilddateien und 600 KB für ZIP-Dateien

Maße (responsive ad)

Quadrat und Rechteck Leaderboard Skyscraper Mobile

200 × 200 kleines Quadrat 468 × 60 Banner 120 × 600 Skyscraper 300 × 50 Banner für Mobilgeräte

240 × 400 vertikales Rechteck 728 × 90 Leaderboard 160 × 600 Skyscraper breit 320 × 50 Banner für Mobilgeräte

250 × 250 Quadrat 930 × 180 Banner oben auf der Seite 300 × 600 Halbseite 320 × 100 Großer Banner für Mobilgeräte

250 × 360 Triple widescreen 970 × 90 Leaderboard Großformat 300 × 1050 Porträt

300 × 250 integriertes Rechteck 970 × 250 Billboard

336 × 280 großes Rechteck 980 × 120 Panorama

580 × 400 Netboard

Material, wenn von uns erstellt

Bild im Querformat (1,91:1) empfohlene Größe: 1200 x 628
Mindestgröße: 600 x 314 Logo im Querformat (4:1) empfohlene Größe: 1200 x 300

Mindestgröße: 512 x 128

Quadratisches Bild (1:1) empfohlene Größe: 1200 x 1200
Mindestgröße: 300 x 300 quadratisches Logo (1:1) empfohlene Größe: 1200 x 1200

Mindestgröße: 128 x 128

Porträt (9:16) empfohlene Größe: 900 x 1600
Mindestgröße: 600 x 1067

Hinweise: Die maximal zulässige Dateigröße für Bilder beträgt 5120 KB.
 Ausgewählte Bilder können automatisch zugeschnitten werden. Sie können sie später immer noch bearbeiten.
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TECHNISCHE VORGABEN DISPLAY DIGITAL

GESTALTUNG FÜRS DISPLAY
Bannergestaltung auf Anfrage

„BASIC“

Personalisierter Entwurf 90 €

Statisches Format  + 50 € pro Format

„ANIMATE“

Personalisierter Entwurf 200 €

Animiertes Format  100 € pro Format

Maximal 3 Slides  + 50 € pro Endgerät

„INREAD“

Parallax 150 €

Inread Social 175 €

Carrousel max. 5 Bilder 250 €
+ 50 € pro zusätzlichem Bild

„SMARTCOVER / WALLPAPER“

Smartcover „statisches Bild“ 150 €

Smartcover „animiert“ 250 €

Wallpaper 300 €

Preis pro Bildelement pro Sprache

Verfügbare Formate

DESKTOP MOBILE

300 x 250 px 320 x 88 px

1200 x 150 px 320 x 50 px

970 x 250 px 300 x 250 px

840 x 150 px 300 x 600 px

728 x 90 px 380 x 736 px

300 x 600 px 320 x 100 px

468 x 60 px 320 x 200 px

995 x 123 px 336 x 280 px

995 x 150 px

995 x 250 px

Vom Kunden zur Verfügung zu stellendes Material: HD-Logo, Inhalt, Bilder (Mindestgröße gleich dem zu produzierenden Format), Weiterleitungslink. 
Bereitstellung von Bildern: 15 €/Stück.
Fristen: mindestens 4 Werktage vor Beginn der Kampagne
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WAS ES ZU BEACHTEN GILT

1  Das Ziel definieren
Der Inhalt muss ein präzises Ziel verfolgen: Bekanntheitsgrad, 
Überlegung, Vorlieben, Kundenbindung, Empfehlung, aber auch eine  
konkrete Aktion anbieten (Newsletter abonnieren, eine App 
herunterladen, Angeboten nachgehen usw.).

2  Das Layout anpassen
Um von der Bekanntheit der Medienmarke zu profitieren, passen Sie  
sich dem grafischen und redaktionellen Stil soweit an, dass sich Ihre 
Aussage bestmöglich integrieren lässt.

3  Eine langfristige Strategie entwickeln
Wie jede Markenstrategie erfordert auch das Native Advertising eine 
umfangreiche Ausarbeitung mit zahlreichen Berührungspunkten und 
unterschiedlichen Geschichten. Schaffen Sie eine fesselnde Saga!

4  Wirksame Inhalte erstellen
Vervielfachen Sie die Formate (Interviews, Infografiken, Aussagen/Zitate, 
Videos usw.) und bereichern Sie somit die Lektüre.

5  Mit dem Titel das Interesse wecken
Der Titel soll den Leser ansprechen und zum Weiterlesen anregen.  
Er soll ein Versprechen abgeben, das der Inhalt weiterführen muss.  
Er muss eine allgemeine Frage beantworten, die sich jeder stellen 
könnte. Sie sind die Antwort!

6  Ein Bild sagt mehr als 1.000 Worte
Das Bildmaterial soll zu der Geschichte, die Sie erzählen wollen, 
beitragen. Ein gutes Bild ist 1.000 Worte wert!

WAS ES ZU VERMEIDEN GILT

1  Klassische Anzeigen veröffentlichen
Vermeiden Sie Ihre übliche Gestaltung von Printanzeigen, um Ihre 
Botschaft zu übermitteln.

2  Verwendung einer Pressemitteilung
Widerstehen Sie der Versuchung, Ihren Firmennamen überall zu 
erwähnen. Vermeiden Sie jegliche kommerziellen Inhalte. Vermeiden Sie 
Aussagen in der ersten Person (singular oder plural) wie „Ich" oder „wir". 
Der Inhalt muss neutral bleiben und nicht die Stimme des Unternehmens 
sein.

3  Von einem „One Shot“ ausgehen
Konzentrieren Sie sich nicht nur auf einmalige Ereignisse (Geburtstag, 
Umzug, Führungswechsel, Übernahme usw.), sondern auf umfassendere 
und vor allem unterschiedliche Themen, die Sie von der Konkurrenz 
abheben.

4  Falsche Versprechen
Das Native Advertising muss sowohl nützlich, als auch ehrlich und 
transparent sein.

5  Improvisation
Eine Inhaltsstrategie braucht Zeit zur Überlegung und zur Ausführung. 
Sie erfordert eine genaue Definition der Ziele und eine reelle interne 
Weiterführung.

6  Ineffizienz
Vermeiden Sie Fragen im Titel. Schreiben Sie nicht nur über Ihre 
Kreationen, Produktionen oder Dienstleistungen, sondern wozu diese 
im weitesten Sinne beitragen können. Diversifizieren Sie Themen und 
Blickwinkel, um Langeweile bei den Lesern zu vermeiden und Ihre 
Referenzierung zu optimieren.

REDAKTIONELLE HERANGEHENSWEISE

Native Advertising ist eine Art Werbung, die in Form, Platzierung und Inhalt stark einem redaktionellen Beitrag gleicht  
und sich dem Umfeld anpasst, in dem sie verbreitet wird.

TECHNISCHE VORGABEN SPONSORED CONTENT
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VORGABEN - PRINT

 1/1 SEITE 1/1+1/1 SEITE

LUXEMBURGER WORT 3.500 Zeichen + 3/5 Fotos 200 dpi auf Anfrage

CONTACTO 3.250 Zeichen + 2/3 Fotos 200 dpi 5.000 Zeichen + 4/5 Fotos 200 dpi

AUTOMOTO 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi 3.700 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

CONSTRUIRE & RÉNOVER 3.000 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi 4.250 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

DECISAO 2.250 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi 3.750 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

D'HANDWIERK 2.750 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi 4.100 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

EXPAT HUB MAGAZINE / YOUR LUXEMBOURG 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi auf Anfrage

EXZELLENZ 3.000 Zeichen + 3/4 Fotos 300 dpi 4.200 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

HEALTH BELLS 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi 3.500 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

LUXEMBOURG TIMES MAGAZINE 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi auf Anfrage

MERKUR 2.600 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi auf Anfrage

MOBILITY LIFE 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi auf Anfrage

TÉLÉCRAN 2.500 Zeichen + 2/3 Fotos 300 dpi 3.500 Zeichen + 4/5 Fotos 300 dpi

TENDANCES 3.200 Zeichen + 3/5 Fotos 300 dpi auf Anfrage

WHY LUXEMBOURG 3.200 Zeichen + 3/5 Fotos 300 dpi auf Anfrage

Logo + Adresse (am Fuß der Seite) + Vermerk Sponsored Content

VORGABEN - DIGITAL

TEXTE/ZEICHEN/FOTOS

TEASER/ARTIKEL
Foto: mindestens 1.600 px breit (Das Teaser-Foto muss nicht mit 
Hauptbild des Artikels übereinstimmen)
Titel: 60 Zeichen inkl. Leerzeichen
Haupttitel: 160 Zeichen inkl. Leerzeichen

ARTIKEL
Titelbild: mindestens 1.600 px breit, Dateigröße maximum 10 MB
Haupt-Teaser: Maximal 300 Zeichen, inkl. Leerzeichen
Artikel: Wir empfehlen eine Obergrenze von 5.000 Zeichen
Das Einfügen interaktiver Elemente, wie Fotos, Grafiken, Social Posts, 
Videos, … sind der Lesedauer vom Sponsored Content förderlich.
Native Umfragen zum Zweck der Datensammlung können in die Artikel 
eingebettet werden.
Grafiken können auf Wunsch auch von uns in Native Artikel eingebettet 
werden.

LOGOS
Keine Logoplatzierungen auf der Homepage

VERLINKUNGEN
Anzahl der Verlinkungen nach Wunsch

VORGABEN FÜR DIE VERÖFFENTLICHUNG
- Bereitstellung eines Layout-Modells (word, pdf) zum besseren 

Verständnis Ihrer Wünsche, inkl. grafischen Vorgaben, Schrift (Größe 
und Farbvorgaben) für eine optimale Angliederung an die Grafik-Charta 
von wort.lu und luxtimes.lu.

- Korrektur durch die Advertorial-Redaktion mit digitalem „Preview“ zur 
Freigabe vom Kunden.

- 3 Korrekturen (Reihenfolge, Fotos, …) inbegriffen. Sonderwünsche 
werden mit einem Stundensatz von 85€ berechnet.

FRISTEN UND DATENÜBERMITTLUNG
Fertiggestelltes Text- und Fotomaterial bitte spätesten 4 Tage vor der 
Veröffentlichung, an online@regie.lu übermitteln (Onlineschaltung – 
Montag 8.00 Uhr)

TECHNISCHE VORGABEN SPONSORED CONTENT
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Allgemeine Geschäftsbedingungen

1. Definitionen

1.1 Kunde: bezeichnet jeden Gewerbetreibenden und allgemeiner 
jede natürliche oder juristische Person, die auf die Dienste der Régie 
zurückgreift.

Verbreitung: bezeichnet die Integration der Veröffentlichung in einem 
oder mehreren Trägern.

Herausgeber: bezeichnet die herausgebende Gesellschaft des durch die 
Verbreitung der Veröffentlichung betroffenen Trägers. 

Veröffentlichung: bezeichnet jede materielle (in gedruckter Form) oder 
immaterielle (in elektronischer Form) Kommunikation, die der Kunde zur 
Veröffentlichung in einem oder mehreren Trägern bestellt.

Régie: bezeichnet die nach luxemburgischem Recht gegründete 
Aktiengesellschaft Mediahuis Luxembourg S.A. mit Sitz in L-1741 
Luxembourg, 31, rue de Hollerich, die im Luxemburger Handels- und 
Gesellschaftsregister unter der Nummer B243490 eingetragen ist.

Medien: die materiellen (Veröffentlichungen in gedruckter Form) oder 
immateriellen (Veröffentlichungen in elektronischer Form) Mittel, mit 
denen eine Kampagne verbreitet wird. Hierbei handelt es sich vor allem 
um: Luxemburger Wort, Wort.lu, Luxembourg Times, Luxtimes.lu, 
Tendances, Automoto, Télécran, Contacto, Contacto.lu, Radio Latina, 
Decisão. Die vollständige Liste ist auf www.regie.lu verfügbar.

1.2 Jeder definierte Begriff versteht sich entsprechend in maskuliner 
Form oder in femininer Form sowie im Singular-Modus oder im Plural-
Modus. Jeder Bezug zu einem anderen Dokument wird als dieses 
Dokument verstanden, entsprechend seiner geänderten Fassung oder 
Ersatzfassung.

Die Verwendung der Begriffe „inbegriffen“ oder „insbesondere“ impliziert, 
dass die Aufzählung oder Illustration, die diesem Begriff folgt, keineswegs 
ausschließend oder erschöpfend ist.

2. Anwendungsbereich

2.1 Die vorliegenden allgemeinen Geschäftsbedingungen (nachfolgend als 
„AGBs“ bezeichnet) gelten für alle Geschäftsbeziehungen zwischen der 
Régie und dem Kunden.

2.2 Bei Abweichungen oder Widersprüchen zwischen den vorliegenden 
AGBs und den AGBs des Kunden gehen die vorliegenden AGBs vor.

3. Vertragsabschluss

3.1 Durch jegliche Nutzung einer Dienstleistung der Régie erkennt der 
Kunde die gültigen AGBs voll und ganz an. 

3.2 Durch die Übermittlung der Daten einer Veröffentlichung stimmt der 
Kunde dem Abschluss eines Vertrags mit der Régie und der Bereitstellung 
des Inhalts der Veröffentlichung in der Datenbank der Régie zu deren 
Verbreitung in einem oder mehreren Trägern zu.

4. Leistungen und Verpflichtungen der Régie

4.1 Sofern nicht schriftlich ausdrücklich etwas anderes mit dem Kunden 
vereinbart wurde, lässt die Régie die Veröffentlichung nach bestem 
Wissen in dem/den von dem Kunden gewählten Träger/n integrieren, 
wobei die Platzierungen in keinem Fall garantiert werden können.

4.2 Die Régie nimmt sich das Recht vor, die vom Kunden zur Verbreitung 
vorgelegten Veröffentlichungen zu prüfen.

4.2.1 Falls daher die Régie von Inhalten Kenntnis erhält, die die 
Rechtsvorschriften, die anwendbaren Bestimmungen oder die 
vorliegenden AGBs nicht erfüllen, hat die Régie das Recht, den Inhalt 
der Veröffentlichung ganz oder teilweise zu löschen oder den Zugang 
zu diesem Inhalt zu sperren, und dies ohne vorherige Benachrichtigung 
des Kunden und ohne die Möglichkeit für den Kunden, irgendeine 
Entschädigung oder irgendeine Rückerstattung der von ihm im Rahmen 
dieser Veröffentlichung vorgeschossenen Kosten zu erhalten.

4.2.2 Die Régie hat außerdem das Recht, eine Veröffentlichung 
abzulehnen, einzustellen oder zu stornieren, ohne dem Kunden die 
Gründe für diese Ablehnung/Einstellung/Stornierung angeben zu 
müssen, insbesondere für den Fall, dass die Veröffentlichung nicht der 
redaktionellen Ausrichtung des gewählten Trägers entspricht. 

In diesem Fall kann der Kunde keinerlei Schadensersatzanspruch geltend 
machen.

4.2.3 Die Régie behält sich das Recht vor, ihre Leistungen jederzeit zu 
ändern, sofern diese Änderungen nicht die Natur des Vertrags verändern, 
sowie unter Berücksichtigung der Interessen des Kunden.

5. Verpflichtungen des Kunden

5.1 Der Kunde ist allein verantwortlich für die Richtigkeit des Inhalts der 
Veröffentlichung und ihrer fristgerechten, vollständigen Übermittlung, 
nämlich grundsätzlich mindestens 2 Werktage vor dem gewünschten 
Datum der Verbreitung (unter Vorbehalt jeglicher anderen, zwischen dem 
Kunden und der Régie vereinbarten oder von der Régie aufgrund der 
Natur der Veröffentlichung festgelegten Frist).

Der Kunde ist verpflichtet, eine Veröffentlichung zur Verfügung zu stellen, 
die zur Verbreitung bereit ist und den technischen Anforderungen des 
verwendeten Trägers entspricht.

Übermittelt der Kunde keine Veröffentlichung, die zur Verbreitung bereit 
ist, können ihm zusätzliche Kosten für die Erstellung oder Realisierung in 
Rechnung gestellt werden. 

Der Kunde trägt die Verantwortung für die Übermittlung seiner 
Veröffentlichung an die Régie und muss sich über den ordnungsgemäßen 
Eingang beim richtigen Adressaten vergewissern. Aus einer 
unvollständigen oder fehlerhaften Veröffentlichung resultierende Fehler 
und Mängel können keinerlei Anspruch auf irgendeine Beanstandung, 
Zahlungsverweigerung, erneute, kostenlose Durchführung oder irgendeine 
Entschädigung begründen.

Im Fall einer digitalen Übermittlung der Veröffentlichung durch den 
Kunden an die Régie garantiert der Kunde, dass die übertragenen 
Dateien frei von Viren sind. Die beschädigten Dateien können durch 
die Régie gelöscht werden, ohne dass der Kunde ein Recht auf 
Entschädigungszahlungen hat. Die Régie behält sich auch das Recht vor, 
aufgrund der durch den übertragenen Virus verursachten Schäden eine 
Entschädigung zu fordern.

5.2 Die Übermittlung von Veröffentlichungen im Namen eines Dritten 
ist nicht gestattet, es sei denn, das ausdrückliche und schriftliche 
Einverständnis des genannten Dritten liegt vor.

5.3 Die ausschließliche Verantwortung für den Inhalt der Veröffentlichung 
liegt beim Kunden. Der Kunde garantiert insbesondere, dass der genannte 
Inhalt die Rechtsvorschriften und anwendbaren Bestimmungen erfüllt.
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Der Kunde garantiert insbesondere, dass er Inhaber der geistigen 
Eigentumsrechte über den Inhalt der Veröffentlichung ist, dass dieser 
Inhalt nicht die Rechte Dritter verletzt und dass gegen ihn keine Klage 
wegen Verletzung von Urheberrechten oder sonstigen Rechten erhoben 
wurde.

Der Kunde sichert die Régie gegen jegliche finanziellen Auswirkungen 
eventueller Klagen, Beanstandungen, Ansprüche oder Widersprüche 
jeglicher Personen ab, die sich insbesondere auf ein geistiges 
Eigentumsrecht über den Inhalt der Veröffentlichung, eine Handlung 
unlauteren Wettbewerbs oder jegliches andere, in den anwendbaren 
Rechtsvorschriften anerkannte Recht, deren Inhaber der Kläger ist, 
berufen.

Im Fall von Verstößen gegen die oben gegebenen Garantien ist der 
Kunde daher verpflichtet, die Régie für den von der Régie erlittenen 
Schaden sowie für jegliche Beträge, Schadensersatzansprüche und 
Kosten, die die Régie eventuell tragen müsste, sowie für jegliche Beträge, 
Schadensersatzansprüche und Kosten, die die Régie gezwungen wäre, an 
klagende Dritte auszuzahlen, vollständig zu entschädigen.

5.4 Kunden mit Wohnsitz in Luxemburg, deren 
Veröffentlichungsreservierungen über einen ausländischen Vermittler 
ausgeführt wurden, verpflichten sich ausdrücklich, die Régie im Fall einer 
Steuerbeanstandung (MwSt.) freizustellen.

5.5 Der Kunde gewährt der Régie und dem Herausgeber, kostenlos und 
ohne weitere Gegenleistung als den Verkauf des Werbeplatzes durch 
die Régie, folgende Rechte über die Veröffentlichung, Rechte, in Bezug 
auf die er seine Inhaberschaft garantiert: das Vervielfältigungsrecht und, 
gegebenenfalls, das Recht der Änderung der Veröffentlichung, um die 
erforderlichen technischen Anpassungen zum Zweck der Verbreitung 
durchzuführen, sowie das Recht der Darstellung der Veröffentlichung.

Diese Rechte gelten ab der Übermittlung der Veröffentlichung durch den 
Kunden an die Régie und während eines Zeitraums von einem Jahr ab 
Ende der Verbreitung der Veröffentlichung. 

5.6 Spezifische Fälle der Veröffentlichungen vom Typ „Advertorial“

Der Inhalt der Veröffentlichungen vom Typ „Advertorial“ (Artikel, Fotos) 
ist ausschließliches Eigentum der Régie. Da der genannte Inhalt ein 
durch das Urheberrecht geschütztes Werk ist, setzt seine (vollständige 
oder teilweise) Vervielfältigung dementsprechend eine vorherige und 
ausdrückliche Genehmigung durch die Régie voraus.

5.7 Der Kunde ist verpflichtet, die Veröffentlichung ab deren Verbreitung 
zu prüfen, insbesondere die Richtigkeit und Vollständigkeit ihres 
Inhalts, und der Régie Fehler oder eventuelle Probleme mitzuteilen. Der 
Kunde ist in jedem Fall verpflichtet, Mängelrügen gegenüber der Régie 
innerhalb einer Frist von sieben (7) Tagen, nach der Verbreitung der 
Veröffentlichung, zu erheben. Nachträgliche Beanstandungen werden 
nach Ablauf dieser Frist nicht berücksichtigt.

6. Stornierung

6.1 Der Kunde kann die Régie darum ersuchen, eine Stornierung der 
Verbreitung einer Veröffentlichung vorzunehmen, wenn die Stornierung 
schriftlich (Fax, E-Mail, Postbrief) und vor sechzehn (16) Uhr am Werktag 
vor dem Datum der geplanten Verbreitung beantragt wird.

Wenn der Stornierungsantrag mehr als drei (3) Werktage vor dem Datum 
der geplanten Verbreitung gestellt wird, werden dem Kunden Unkosten 
in Höhe von 25% des Preises (vor MwSt.) für die Verbreitung in Rechnung 
gestellt.

Wenn der Stornierungsantrag weniger als drei (3) Werktage und vor 
sechzehn (16) Uhr am Werktag vor dem Datum der geplanten Verbreitung 
gestellt wird, werden dem Kunden Unkosten in Höhe von 50% des Preises 
(vor MwSt.) der Verbreitung in Rechnung gestellt.

6.2 Wenn der Stornierungsantrag nach sechzehn (16) Uhr am Werktag vor 
dem Datum der geplanten Verbreitung gestellt wird, kann die Stornierung 
nicht berücksichtigt werden und dem Kunden werden Unkosten in Höhe 
des Gesamtpreises (vor MwSt.) für die Verbreitung in Rechnung gestellt.

7. Preis und Fakturierung

7.1 Für alle Veröffentlichungen ist die aus der Preisbroschüre des 
betreffenden Trägers übernommene Preisliste anwendbar (verfügbar 
unter www.regie.lu).

Die Veröffentlichungen erfolgen zu den zum Zeitpunkt der Bestellung 
geltenden Bedingungen und Preisen.

Die Rechnungen und eventuelle Guthaben werden von der Régie 
ausschließlich im Namen des Kunden erstellt, der die Bestellung bei der 
Régie aufgegeben hat.

7.2 Die Rechnung wird dem Kunden nach der Verbreitung übermittelt. Im 
Fall mehrerer Verbreitungsdaten einer selben Veröffentlichung erhält der 
Kunde die Rechnung spätestens nach dem letzten Verbreitungsdatum.

Die Frist für die Zahlung der Rechnungen beträgt dreißig (30) Tage nach 
Rechnungsdatum.

7.3 Die Régie behält sich jedoch das Recht vor, in folgenden Fällen vom 
Kunden eine Anzahlung oder eine vollständige Vorauszahlung zu fordern:
- Neuer Kunde der Régie;
- Kunde, bei dem die Régie Zwischenfälle, Zahlungsverzögerungen oder 

eine anstehende oder zukünftige Streitigkeit festgestellt hat;
- Kunde, dessen Zahlungsfähigkeit die Régie angesichts seiner Lage als 

unsicher beurteilt.

Die Vorauszahlung bedeutet, dass die Régie mindestens fünf (5) Werktage 
vor der ersten Verbreitung im Besitz der Kundengelder sein muss.

Die Régie gewährt im Fall von Vorauszahlungen keinerlei Rabatte.

7.4 Den gesetzlichen Bestimmungen und insbesondere den 
Bestimmungen des Gesetzes vom 29. März 2013 entsprechend werden 
die an ihrem Fälligkeitsdatum nicht vollständig bezahlten Rechnungen 
zum um 8% erhöhten Leitzinssatz der EZB verzinst, und dies, ohne dass 
eine Zahlungsaufforderung oder Inverzugsetzung erforderlich wäre.

7.5 Bei Nichteinhaltung der Zahlungsbedingungen kann die Régie die 
eventuellen, bestellten und noch nicht verbreiteten Veröffentlichungen 
von Rechts wegen stornieren, ohne Vorankündigung und Entschädigung 
und unbeschadet anderer Rechtsbehelfe.

In diesem Fall ist die Régie ebenfalls berechtigt, die Zahlung der 
Gesamtheit der vom Kunden geschuldeten Beträge einzufordern, 
ungeachtet jeglicher festgelegter Frist.

7.6 Der Kunde darf nicht eigenmächtig Einbehaltungen oder 
Verrechnungen auf den Rechnungen vornehmen. 

7.7 Einwendungen gegen in Rechnung gestellte Beträge müssen der Régie 
per Einschreiben zugestellt werden, innerhalb einer Frist von fünfzehn 
(15) Tagen ab dem Datum der Erstellung der betreffenden Rechnung. 
Nach Ablauf dieser Frist wird angenommen, dass der Kunde den ihm in 
Rechnung gestellten Betrag akzeptiert hat.

7.8 Besonderer Fall der Beziehungen zu den Werbeagenturen und 
zentralen Beschaffungsstellen

Der Preis (vor MwSt.) der Veröffentlichung nach Abzug eventueller 
Rabatte stellt die Basis einer eventuellen Provision dar, die ausschließlich 
dem Kunden Werbeagentur (oder einer zentralen Beschaffungsstelle) 
eingeräumt wird, der/die eine gebrauchsfertige Veröffentlichung vorlegt. 
Die Provision kann gestrichen werden, wenn die Werbeagentur (oder die 
zentrale Beschaffungsstelle) keinen professionellen Service (Einhaltung 
der Fristen, Vorlage der Veröffentlichung, Bezahlung der Rechnungen, 

Allgemeine Geschäftsbedingungen
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PREISÄNDERUNGEN UND DRUCKFEHLER VORBEHALTEN

Allgemeine Geschäftsbedingungen

usw.) gewährleistet. Als Gegenleistung für die Provision garantiert die 
Werbeagentur oder die zentrale Beschaffungsstelle die Zahlung des 
Gesamtbetrags der sich auf die Bestellungen beziehenden Rechnungen, 
und dies unter Einhaltung der ihr eingeräumten Zahlungsfristen. Die 
Rechnungen werden stets im Namen der Werbeagentur (oder der 
zentralen Beschaffungsstelle) erstellt, die die Bestellung aufgegeben 
hat, selbst wenn diese die Bestellung auf Rechnung eines ihrer Kunden 
aufgegeben hat.

8. Verarbeitung personenbezogener Daten

Der Kunde, bzw. jede natürliche Person, die für ihn arbeitet, wird darüber 
informiert, dass seine personenbezogenen Daten (die „Daten“) von der 
Régie elektronisch oder anderweitig verarbeitet werden.

Die Daten des Kunden und/oder jeder für ihn arbeitenden natürlichen 
Person sind erforderlich, damit die Régie ihren rechtlichen und/oder 
vertraglichen Verpflichtungen nachkommen kann, insbesondere im 
Hinblick auf die Aushandlung, den Abschluss und die Erfüllung des 
Vertrags zwischen der Régie und dem Kunden, aber auch im Hinblick auf 
die Durchführung von Tätigkeiten im Zusammenhang mit der Verwaltung 
von Aufträgen, Rechnungen, Kundenkonten, der Verwaltung von 
Kundenbeziehungen und des Kundendienstes sowie der Verwaltung der 
Rechte der betroffenen Personen.

In diesem Zusammenhang werden ausschließlich die folgenden Daten von 
der Régie verarbeitet: Name, Vorname, berufliche Postanschrift, Festnetz- 
und/oder Mobiltelefonnummer, E-Mail-Adresse, Finanzinformationen (wie 
Zahlungsinformationen, Bonität, MwSt.-Nummer).

Jede Änderung dieser Daten muss der Régie schnellstmöglich mitgeteilt 
werden.

Die Régie verpflichtet sich, die sie betreffenden Daten nicht ohne 
Zustimmung der betroffenen Personen an Dritte weiterzugeben, es sei 
denn die Régie vergibt bestimmte Tätigkeiten an ein Drittunternehmen 
oder es ist gesetzlich vorgeschrieben. Sie verpflichtet sich vor allem, die 
Daten nicht zu Prospektionszwecken zu verwenden.

Diese Daten werden nur während des Zeitraums aufbewahrt, der für 
das Erreichen des Ziels nötig ist, das die Datenverarbeitung erforderlich 
gemacht hat, mit Berücksichtigung der gesetzlichen Verjährungsfristen.

Der Kunde und/oder jede für ihn tätige natürliche Person verfügt über 
die in der Verordnung (EU) 2016/679 des Europäischen Parlaments und 
des Rates vom 27. April 2016 zum Schutz natürlicher Personen bei der 
Verarbeitung personenbezogener Daten und zum freien Datenverkehr 
vorgesehenen Rechte. Zur Ausübung dieser Rechte kann er/sie eine 
E-Mail an folgende Adresse senden: regie@regie.lu.

9. Haftungsgrenzen

Die Régie unterliegt in Bezug auf die Verbreitung der Veröffentlichung 
der Pflicht, unter Einsatz aller Fähigkeiten auf das angestrebte Ergebnis 
hinzuwirken. 

Jegliche Gewährleistungsansprüche sind, insbesondere in Bezug auf 
die kommerziellen Auswirkungen, das redaktionelle Umfeld oder das 
Werbeumfeld der Veröffentlichung, ausgeschlossen. Die Régie lehnt jede 
diesbezügliche Verantwortung ab. 

Die Verantwortung der Régie ist strikt auf direkte Schäden begrenzt, 
die aus einem der Régie nachgewiesenen Fehler resultieren, und mit 
Ausnahme jeglicher indirekter Schäden irgendwelcher Art. In diesem 
Fall ist die Entschädigung des Kunden auf den Betrag der streitigen 
Veröffentlichung beschränkt.

10. Höhere Gewalt

Im Fall eines Ereignisses, das die Merkmale höherer Gewalt im Sinne 
des Artikels 1148 des Code Civil  aufweist, die die Verbreitung der 
Veröffentlichung unmöglich macht, kann bzw. können die Régie und/oder 
die Herausgeber nicht zur Verantwortung gezogen werden.

11. Diverses

11.1 Sollte sich irgendeine Bestimmung der vorliegenden AGBs als ungültig 
oder in Anwendung eines Gesetzes, einer Vorschrift oder infolge einer 
rechtskräftigen gerichtlichen Entscheidung als undurchführbar erweisen, 
ist sie unwirksam, wobei die übrigen Bestimmungen in Kraft bleiben.

11.2 Die Tatsache, dass die Régie sich zu einem bestimmten Zeitpunkt 
nicht auf irgendeine Bestimmung der vorliegenden AGBs beruft, kann 
nicht als ein gültiger Verzicht auf eine künftige Durchsetzung der 
genannten Bestimmung ausgelegt werden.

11.3 Die Régie behält sich das Recht vor, diese AGBs jederzeit zu ändern. 
Die neuen AGBs werden dem Kunden, wenn nötig, durch Online-Änderung 
auf seiner Webseite www.regie.lu zur Kenntnis gebracht und sind 
ausschließlich auf die Bestellungen anwendbar, die nach der Änderung 
vorgenommen wurden. 

12. Anwendbares Recht und zuständiger Gerichtsstand

Die vorliegenden AGBs unterliegen dem luxemburgischen Recht.

Die Vertragsparteien vereinbaren, ihr Möglichstes zu tun, um jegliche 
Einwendungen, die infolge der Auslegung, Ausführung und/oder 
Aufhebung der vorliegenden AGBs entstehen können, gütlich beizulegen.

In Ermangelung dessen unterliegen die genannten Einwendungen 
der ausschließlichen Zuständigkeit der zuständigen luxemburgischen 
Gerichte.




