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REICHWEITEN

STERKE ZIELGRUPPEN

• Frauen (SEL 110)
• Leser im Altern von 50 Jahren und mehr (SEL 165)
• Luxemburger Leser (SEL 151)
• Kaufentscheider (SEL 116)
• Hausfrauen (SEL 107)
• Rentner (SEL 199)
• Einkommensklassen 2+3 (SEL 122)
• Hochschulbildung Bac+2 bis +4 (SEL 110)

AUFLAGE

17.354 Exemplare (CIM 2022)

ERSCHEINUNGSWEISE 

wöchentlich, am Mittwoch

VERTEILUNG
• Via Abonnement (84% Abonnenten)
• Einzelverkauf in der Buchhandlung

Luxemburgs führendes Wochenmagazin.

EINE STARK AUSGEPRÄGTE LUXEMBURGER LESERSCHAFT AUS DEN OBEREN SOZIOPROFESSIONELLEN
UND EINKOMMENSSTARKEN KATEGORIEN.

Leben in Luxemburg | Nr. 15/2023

3,90 €
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3 Umweltministerium mahnt

„Druck auf 
Gewässer steigt“

Tommy Schlesser in 
„Die Bergretter“

„Meine erste 
Fernseh- 
Vaterrolle!“

Pro & Contra

François Bausch 
und Fred Keup zum 

Verbrenner-Aus

Marc Kalbusch und 
Bettina Ghasempoor

„Galerie 
Netzwerk“ 

in Trier

Comedy- 
Prinzessin

Stand-Up-Komikerin Jess Bauldry über die längst nicht 
mehr nur männerdominierte Comedy-Szene in Luxemburg

REICHWEITE LETZTER ERHEBUNGSZEITRAUM // LUXEMBURGER 15+

REICHWEITE LETZTER ERHEBUNGSZEITRAUM // ANSÄSSIGE BEVÖLKERUNG 15+

Quelle: Ilres Plurimedia 2022.2, ansässigen Bevölkerung 15+.

57.400
Ansässige wöchentliche Leser

11%
Reichweite ansässige Leser

16%
Reichweite Luxemburger

Télécran 57.400 11%

Paperjam 57.200 11%

Automoto 40.900 8%

Télécran 45.900 16%

Revue 27.400 10%

Automoto 27.400 10%

Sonstige  
Nationalitäten

Portugiesen

80%

16%

4%

25-34 Jahre

35-49 Jahre

Keine
Kaufentscheider

50-64 Jahre

65 Jahre +

15-24 Jahre

41%

6% 8%

28%

17%

75%
Kaufentscheider

53%
Leser im Alter
zwischen 25-64 Jahren

80%
Luxemburger Leser

75%

25%


