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Tirage | 25.272 exemplaires (CIM 2017)
Abonnements | 83% 
Audience dernière période | 76.900 lecteurs chaque semaine, 
soit 15% de la population résidente 15+ (TNS Ilres Plurimedia 2018.2)

PREMIER MAGAZINE 
AU LUXEMBOURG

76.900  
lecteurs

Offres à ne pas manquer en page 2

Leben in Luxemburg  |  Nr. 27/2018

2,90 €
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Impressionen vom  

Nationalfeiertag

Festlich,  
freudig,  
fulminant

Impressionen vom  

Nationalfeiertag

Festlich,  
freudig,  
fulminant

Millimeterarbeit

So kommt die Tram  

auf den Howald

Tommy Schlesser

Hauptrolle in  
„Rosamunde  
Pilcher“

Leben in Luxemburg  |  Nr. 40/2017

2,70 €
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So feiern Sie Ihre 
Traumhochzeit
So feiern Sie Ihre 
Traumhochzeit

Forschung in Luxemburg
Autos ohne Fahrer
Neue Doku von Andy Bausch
Hippies und  
Revoluzzer
Outdoor Film Tour in Belval
Sportler hart am Limit
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Tarifs de publicité >  2019

Fort de sa nouvelle formule lancée en 2016, Télécran réaffirme toujours plus son esprit magazine. Accompagner le lecteur dans sa 
vie, faire écho à tout ce qui le touche, c’est le fil conducteur autour de grands thèmes actuels : la société et le pays, la vie (famille, 
santé, lifestyle, environnement, cuisine, voiture…), le temps libre, l’actualité TV et cinéma.

Ces contenus toujours novateurs sont portés par une mise en page fluide et par des visuels forts… Des rendez-vous réguliers et de 
nouveaux regards créent du rythme et une perspective de lecture dynamique. Jeune quadragénaire, Télécran est plus que jamais 
dans l’air du temps.

Périodicité : hebdomadaire
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5+

Structure éditoriale

4 VAGUES THÉMATIQUES 
Luxemburg / Société, actualité 
Leben / Famille, santé, lifestyle, environnement, cuisine, voiture 
Freie Zeit / Temps libre, voyages 
Fernsehen / Actualité TV, cinéma…

RUBRIQUES 
Editorial 
Achtung, Durchsage / Commentaire sur l’actualité politique et sociale 
Interview der Woche / Interview de la semaine 
Titelthema / Thème de la semaine 
Gut zu wissen / Bon à savoir 
Braucht man das? / Test de produits 
Mobil / Sujets automobile 
Kulturschwärmer und Nachteulen / Culture et sorties 
Mit Kind und Kegel / Agenda familial 
Reise-News / Brèves autour du voyage 
Rätselspaß / Jeux 
TV-Tipps / Programme-TV 
Cinécran / Programme cinéma

76.900 lecteurs chaque semaine, soit 15 % de la population résidente 

46%
des lecteurs  
sont issus  
des groupes  
sociaux 1 et 2

des lecteurs 
sont des Luxembourgeois

des lecteurs  
sont des personnes  
responsables des achats 
(PRA)

>

Le lecteur au coeur du magazine.

65% 83%

1er choix magazine  
des Luxembourgeois 

  35.600   Groupes sociaux 1 et 2

Ménages 3 personnes et +

PRA

Luxembourgeois

Lectorat dernièer période

  36.100

  49.700   

  63.400   

  76.900   
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Tarifs de publicité >  2019

Formats classiques

Format classique  1/1 page  1/2 page 1/3 page 1/4 page 1/6 page

 2.597 € 1.696 € 1.175 € 916 € 656 €

Pages de couverture, emplacements spéciaux et format panoramique

Pages de couverture  2e couverture  3e couverture 4e couverture

 3.413 € 2.854 € 3.952 €

Format panoramique 1/1 + 1/1 page

3.830 €

Emplacements  La Une
Pavé Corner

 Page « Edito »
1/3 page 

Prima Posta* 
1/1 page 

915 € 1.470 € 3.246 €

*Première insertion page de droite

Programme TV
 Pavé (47,3 mm ≈ 50 mm)

Extérieur droit, bas de page
 Bandeau (196 mm ≈ 25 mm) 

Page de droite, bas de page

1 semaine / 7 insertions* 862 € 1.175 €

*Dans le même numéro, 1 insertion par jour 

Remises de répétition

Nombre d’insertions  Taux

5 10%

 10 20%

Production d’annonces
Un service d’adaptation graphique est à votre disposition moyennant un tarif de 65€/heure  
(minimum facturable : 1 heure) comprenant 2 épreuves au maximum.  
Création graphique sur demande.

Le lecteur au coeur du magazine.

INTERVIEW DER WOCHE

12   

Gesetzliche Regelung
Der Einzelhandel darf 
theoretisch das ganze Jahr 
über Produkte unter dem 
Einkaufspreis mit Verlust 
verkaufen. Der Gesetzgeber 
verbietet ihm allerdings, 
außerhalb der festgelegten 
„Solden“-Periode mit dem 
Begriff „Solden“ zu werben.

Bis zum 28. Juli können 
Kunden während der 
„Solden“ in Luxemburger 
Geschäften auf 
Schnäppchenjagd 
gehen. Claude Bizjak, 
Direktionsmitglied 
bei der Confédération 
luxembourgeoise du 
commerce (clc), über die 
Gründe für die Beliebtheit 
des Schlussverkaufs.

Télécran: Sorgen die „Solden“ in der 
heutigen Zeit, in der das ganze Jahr 
über Rabatte gewährt werden, immer 
noch für verlässlichen Umsatz?

Claude Bizjak: Darauf gibt es keine 
allgemeingültige Antwort. Das ist von 
Branche zu Branche verschieden.

Können Sie Beispiele nennen?
Unter anderem in der Modebranche 
ist es möglich, prozentual sehr hohe 
Nachlässe auf Produkte zu gewähren. 
In der Elektronikbranche hingegen 
sind die Margen so gering, dass Sie 
kaum Händler finden werden, die 50 
oder 60 Prozent Preisnachlass auf ihr 
Sortiment anbieten.

Für die Modebranche sind die „Solden“ 
demnach ein gutes Geschäft?

Man muss ja sehen, wofür sie gemacht 
sind. Nehmen wir als Produkt ein Paar 
Sandalen. Das Schuhgeschäft muss 
dieses in allen Größen bestellen und 
hoffen, dass es alle Größen in der Sai-
son verkauft, in der das jeweilige Mo-
dell Trend ist. Wenn nicht, bleibt es 
darauf sitzen und hat die Schuhe im 
Lager stehen. Denn in der darauffol-
genden Saison sind sie womöglich aus 
der Mode. Die „Solden“ sind für den 
Schuhhändler also eine Möglichkeit, 
sein Lager zu räumen. Eben indem 
er seine Schuhe in Größen, die nicht 
nachgefragt wurden, auch unter dem 
Einkaufspreis verkaufen darf. Bei Lap-
tops zum Beispiel ist es anders: Die 
Nachfrage nach solchen Produkten 
ist nicht saisonabhängig.

Aber ist der klassische Schlussverkauf 
im Sommer und Winter denn noch 
zeitgemäß, wenn Modeketten teilweise 
zehn bis 20 Kollektionen pro Jahr 
anbieten?

Die Rückmeldung, die ich durchweg 
von den Händlern erhalte, ist die: Die 
Leute lieben die „Solden“. Auch wenn 
heutzutage viel im Internet bestellt wird 
– letztendlich berichten die Händler da-
rüber, dass ihre Geschäfte in der Zeit 
der „Solden“ sehr frequentiert sind. 
Viele Kunden schätzen eben die Be-
ratungsfunktion im Geschäft vor Ort, 
sie wollen die Ware sehen, anprobie-
ren, nach Schnäppchen stöbern. Viele 
Luxemburger haben ein ausgeprägtes 
Markenbewusstsein und schauen, ob 
sie während der „Solden“ Marken-
produkte günstiger ergattern können.

Wie viel vom Jahresumsatz machen  
die Umsätze während des Schluss-
verkaufs aus?

Dazu haben wir leider keine Statistiken.

Wie viele Geschäfte beteiligen sich 
dieses Mal an den „Solden“?

Ich kann Ihnen keine genaue Zahl 
nennen, ich habe nicht mit allen 1800 
Mitgliedern gesprochen. Aber gefühlt, 
vom Feedback her, machen alle mit.

Interview: mf

Sommerschlussverkauf hat begonnen

„Die Leute lieben 
die Solden“

Foto: Shutterstock

Die Beratungsfunktion vor Ort sei einer  
der Ursachen für die Popularität der „Solden“,  
so Claude Bizjak von der clc.  Foto: clc
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Leben
Typisch Luxemburg 

Für die Suppe die Bohnen waschen 
und quer in Streifen schneiden. 
Das Bohnenkraut waschen und 
trocken schütteln. Die Zwiebel, 

die Möhren, den Sellerie und die Kar-
toffeln schälen, waschen und alles 
klein würfeln. Den Lauch waschen 
und ebenfalls in kleine Würfel schnei-
den. In einem Topf die Butter erhitzen 
und die Zwiebelwürfel darin hell an-
schwitzen. Bohnen, Möhren, Sellerie 
und Lauch zugeben und kurz mit an-
schwitzen. Die Brühe angießen, das 
Bohnenkraut einlegen, alles mit Salz 
und Pfeffer würzen und ca. 15 Minu-
ten zugedeckt köcheln lassen. 

Den Speck klein würfeln. Die Würst-
chen (Mettwurst) in Scheiben schnei-
den, mit dem Speck und den Kartof-
feln in die Suppe geben und noch ca. 
15 Minuten mitgaren, bis die Kartof-
feln weich sind. Milch, Sahne und 

Mehl glatt rühren, unter die Suppe 
rühren, alles nochmals kurz aufko-
chen, abschmecken und die Suppe 
warm halten.

Für die Puffer die Zwiebel schälen 
und fein hacken. Die Kartoffeln schä-
len, fein reiben und in einem Küchen-
tuch gut ausdrücken. Zwiebel, Kartof-
felstärke, Petersilie, Eier, Salz, Pfeffer 
und Muskat zugeben und alles gut ver-
mengen. In einer Pfanne 2 EL Butter-
schmalz erhitzen, jeweils 1-2 EL der 
Kartoffelmasse in die Pfanne geben, 
flach drücken und auf jeder Seite in 
etwa 3 Minuten goldbraun ausbacken. 
Die Kartoffelpuffer herausnehmen und 
kurz auf Küchenpapier abtropfen las-
sen. Die übrige Kartoffelmasse eben-
falls zu Puffern ausbacken. Die Boh-
nensuppe mit Bohnenkrautblättchen 
bestreuen und mit den Kartoffelpuf-
fern servieren.

Bouneschlupp mat Gromperekichelcher

Zutaten

Für die Suppe
 ‣ 650 g breite Bohnen
 ‣ 3-4 Stängel 

Bohnenkraut
 ‣ 1 große Zwiebel
 ‣ 2 Möhren
 ‣ 100 g Knollensellerie
 ‣ 3 mittelgroße 

festkochende Kartoffeln
 ‣ 1 Stange Lauch,  

nur den hellen Teil
 ‣ 2 EL Butter
 ‣ 1,2 l Gemüsebrühe
 ‣ Salz
 ‣ Pfeffer, aus der Mühle
 ‣ 150 g Räucherspeck
 ‣ 200 g Würstchen oder 

Mettwurst
 ‣ 50 ml Milch
 ‣ 50 ml Sahne
 ‣ 1 TL Mehl 

Bohnenkrautblättchen, 
zum Bestreuen

Für die Puffer
 ‣ 1 Zwiebel

 ‣ 750 g festkochende 
Kartoffeln

 ‣ 3 EL Kartoffelstärke

 ‣ 1 EL fein gehackte 
Petersilie

 ‣ 2 Eier

 ‣ Salz

 ‣ Pfeffer, aus der Mühle

 ‣ Muskat, gerieben

 ‣ Butterschmalz,  
zum Ausbacken

40 min 45 min4
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Kachkéis, Bouneschlupp, 
Quetschekraut...

Am kommenden Wochenende feiert Luxemburg 
sich bekanntlich selbst: Der Nationalfeiertag 
steht an! Grund genug, Ihnen drei typische 
luxemburgische Rezepte zu präsentieren.

    4746   

FREIE ZEITFREIE ZEIT

Ein Wahrzeichen von Esfahan 
ist der Platz Naqsh-e Jahan 
mit der Sheikh Lotfollah 
Moschee. Er gehört zum 
Unesco-Weltkulturerbe.

Das „Goldene Dreieck“ – so werden auch die 
drei bemerkenswertesten Städte des Irans 
genannt: Esfahan, Shiraz und Yazd. Anabela 
Valente und ihr Mann Jorge Valente des 
diariesof-Reisemagazins besuchten diese 
Musterstädte eines reichen persischen Erbes.

Text: Anabela Valente • Fotos: Jorge Valente

Perlen des  Nahen Ostens
Herausragende Städte im Iran

Publications en quadrichromie. Prix en euros, hors TVA et frais de production.
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Sponsored Content
Contenu éditorialisé intégré dans l’environnement rédactionnel. 
Communication de marque Premium.

Format 1/1 page 1/1 + 1/1  page

Matériel prêt à l’impression 2.990 € 4.410 € 

Service de rédaction et de mise en page (1/1 page : 450 € / 1/1 + 1/1 page : 660 €)

Tous nos contenus (articles, photos) sont protégés au titre des droits de la propriété intellectuelle, et ce pour le monde entier. La reproduction d’un ou 
de plusieurs de nos contenus, dans leur intégralité ou non, est soumise à une autorisation préalable et expresse de notre société. 

Encarts

Encarts agrafés  < 20 g  21-50 g 51-100 g 

Format max. : 210 mm ≈ 297 mm 5.340 € 5.870 € 6.400 €

Encarts à livrer : 26.300 exemplaires

Print & Supply
Une solution complète combinant l’impression, l’encartage et la distribution de dépliants.

Volume  
Pagination

Papier Finition
Tarif  

(impression + distribution)  
26.300 exemplaires

8  80 g/m2  Collage au pli 6.188 € 

12  80 g/m2   Collage au pli 6.939 €

16 60 g/m2  Collage au pli 6.939 €

Prix susceptibles de modifications en cours d’année.

Calendrier thématique 
Suivant l’actualité et le calendrier événementiel, différents sujets seront traités éditorialement par le biais d’un ou plusieurs articles.

Les grands rendez-vous 2019

Secteur Sujet Parution

Tourisme Voyages - tourisme (Salon Vakanz) Janvier 2019

Automobile Autofestival Janvier 2019

Habitat Décoration / Mobilier (Festival du Meuble) Mars 2019

Vie au Luxembourg Fête Nationale / Fournisseurs de la Cour Juin 2019

Habitat Home & Living Octobre 2019

Famille-Lifestyle Noël magique - Spécial fêtes de fin d’année Décembre 2019

Liste non exhaustive susceptible d’adaptations. Consultez votre conseiller commercial ou notre site www.regie.lu

Publications en quadrichromie. Prix en euros, hors TVA et frais de production.
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Délais avant parution
(Jour de publication : mercredi)

Annonces au format classique

Réservation d’espace 10 jours ouvrables

Remise du matériel* 6 jours ouvrables

Encarts

Réservation 3 semaines

Livraison 10 jours  

Comme stipulé dans les conditions générales de vente, l’annulation d’une publication d’annonce doit être requise par écrit (fax, courriel 
ou lettre postale) à REGIE.LU S.A. avant le délai fixé pour la présentation des commandes. Passé ce délai, l’annulation ou la suspension  
de la commande donne lieu à paiement d’une indemnité pour frais d’annulation à hauteur du prix de la publication demandée.

*Délai applicable pour le matériel « prêt à l’impression ».  

Dans l’éventualité de maquettes à faire réaliser par l’éditeur, veuillez prévoir un délai supplémentaire de 8 jours ouvrables.

Formats

Publications en quadrichromie. Prix en euros, hors TVA et frais de production.

1/1 + 1/1 page panoramique
 420 mm ≈ 297 mm

1/1 page 
 210 mm ≈ 297 mm

1/2 page hauteur 
 103 mm ≈ 297 mm

1/3 page hauteur
 68 mm ≈ 297 mm

1/3 page bande
 210 mm ≈ 97 mm

1/2 page largeur
 210 mm ≈ 146 mm

1/3 page en coin
 138 mm ≈ 146 mm

1/4 page bande
 210 mm ≈ 72 mm

1/4 page en coin
 103 mm ≈ 146 mm

Pavé Corner /  
La Une

 120 ≈ 80 ≈ 80 mm

1/6 page en coin
 103 mm ≈ 97 mm

Pavé  
Programme TV

 47,3 ≈ 50 mm

Format rogné terminé de Télécran : 210 mm ≈ 297 mm 
Pour les formats « plein papier »,  prévoir 5 mm de bords perdus sur les 4 côtés. 
Nous recommandons une distance minimum de 10 mm des  bords rognés.

Bandeau  
Programme TV

 196 ≈ 25 mm
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Leben in Luxemburg  |  Nr. 34/2018

2,90 €
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 „Lie
be ist

…“
Seit

e 1
42

Apfel, Pfirsich & Co.

Trockener Sommer, 

klägliche Obsternte?

Sommerserie Teil 3: Bitburg

Besuch bei einer  

alten Dame

Mit der Kutsche 
ins Glück
Norb Schumacher fährt  

Hochzeitspaare zum Traualtar

Mit der Kutsche 
ins Glück
Norb Schumacher fährt  

Hochzeitspaare zum Traualtar

BIEN DORMIR
... C’est tout un art

Offre à ne pas manquer en page 2

Leben in Luxemburg  |  Nr. 35/2018

2,90 €
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Kristallklarer 
Sound 
Jazzmusikerin Claire Parsons  
ist Sängerin, Komponistin  
& Vocal Coach

Kristallklarer 
Sound 
Jazzmusikerin Claire Parsons  
ist Sängerin, Komponistin  
& Vocal Coach

Geld in der Partnerschaft
Spannungsfeld 
Finanzen
Digitale Gesundheitsakte
Über 50 000  
Versicherte  
haben sie  
bereits

Leben in Luxemburg  |  Nr. 37/2018

2,90 €

M
it 

Ih
re

m
 Fe

rn
se

hp
ro

gr
am

m
 fü

r d
ie

 W
oc

he
 vo

m
 8

.9
. b

is
 1

4.
9.

20
18

Listenhunde

Wenn Herrchen 
und Frauchen  
das Problem sind

Kayler Kulturhaus 

Neues Museum  
in der „Schung- 
fabrik“

Große Zaubergala 

Der Luxemburger 
Zauberer  
„Magic Mario“ 
zeigt sein Können

„Ich bin nun mal  
kein Bad Boy!“
„Superjhemp“, „Zëmmer ze verlounen“ und Rosamunde 

Pilcher: Schauspieler Tommy Schlesser startet durch

„Ich bin nun mal  
kein Bad Boy!“
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Matériel d’insertion

Fichiers traitables (Macintosh et PC-Windows) :
Adobe Acrobat PDF 1.4 ou supérieur ; Adobe InDesign Package ; 
Adobe Illustrator AI ; Adobe Photoshop PSD, JPG ou TIFF ; fichier 
d’image JPG ou TIFF ; MS-Office à enregistrer en PDF pour 
l’impression.

Toutes les polices de caractères utilisées doivent être incor-
porées dans le document ou vectorisées.

Les éléments importés (images, logos et graphiques) doivent 
être incorporés dans le document.

Résolution d’image (PSD, JPG ou TIFF) : minimum 300 dpi uti-
lisée à 100% ; images en couleurs : en mode CMYK.

Dénomination du fichier : spécifier le support de publication, la 
date de parution et le nom de l’annonceur.

Normes standard pour l’impression :
– Norme appliquée : ISO 12647-2

– Utilisation du profil ISOcoated v2 300% pour la séparation  
   4 couleurs.

– Couverture maximale : C+M+Y+K = 300%

– Résolution d’image : minimum 300 dpi utilisée à 100%

– Linéature : Sublima 210 lpi

REGIE.LU S.A. se réserve le droit de refuser des supports/trans-
missions de données qui ne sont pas conformes aux exigences 
techniques ou bien de facturer le temps de travail supplémen-
taire.

Transmission électronique
Via e-mail pour des fichiers moins volumineux : ac@regie.lu

Via Internet : Serveur FTP : guestftp.saint-paul.lu

Prière de demander, avant la première transmission, les para-
mètres manquants auprès de REGIE.LU S.A. tél. : (+352) 4993 9000.

Encarts agrafés
Pliés avec fausse coupe de 5 mm obligatoire en tête

Format maximum : 210 mm L ≈ 297 mm H avec fausse coupe 
sur 3 côtés : 5 mm en tête, 5 mm à droite, 13 mm en pied

Dépassant à droite : 12 mm

Format minimum : DIN A6 avec fausse coupe de 5 mm en tête 
et rognés au format en pied et en barbe (côté droit)

Les encarts de plus de 4 pages doivent être fermés en tête et  
livrés en un seul cahier. Les encarts libres doivent être livrés en 
format fini.

Poids maximum : 100 grammes

Nombre d’exemplaires à livrer : 26.300 exemplaires

Print & Supply
Format fermé : A4 (format oblong) : 210 mm L ≈ 297 mm H

Impression : quadrichromie

Livraison des encarts

Adresse de livraison

L.N. SCHAFFRATH GMBH & CO. KG
Beilagen-/Belegverwaltung

Frau Pahl

Marktweg 42-50

D-47608 Geldern

Heures de livraison :
du lundi au vendredi de 8h00 à 15h00.

(en dehors de ces heures, sur rendez-vous)

Pour toute question, prière de contacter

Paul Metsch
Tél. +49 2831 396-153

paul.metsch@schaffrath.de


