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—>  Objectif: Comment créer une nouvelle campagne de native advertising
encore plus puissante et efficace que celle de la vague 2020/2021 ?
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B@ CAMPAGNE NATIVE ADVERTISING - VAGUE 2021/2022

—> Contexte: Aprés une premiére campagne 2020/2021 réussie qui avait positionné
la BIL comme un acteur de référence et proche des Luxembourgeois 35+.

La premiere campagnes en gquelques chiffres:

’ 000
2020-2021 S & ik
I 'i d
mpact surdelr[]aaglel_ e marque 4 0 0 + 2 5 0 8 0 4 0 2 0
annonces articles publiés Interviews Semaines de Personnes
4 1 0 pts call-to-actions campaigne travaillant toute
l'année

regielu 3



B@ CAMPAGNE NATIVE ADVERTISING - VAGUE 2021/2022

—> Résultats: Nous avons réussi a améliorer la visibilité grace a un dispositif
publicitaire crossmeédia encore plus puissant et varié.

2020-2021 2020-2021 2020-2021
443.000 1.834.271 29.724

Contacts bruts Impressions publicitaires Pages vues
hebdomadaires affichées wort.lu + contacto.lu

\Z \% \Z

2021-2022

+ 700.000

2021-2022 2021-2022

+ 3.136.000 + 36.500

Contacts bruts
hebdomadaires

Impressions publicitaires Pages vues
affichées wort.lu + contacto.lu

regielv 4



CAMPAGNE NATIVE ADVERTISING - VAGUE 2021/2022

—> Résultats: Une progression trés importante dans les indices
de performances principaux.

Une évolution marqueée sur l'image de la marque BIL.

2020-2021 — 2021-2022
Impact sur l'image de marque Impact sur l’image de marque
de la BIL + 1 6 ts de la BIL
+10pts ° + 26 pts

Sources Ilres : vague 2021-2022 vs 2020-2021
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COMMENT SOMMES-NOUS ARRIVES A CES RESULTATS POSITIFS ?

En poursuivant la stratégie de contenu déployée sur le long terme et en renforcant la premiere
campagne 2020-21, plusieurs éléments d'optimisation ont permis de:

- Rendre la campagne plus attractive pour les lecteurs

- Atteindre une cible plus large en touchant toutes les communautes du Luxembourg
- Encourager davantage l'interaction entre les touchpoints de la campagne
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SOLUTION

—> Déployer un dispositif de native advertising
d'une ampleur inédite au Luxembourg et
sur une période longue de 40 semaines
permettant de faire la démonstration de l'expertise
et de la proximité de la BIL vis-a-vis des résidents 35+
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SOLUTION

Un contenu parfaitement intégre sur le fond et la forme:

> Fond : Articles multi-thématiques rédigés par Marc Glesener, ancien rédacteur en chef de
Luxemburger Wort, qui garantit la leégitimité et la crédibilite du contenu.

—> Forme : Tous les codes graphiques des supports sur lesquels le contenu est déployé
ont été intégres pour une experience native la plus optimale possible.
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SOLUTION
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SOLUTION

Call-to-action intégré

Une

Quremburger Wort
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Call-to-action publicitaire en
lien avec la thématique BIL

Article FOCUS
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SOLUTION

—> Rendre la campagne
plus attractive
pour les lecteurs

Création de profils fictifs sous forme de personnages illustrés allant a la rencontre des experts BIL pour
qu'ils répondent a leurs questions:

- Renforcer l'interaction > Création de 40 illustrations associées aux ITW de 40 experts BIL

- Renforcer la proximité > Utilisation de la forme personnelle dans l'article pour faciliter
l'identification des problématiques bancaires aupres des lecteurs

- Renforcer la reconnaissance > Diffusion en print et en digital de ces illustrations pour créer
des passerelles fortes entre les deux supports
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SOLUTION

> Les illustrations ont fait évoluer le dispositif graphique
pour un plus grand impact visuel et une meilleure attribution a la marque.
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SOLUTION

—>  Atteindre une cible plus large en touchant les principales communautés du Luxembourg.

o byt | [

== Wi Mamdychuls or Scheie

Luremburger MWort ) [ r—
b

== Wit Mhradn ot 1 Sobude

—

2020-2021 a 2021-2022
443.000 +58% +700.000
Contacts bruts hebdomadaires Contacts bruts hebdomadaires
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SOLUTION

—>  Atteindre une cible plus large en touchant les principales communautés du Luxembourg.

Luremburger Wort ! Luxemburger Wort

+de 700.000

contacts bruts
hebdomadaires

bil

= HE + 580/0
e de contact vs
2020-2021

Contacto
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SOLUTION

9

-

Website
wort.lu

Luremburger Wort

6.160 pages vues

générées par NS
le display survey

e-newsletter
wort.lu

1.678 pages vues

générées par

Newspaper le QR Code
Luxemburger Wort

58%

reach luxembourgeois

Encourager davantage l'interaction entre les touchpoints de la campagne.

Website
contacto.lu

ﬂ C contacto E@{
Newspaper I\I I/l Radio
Contacto Latina

e-newsletter

67%

reach portugais

regie.lu

15



VAGUE 2021/2022 : UNE CAMPAGNE DIFFUSEE SUR...

... 40 semaines consécutives avec un sujet différent chaque semaine. :

'.f contacto.lu
article
expertise

- mylife.lu % @ Radio Latina +
- article inséré 6 J our 7 Spot Teaser
-]

sur wort.lu

mylife.lu
article inséré JOUF 2 %
sur wort.lu

Un nouveau theme
traité chaque semaine

Déployé en 14 formats
sur 6 supports crossmédia

Wort
article ITW
o DE/FR/PT

wort.lu
article ITW

DE/FR/PT

Traitement du contenu
sous des angles différents
en fonction du support
et du timing.

wort.lu m—-—-—"'":’ article
article ITW Jour 4 W
DE/FR/PT 0

teaser M27

Contacto
article expertise
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VAGUE 2021/2022 : UNE CAMPAGNE DIFFUSEE SUR...

... 40 semaines consécutives avec un sujet différent chaque semaine.

+750
annonces
call-to-actions

La plus grande campagne de native advertising du Luxembourg !

+560

articles publiés
dans 3 langues

&
40

Interviews

40

semaines de
campagne

000

PP
20

personnes
travaillant toute
'année
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LE MOT DE LA BIL

@ Pierre-Olivier Rotheval, Head of Marketing a la BIL :

« Avec une approche basée sur un contenu original et plus de 560 articles en trois langues sur la
plateforme myLIFE, la BIL met en avant depuis quelques années son expertise et ses spécialistes.
Cette campagne de native advertising en partenariat avec Regie.lu est sans équivalent. Tous les
eléments publicitaires et natifs visent a capter notre public cible et a le rediriger vers des articles
numeériques permanents exclusivement dédiés a la BIL. Des formats digitaux spécifiqguement
dédiés a la BIL ont été soigneusement sélectionnés pour leur complémentarité avec le print et
leur efficacité : newsletters quotidiennes, formats display exclusifs sur la page d'accueil et une
campagne d'extension d'audience ont formé un ensemble cohérent et extrémement puissant.

Ce type d'approche nécessite un travail considérable entre nos equipes et celles de Regie.lu mais
genere un meilleur impact a long terme que la publicité de marque traditionnelle. C'est la véritable
force du marketing de contenu. »
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BIL
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regie.lv
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