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L’inRead
Un format publicitaire au cœur des articles.



L’inRead
Un emplacement au cœur des articles.

Vs

 Différentes déclinaisons 
au sein des contenus éditoriaux 
premium sur les sites Wort.lu, 
Virgule.lu, Contacto.lu, 
Luxtimes.lu

 Une expérience user-friendly

 Ciblage contextuel 
(sections principales)

 CPM unique quelle que soit 
la déclinaison de l’inRead
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inRead Flow
La version standard animée

inRead Scroller 
Une version très créative

Nom du produit 
et packshot

inRead Video with Skin 
La marque au coeur du format

L’inRead
Plusieurs déclinaisons possibles.
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L’inRead
Plusieurs déclinaisons possibles.
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L’inRead
Plusieurs déclinaisons possibles.
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12 
secondes

Durée moyenne 
de visualisation

Boost de l’attention 
lorsqu'une création 

est optimisée

L’inRead
Des performances au-delà de la moyenne.

90% 20%
Augmentation 
de la notoriété 
par rapport aux 
créations non 

optimisées 

Sources: Moat, The Rules of Attention (IAB UK / Teads 
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L’inRead
Des combinaisons de sites adaptées.

Source : Mediahuis Traffic Dashboard – Moyenne 1er semestre 2024 sur GA4

Disponible 
par site

Run of News & Business1

VOIR LES TARIFS 
ET LES FORMATS

Run of News2

6.967.590

6.533.480

pages vues par mois

pages vues par mois
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https://regie.lu/wp-content/uploads/2024/12/digital-panorama-tarifs-2025-fr-1.pdf
https://regie.lu/wp-content/uploads/2023/12/digital-panorama-tarifs-2024-en.pdf


(+352) 4993 9000 info@regie.lu www.regie.lu

Contactez-nous

http://www.regie.lu/
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