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L’interactivite au service de votre article.
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Thinglink

Un outil permettant d’ajouter de la créativité a lintérieur de vos visuels.
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corps de la Yaris, qui peut donc se vanter fierement
d'étre toujours 100% naturelle. Au plus, elle enrichit
sa garde-robe, sous forme d'une nouvelle finition
Premiére Edition disponible dans une nouvelle teinte
Neptune Blue exclusive. On peut aussi parler de
nouvelles jantes, et de nouveaux habillages
intérieurs, dont un qui reprend ce fameux bleu pour

«  Un bouton interactif : permet d’'ouvrir un pop-up avec
un deuxieme ¢élément de communication. s

« Redirection vers un contenu impactant : Le contenu
interne a votre pop-up peut varier (photo, vidéo,
call-to-action, page de redirection, contenu audio)

également dans I'habitacle. Il y a d'une part un
nouveau tableau de bord digital configurable (7 ou
12,3 pouces selon les versions), qui se veut plus
lisible et plus généreux en informations. En revanche
|'utilisation et la configuration ne sont pas les plus
intuitifs qu'on ait connus. Nouveauté également au
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Les diverses fonctionnalités.

Redirection vers une page Internet
En cliquant sur le bouton,

vous tombez sur une page du site
Internet, le temps passé sur

cette page sera comptabilisé

dans Thinglink.

Contenu vidéo

Le bouton peut ouvrir une vidéo
publicitaire, un contenu plus
interactif qui vous permet de
communiquer de maniere
impactante.
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Photo et bouton de redirection
Le bouton peut ouvrir une vidéo
publicitaire, un contenu plus
interactif qui vous permet de
communiquer de maniere
impactante.

Contenu

Le bouton ouvre une fenétre
avec un “immersive reader”,

un contenu qui vous permet

de communiquer de maniere
orale, immersion totale dans
votre sujet.
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Un reporting complet.

1. L'impact global des boutons sur votre visuel

Total views"*
XXX

k Oper;(t;)g(s**

@

Openrate
XX.XX%

@

CTR** *R
XX XX%

2. Les résultats bouton par bouton

Bouton 1:

Bouton 2:

Open Clicks*** Interaction:
XXX k XXX R XX sec

Open Clicks*** Interaction:
XXX k XXX R XX sec

*nombre de vues de la photo interactive

**nombre de clics sur les boutons interactifs

***nombre de clics sur le contenu a l'intérieur du bouton interactif

**** pourcentage clicks/views

Source : Thinglink
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Case.

Campagne du 25/01 - 8/02/2024 - Sponsored content

1er bouton 2e bouton

Intégre dans I'un de nos articles sponsorisés,
nous avons realisé une campagne avec
un visuel automobile.

Ce visuel comporte deux boutons interactifs :

* 1ler bouton : pop-up avec photo de
Iintérieur du véhicule et un call-to-action
redirigeant sur un site externe.

« 2ebouton : pop-up de l'extérieur
de la voiture avec le véhicule de l'arriere
et un call-to-action permettent de
découvrir les modeles de la marque.
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Case reporting.

1. L'impact global

é Total views”
1121

Open tags™*
387

@

Openrate
34,52%

@

cTR*.’.
18%

Le nombre de pageviews global sur la méme période est de 1881, on peut voir que pres de 60% des visiteurs de U'articles ont vu le Thinglink

et 17% des visiteurs ont interagi avec le visuel Thinglink.

2. Résultats bouton par bouton

ra - A
Intérieur

Vue de l'arriére

Open k Clicks*** R Interaction:
228 144 25,9 sec

Open k Clicks™" R Interaction:
159 59 23,5 sec

*nombre de vues de la photo interactive
**nombre de clics sur les boutons interactifs
***nombre de clics sur le contenu a l'intérieur du bouton interactif

**** pourcentage clicks/views

Source : Thinglink
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ons a votre écout

Contacte
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