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UNE CAMPAGNE CROSSMEDIA POUR BOOSTER LE TOURISME VERS LITALIE

Suite a la réouverture des frontieres en Italie,

Agenzia Nazionale Turismo Italia (Office de Tourisme en Italie) a lancé une campagne
BtoB crossmedia en 2020 pour inciter les entreprises a visiter U'ltalie et y organiser
des seminaires.

Pour atteindre cet objectif, le client a choisi de mettre en ceuvre une strategie reposant
sur le native advertising afin de promouvoir les difféerentes regions de lltalie.
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UNE CAMPAGNE CROSSMEDIA POUR AUGMENTER L’AUDIENCE

Un dispositif native advertising puissant :
Une complémentariteé print & digitale sur wort.lu et l‘ecosysteme Luxembourg Times.

LUXEMBOURG TIMES MAGAZINE

WORT.LU LUXTIMES.LU

428.809 utilisateurs uniques par semaine 32.578 utilisateurs uniques par semaine
1.281.010 pages vues par semaine o o= 78.615 pages vues par semaine
02:02 min temps moyen de lecture 01:41 min temps moyen de lecture

10.000 exemplaires

Distribution en kiosque, dans des lieux
business strategiques et par abonnement
a des decideurs.

Source . Google Analytics Juin 2020
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UNE CAMPAGNE CROSSMEDIA EN DEUX VAGUES

Agenzia Nazionale Turismo Italia a construit sa campagne autour de 10 articles native
réepartis de juin a decembre 2020

1 article

- o

sur luxtimes.lu

=

1 article

sur wort.lu

~~-—_’

JUILLET
2020

———— -

1 article
sur luxtimes.lu

=

1 article
sur wort.lu

SEPTEMBRE

-—
-
N e e - ——

2020

—‘__——__~~
—~—

1 article
sur luxtimes.lu

=

3 articles
sur wort.lu

DECEMBRE
2020

~ -
-~ -
i I

2 articles
sur wort.lu

1AL,

AGENZIA
NAZIONALE
TURISMO

regie.lv




UNE CAMPAGNE CREEE POUR SEDUIRE LES LECTEURS

Des articles engageants, de belles photos et iconographies pour mettre en valeur
les beautés et les atouts de Ultalie.

Design et mise en |i

Luyemburger Wort
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Lazio: Rome’s enchanting hinterland

It's Time

Editor's Picks
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Lazio Is your reward It you can leave Rame behind. The region's natural beauty and cultural incerest

310 deal 26 3 mrkend vivt and more LUXEMBOURG TIMES

The beaches, headlands, plaies, and Ml surrounding the Italian capital are 3 delight o explore by
car, train, bicycle or on 100t As well as an attractive natural sesting, the regon Is as culturally rich as
you would expect. Aftar i, “Lazie” descends from th woed “Latium”, the name for the tribe snd

language from this region which gave birth 1o the Roman oty state. Atiractive an3 ot B Lusxmssboury Tieses.
host remnants of the ancient world. the Renalssance and the modern era. e
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gne des articles realises par les equipes de Regie.lu.

The whvte lmrs of O, Pdbn/ et | via Catiy Smages

These places also come with their temgtations. The region has its own distinctive pasta,
which emerged In Barl In the 1100s. The "Ixtle ear” shape, made with a sialfully

deployed themb, bas 3 shape and taxture that goes well with the rich variety of local meats, ses
1003, vepetables and sauces. Aernatively, is there anything mare satisfyingly tasty than soaking

, starmura and katerza beead in different varsties of kovingly crafted regional ? Youll
5o want 1o discover othar local delicacies such s frind pettole and sweet pesticiote), The of
Pugha also have urique, strong Navours, character and kentty, Icuding PrIMENG, Negramaro and
Aleatico
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Milan: experience the life of Italy’s
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UNE PREMIERE VAGUE PORTEE PAR LE DIGITAL

Entre juin et juillet, 4 articles native advertising ont éete diffusés sur wort.lu
et luxtimes.lu pour faire decouvrir les principales regions d’ltalie.

‘—_—_’

du 15/06 au 19/06 du 22/06 au 26/06 du 06/07 au 12/07 du 13/07 au 19/07
Emilia - Romagna Fruili - Venezia - Giulia Umbria - Marche Tuscany
luxtimes.lu wort.lu luxtimes.lu wort.lu

LES POINTS FORTS

B Une campagne en trois langues B Chague article est diffusé pendant B Un slot emplacement premium
(DE/FR/EN) une semaine sur les sites associé a chague campagne
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UNE SECONDE VAGUE CROSSMEDIA

En septembre, 3 articles native advertising ont éete diffuses sur luxtimes.lu
et 1 article native dans Luxembourg Times Magazine pour augmenter le reach de la campagne.
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21/09

! du 14/09 au 20/09 du 20/09 au 27/09 du 28/09 au 04/10
Milan . . i
b . Molise Puglia Lazio
Luxem ourg. Times luxtimes.lu luxtimes.lu luxtimes.lu
Magazine
LES POINTS FORTS
B Une communication exclusivement B Chague article est diffusé pendant B Un slot emplacement premium
en anglais en print et digital une semaine sur les sites associé a chague campagne
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UNE DERNIERE VAGUE DIGITALE SUR WORT.LU

En décembre, 2 articles native advertising ont été diffusées sur wort.lu
pour engager une audience a haut pouvoir d’achat.
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du 07/12 au 13/12 du 21/12 au 27/12
Rome Milan
wort.lu wort.lu

LES POINTS FORTS

B Une communication exclusivement B Chague article est diffusé pendant B Un slot emplacement premium
en allemand et frangais une semaine sur les sites associé a chague campagne
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UNE CAMPAGNE CROSSMEDIA REUSSIE

La diversité des sujets et la découverte des régions italiennes proposes
ont permis d’engager les internautes et lecteurs de luxtimes.lu, wort.lu

et Luxembourg Times Magazine.

B ensemble de la campagne a montré de tres bon resultats,

avec des CTR largement supérieurs a la moyenne + 20%.
B Des temps de lecture éleves (+ 30%), supérieurs au temps de lecture moyen

par semaine, demontrent egalement un fort taux d’engagement.
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REGIE.LU : DES EXPERTISES MULTIPLES POUR UN SERVICE TOTALEMENT INTEGRE
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Stratégie média
pour planification
de la campagne
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Rédaction et traduction
des articles
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Desigh et mise en lighe
des articles

~~_ -
e e mm m— =

=
-— -

= = =
=
=

Gestion et monitoring

des campagnes
print et digitales.
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PLUS
D’ INFORMATIONS ?

CONTACTEZ-NOUS

Q (+352) 4993 9000 @ info@regie.lu Q www.regie.lu

regie.lv



