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Kontext
RocRids, der Spezialist fiir Kinderbetreuung in Luxemburg

Die Gruppe Rockids verfuigt tiber solide, 15-jahrige
Erfahrungswerte in der Betreuung von 0 bis 12 Jahren und
betreibt ein breit gefachertes Angebot an Kinderkrippen
und Kindertagesstatten im GrofSsherzogtum Luxemburg.

Rockids mochte seinen Bekanntheitsgrad in Luxemburg
ausbauen und zur Referenz fiir Kinderbetreuungs- und
Erziehungsfragen werden.

Rockids mochte seine Erfahrungswerte, basierend auf der
Montessori Methode, weitervermitteln.
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Kampagnenziel

Rockids: Die Expertise im Bereich der Kindererziehung hervorheben
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Unsere Losungsvorschlage
Anerkannte Medienmarken, um alle Gemeinschaften Luxemburgs zu erreichen

58% aller Luxemburger im Alter 15+
informieren sich taglich tiber die Marke
| === | - Luxemburger Wort

96% Abonnenten

Der Brain&More Ratgeber
als Themenbeilage des
Luxemburger Wort

Fiithrende Medienmarke der Luxemburger
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Unsere Losungsvorschlage
Anerkannte Medienmarken, um alle Gemeinschaften Luxemburgs zu erreichen

Mit einer Multimediakampagne der
Marken Contacto + contacto.lu + Radio
Latina erreichen Sie 67% der
portugiesischsprachigen Bevolkerung
im Alter 15+.

67% dieser Haushalte setzen sich aus
3 Personen und mehr zusammen.

Decisao: Auflage 7.500 Exemplare

Die Referenzmedien der portugiesischsprachigen
Gemeinschaft Luxemburgs
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Unsere Losungsvorschlage
Anerkannte Medienmarken, um alle Gemeinschaften Luxemburgs zu erreichen

Luxembourg Times Magazine: Auflage
10.000 Exemplare, adressierte Zustellung

in den grofsten Firmen des Landes
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Starke Business- und Lifestyle-Marken,
ausgerichtet auf die Expats in Luxemburg .
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Die Kampagne

Eine starke Medienprasenz wcahrend des ersten Semesters
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Die Kampagne

Native Advertising zum Vermitteln der Expertise von RocRids

Eine engagierte Artikelserie, um die Vorziige von Kindertagesstatten
und Kinderkrippen von Rockids hervorzuheben

FOYERS DE JOUR ROCKIDS

6 RAZOES DE ESCOLHER 0S
NOSSOS FOYERS DE JOUR
ROCKIDS
| A0

#4 Transmitimos os nossos

#1 Estomos obertos todos

valores pora ajudar os
vossos filhos o crescer!

#5 Tronsmitimos valores
socloeducal
Atrovis du po

#3 Nossas refelcdes sdo
boos e souddveis!

#6 O transporte &
cssegurado pelos nossos
carrinhas Rockids
» ctaw

4

ROCKiDS

Foyers de jour

ABERTURA EM BREVE DE UM
NOVO FOYER DE JOUR ROUTE
D'ARLON EM STRASSEN !

PRE-INSCRICAD
ON-LINE!

WWE ROCKIDS.LU
Tél:28 8008

info@rockids.lu

@ crockiosiuxensouns

ROCKIDS

2 aprender oom
A Rockids

A chegada da primavera e aaitura de- | |-

al para preparar a rentrée das criangas
em setembro. A escolna da creche @ 4o

foyer du jour 530 de capital Importan-

apenas o futchol ou a danga. Recente-
" 'uma demonstra-

A s
creches. dos 0 a0s 4 ands, 3s estruturas

no
centro e no sul o pals.

Quals 530 05 elementos diferenciadores
daRockids?

Temos um ambiente mais familiar,
com muitas saidas pedagogicas
uma atengio muito especial @ nu-
trigio. Trabalhamos com um nutri-
cionista ¢ os proprios cducadores
também sso formades nesse sentido
para servirem de modelo. Também

que vo necessitar na escola. Outro
especto importante pars muitos pais

e oyers de jour). dos 4
205 12 an0s. @ as creches Montessort
baseado no concelto de edUCXA0
ar1ado por emque

G0 de csgrima que suscitou enorme
interesse junto das criancas. Também
temos programas cspeciais cm fun-
o da época do ana. No Halloween,

€3 propria crianca a definir as suas
ativicades e que requer Instalagtes
a0aptagas.

Localizagao

A0 1000 530 17 estruturas espainagas
Delo centro e pelo sul 00 pals, 6as
QUalS 9 Creches. QUatrD crechies
Montessort e olto foyers du jout O
transporte & assegurado pelas navetes.

Horarios e contactos
As creches e os foyers de jour estao
ano aas7na

guarda apenas para periodos cspeci-
ficos. Por exemplo, as férias de verdo
podem passi-las squi mesmo se cstio
escolarizadas cm Franca ou na Bélgi-
ca. Existe uma grande flexibilidade.

190, Incluingo as ferias escolares.
(352288008
M OGS

Intodcockids iy

por
temiticos ¢ ladicos que permitem és
criangas conhecerem s origens € o

s pregos 30 Identicos a0s das reches.

Nio hi grandes diferengas. Todas s
nossas creches  foyers Rockids acei-
tam o cheque scrvice. Os pais pagam
um certo montante, dependendo da
propria situscio financeirs. Além do
cheque service, as criangas dos | aos
4 anos podem beneficiar, na dmbito
do programa de educagio plurilingus
< sob certas condigdes, de supervisio
gratuita de 20 horas semanais.

| |_ Yuremburger ort Py
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Contacto
4. Mai 2022

4. April 2022

Decisao

Contacto.lu
Vom 2. - 8. Mai
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Die Kampagne
Eine crossmediale Imagekampagne

Multi-touchpoints fiir den Ausbau des Bekanntheitsgrades und dem Ziel der Kundenakquise
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Resultat

Nach einem Jahr und einer erfolgreichen Partnerschaft mit Regie.lu, schauen wir voller
Zuversicht auf das kommende Jahr. Regie.lu hat unsere Bedurfnisse, sowohl bei den
Zielgruppen als auch bei der Zielsetzung unserer Kampagne, perfekt erfullt. Die Medienvielfalt
ermoglichte es uns, ein breites Publikum des Grofsherzogtums zu erreichen.

Das ausgeprdgte Verstandnis unseres Partners fur unsere Anliegen und Bedurfnisse gab uns
die Moglichkeit, unsere Marke weiterzuentwickeln und das Image des Unternehmens, dank
zahlreicher meuer Kontakte, auszubauen. Der Ausbau des Bekanntheitsgrads unseres
Unternehmens ist eine kontinuierliche Arbeit und Herausforderung, welche wir mit der
Unterstutzung dieser qualitdtsorientierten Kampagne fortzusetzen mochten. Eine
Kundenbefragung bestditigte uns den Erfolg dieser Kampagne. Vielen Dank fur die gute
Zusammenarbeit an das Team von Regie.lu.

Myriam Filali
Generaldirektorin Rockids

®
regie.lu
Originalversion in Franzosisch



Contactez-nous'!

(X < @

(+352) 4993 9000 info@regie.lu www.regie.lu
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