
Rockids
Eine Multi-touchpoints Image-

& Rekrutierungskampagne



Kontext
Rockids, der Spezialist für Kinderbetreuung in Luxemburg

Die Gruppe Rockids verfügt über solide, 15-jährige 
Erfahrungswerte in der Betreuung von 0 bis 12 Jahren und
betreibt ein breit gefächertes Angebot an Kinderkrippen
und Kindertagesstätten im Großherzogtum Luxemburg.

Rockids möchte seinen Bekanntheitsgrad in Luxemburg 
ausbauen und zur Referenz für Kinderbetreuungs- und
Erziehungsfragen werden.

Rockids möchte seine Erfahrungswerte, basierend auf der 
Montessori Methode, weitervermitteln.



Kampagnenziel
Rockids: Die Expertise im Bereich der Kindererziehung hervorheben

3
Die Expertise von Rockids, 

basierend auf der 
Montessori Methode, 

bewerben Ein nachhaltiges Storytelling 
rundum das Thema 
Erziehung schaffen

Ein möglichst breites
Publikum durch

Qualitätsmedien erreichen

Kundenakquise für die Rockids Zentren

Den Bekanntheitsgrad von 
Rockids in Luxemburg 

ausbauen



Unsere Lösungsvorschläge
Anerkannte Medienmarken, um alle Gemeinschaften Luxemburgs zu erreichen

Führende Medienmarke der Luxemburger

58% aller Luxemburger im Alter 15+ 
informieren sich täglich über die Marke
Luxemburger Wort

96% Abonnenten

Der Brain&More Ratgeber
als Themenbeilage des 
Luxemburger Wort

Quelle : TNS Ilres Plurimedia 2022.1



Unsere Lösungsvorschläge
Anerkannte Medienmarken, um alle Gemeinschaften Luxemburgs zu erreichen

Die Referenzmedien der portugiesischsprachigen
Gemeinschaft Luxemburgs

Mit einer Multimediakampagne der 
Marken Contacto + contacto.lu + Radio 
Latina erreichen Sie 67% der 
portugiesischsprachigen Bevölkerung 
im Alter 15+.

67% dieser Haushalte setzen sich aus 
3 Personen und mehr zusammen.

Decisao: Auflage 7.500 Exemplare

Quelle : TNS Ilres Plurimedia 2022.1



Unsere Lösungsvorschläge
Anerkannte Medienmarken, um alle Gemeinschaften Luxemburgs zu erreichen

Starke Business- und Lifestyle-Marken, 
ausgerichtet auf die Expats in Luxemburg

Luxembourg Times Magazine: Auflage
10.000 Exemplare, adressierte Zustellung
in den größten Firmen des Landes

Expat Hub Magazine: 5.000 Exemplare, 
zielgruppenorientierter Versand an die 
Luxembourg Times Abonnenten sowie
1.000 CEOs

Quelle : TNS Ilres Plurimedia 2022.1



Die Kampagne
Eine starke Medienpräsenz während des ersten Semesters

Ende 
Februar

März

Sponsored Content
Themendossier Erziehung

Luxembourg Times 
Magazine

23/02

M14
Luxemburger Wort
Geburtsanzeigen

Fortsetzung des 
Partnervertrags
The Expat Hub

Ganzjahreskampagne
+

Advertorial 1/1 Seite
Decisao

JuliMai

Advertorial 1/1 Seite
Contacto

+
Sponsored Content

Contacto.lu
+

Sabia Que
Radio Latina

Juni

1/1 Seite
Brain&More Ratgeber

0-4 Jahre

+
Sponsored Content

Wort.lu

April

Advertorial 1/1 Seite
Decisao

+
Sponsoring Pequenos & Graudos

Radio Latina
+

M14
Luxemburger Wort
Geburtsanzeigen

1/1 Seite
Brain&More Ratgeber

4-12 Jahre
+

Sponsored Content
Wort.lu



Die Kampagne
Native Advertising zum Vermitteln der Expertise von Rockids

3

Eine engagierte Artikelserie, um die Vorzüge von Kindertagesstätten 
und Kinderkrippen von Rockids hervorzuheben

Contacto
4. Mai 2022

Decisao
4. April 2022

Wort.lu/de
Vom 21. - 27. März

Contacto.lu
Vom 2. – 8. Mai



Die Kampagne
Eine crossmediale Imagekampagne

3

Multi-touchpoints für den Ausbau des Bekanntheitsgrades und dem Ziel der Kundenakquise

Radio Latina
Sponsoring Pequenos & Graudos

Mai-Juli 2022

Luxemburger Wort
Geburtsanzeigen

30. April 2022



Resultat

Nach einem Jahr und einer erfolgreichen Partnerschaft mit Regie.lu, schauen wir voller 
Zuversicht auf das kommende Jahr. Regie.lu hat unsere Bedürfnisse, sowohl bei den 
Zielgruppen als auch bei der Zielsetzung unserer Kampagne, perfekt erfüllt. Die Medienvielfalt 
ermöglichte es uns, ein breites Publikum des Großherzogtums zu erreichen.

Das ausgeprägte Verständnis unseres Partners für unsere Anliegen und Bedürfnisse gab uns
die Möglichkeit, unsere Marke weiterzuentwickeln und das Image des Unternehmens, dank
zahlreicher neuer Kontakte, auszubauen. Der Ausbau des Bekanntheitsgrads unseres
Unternehmens ist eine kontinuierliche Arbeit und Herausforderung, welche wir mit der
Unterstützung dieser qualitätsorientierten Kampagne fortzusetzen möchten. Eine
Kundenbefragung bestätigte uns den Erfolg dieser Kampagne. Vielen Dank für die gute
Zusammenarbeit an das Team von Regie.lu.

Myriam Filali 
Generaldirektorin Rockids

Originalversion in Französisch



Vous souhaitez développer une campagne
de contenu performante ?

Contactez-nous !

(+352) 4993 9000 info@regie.lu www.regie.lu
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