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Kontext
Massen, das Referenz Shopping Center im Norden Luxemburgs

Seit 1968 sticht Massen Shopping Center mit seiner breiten
Produktpalette im Norden des Landes hervor.

Massen Shopping Center mochte nun auch konsequent seinen
Bekanntheitsgrad im Suden des Landes ausbauen und ganz
gezielt ein deutschsprachiges Luxemburger Publikum von
seinem Konnen und Produkten begeistern.

Langjahrige Erfahrung, lokale Produkte, Qualitat, Kunden-
freundlichkeit, Expertise und Nachhaltigkeit, das sind die
Prinzipien, mit denen ,Massen Shopping Center” seine Kunden
taglich begeistern mochte.
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Kampagnenziel
Massen: Das exklusive Warenangebot der ,Grande Epicerie* in den Vordergrund
bringen.

Eine Erhohung der Kundenfrequenz im Massen Shopping Center
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Ein konsequent f‘Uf die @ RegelmafSige Auftritte @
Luxem}ll)urger Bel\\,/[()lklfmng fir die Verstarkung der \
zugeschnittenes Marketing, : :
zu%n o seh% Entwicklung eines \_ Leserbindung Yy, Kunden beg”elstgm
: chhalti d einzigartigen und und als zukunftige
ehog:lcen 2;%:;101;;1 alette ansprechendem Markenbgtschafter
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Unsere Losung

Massen: Native Advertising, als Strategie fiir das Erreichen einer préizisen
Zielvorgabe

Warum Storytelling?

Die Interessengebiete der zukinftigen Kundschaft aufgreifen > Aufmerksamkeit schaffen
Bedurfnisse und Erwartungen des Kunden erfiillen - Kundenwiinsche erwecken

Ein Gefiihl von Kundennahe erschaffen - Vertrauenswiirdigkeit aufbauen

Dem Kunden einen gewissen Mehrwert vermitteln - Wertigkeit vermitteln

Das Erlebte weitervermitteln - Kundentreue ausbauen
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Unsere Losung
Die Marke Luxemburger Wort als Referenz bei den Luxemburgern

45% der Bewohner Luxemburgs 15+
informieren sich taglich tiber die Marke
Luxemburger Wort

58% aller Luxemburger 15+
informieren sich taglich tiber die
Marke Luxemburger Wort

96% Abonnenten

Fuhrende Medienmarke
bei den Luxemburgern
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Die Kampagne
Eine vielseitige Themenpalette, um dauerhafte Aufmerksamkeit zu schaffen.

Eine Serie von Advertorials in der Rubrik Handel des Luxemburg Wort, mit anfanglicher
Unterstutzung einer Kampagne auf wort.lu
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Die groRte Whisky-Auswahl Luxemburgs
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»La Grande Epicerie Massen" in Wemperhardt ist ein Paradies
fiir Freunde des fliissigen Goldes.
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Display Survey, Sponsored content, Sponsored content,
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Die Kampagne
Kundenbegeisterung mit Hilfe einer Serie von Native Advertising Beitréigen

Eine Artikelserie zum Hervorheben der Produktpalette und Expertise

o sich Shopping & Cuisine
ie Hand geben
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68te Whisky-Auswahl
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Die Bilanz
Bessere Resultate durch Storytelling
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yunser Ziel war es, die unbekannte Seite von ,Massen’ zu zeigen: Insbesondere seine
Dienstleistungen, sein Fachwissen und seine Produkte.

Durch die regelmdjlige Veroffentlichung von Inhaltsartikeln konnten wir all unsere
Kompetenzen prasentieren. In Kombination mit der Online-Kommunikation haben wir die
Position von Massen in den Kopfen der Leser verankert und hoffentlich neue Leute dazu
gebracht, uns zu besuchen.”

Dana Wengenroth / Marketing Manager Massen
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Kontaktieren Sie uns!
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(+352) 4993 9000 info@regie.lu www.regie.lu
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