
Funck-Bricher
Storytelling und Produktwerbung:

Der Weg zum Erfolg



Der Kontext
Funck-Bricher. Alles wissenswerte über dieses Bier

Im März 2022 fiel der Startschuss der Funck-Bricher-Munhowen-
Kampagne in den „Commerce“-Seiten des Luxemburger Wort.

Eine Kampagne, zusammengesetzt aus Content-Beiträgen und Werbung.

Eine Content-Serie im Herzen einer eigens und exklusiv erschienen 
wöchentlichen Rubrik des Luxemburger Wort, ausgerichtet auf die 
Luxemburger Verbraucher und Influencer.



Die Zielvorgabe
Markteinführung und nachhaltiger Ausbau des Bekanntheitsgrades 
der Marke Funck-Bricher anhand einer wöchentlichen Rubrik.
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Eine ganzseitige 

Werbekampagne in den 
„Commerce“-Seiten 

des Luxemburger Wort Ausbau des 
Bekanntheitsgrades 

der Marke Funck-Bricher

Anspruchsvolles Storytelling 
rundum die Marke und 

deren Produkte

Die Einführung einer neuen Biermarke

Eine wöchentliche Rubrik 
als fester Wochentermin 

für die Leser



Unsere Lösung
Maßgeschneidertes Storytelling, unterstützt durch eine Werbekampagne 
als Garanten des Erfolges

„Der Monat des“ … Ein Konzept zur Einführung einer Marke durch Expertise.

Führende Medienmarke bei den 
Luxemburgern

❖ Eine einzigartige ganzseitige Kampagne zur Einführung der 
Marke Funck-Bricher.

❖ Exklusives Storytelling in Serie und nahe am Leser in den  
„Commerce“-Seiten des Luxemburger Wort

❖ Eine Rubrik als wöchentlicher Lesertermin, bestehend 
aus 4 ganzseitigen, an Samstagen erscheinenden Schaltungen, 
bestehend aus Content-Werbung und Anzeigenbande als 
Verstärker der Werbebotschaft.



Die Kampagne
Der Monat des… Funck-Bricher
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Eine Kampagne im Zeichen von Kohärenz und Nachhaltigkeit in den „Commerce“-Seiten 
des Luxemburger Wort

5. März 2022 12. März 2022 19. März 2022 26. März 2022



Zum Resultat
Der Monat des… Funck-Bricher

„Was gibt’s besseres als Storytelling zum Ausbau des Bekanntheitsgrades einer Marke?

Bei der Funck-Bricher-Kampagne wurde der Schwerpunkt auf Storytelling gesetzt, 
um somit den Lesern unser Produkt näher zu bringen. Außerdem wurde in der wöchentlich 
erschienen Rubrik „Der Monat des...“, eine stets neue und informative Artikelserie angeboten. 
So konnten alle wichtigen Botschaften aufgegriffen und geschickt an die Leser weitervermittelt 
werden.

Diese sehr gelungene Kampagne bot uns die Gelegenheit, die Marke Funck-Bricher durch optimale 
Sichtbarkeit, während eines ganzen Monats in den Vordergrund zu bringen.“

Eymeric Germain - Senior Brand Manager Battin & Funck-Bricher



Mehr Infos zur Kampagne „Der Monat des…“ ?

Kontaktieren Sie uns !

(+352) 4993 9000 info@regie.lu www.regie.lu


