
ZURÜCK ZUM AUTO
EINE STARKE, MULTI-KANALE  

UND MASSGESCHNEIDERTE KAMPAGNE



ZIEL DER KAMPAGNE 

 Die Luxemburger Automobilbranche bewerben: 
 Die Nähe und das Vertrauen zur lokalen Branche  
   hervorheben. 

 Den Kunden verstärkt zum Autohändler ziehen: 
 Eine Einladung und Begleitung zum Kauf eines Neuwagens.

 Die Themen Automobil und Mobilität ins Zentrum des  
    Geschehens rücken:  
   Dynamische und pertinente Inhalte schaffen. 

 Den Leser eine „neutrale“ und zugängliche Meinung  
    vermitteln: Im Namen der Automobilbranche.



UNSER KONZEPT 

 Informatives und pertinentes Content liefern
 Eine impaktierende, markenorientierte Kampagne schaffen
 Hohe Audienzen anhand innovativer Formate erreichen

 Ausarbeiten
 Schreiben
 Designen 
 Einbauen
 Monitoring

Régie.lu, ein vollständig integrierter Service als 
Garant einer gelungenen Kampagne

1.

2.



DIE MEDIENTRÄGER

Eine Kampagne, zusammengesetzt aus Print, dem Impakt vom Digital, der Nähe zum 
Radio-Zuhörer, sowie der Interaktivität der sozialen Medien.  

Eine Kampagne, gestützt auf führende Medienmarken und ausgerichtet auf die Sprachgemeinschaften 
des Landes (Luxemburger // Frankophone // Portugiesischsprachige) 



EIN CONTENT-MARKETING-ANSATZ, BASIEREND AUF DEM DIGITALEN 

3 Digitale Dossiers 

10 Artikel in 3 Sprachen
 Mit dem Auto in die Ferien
 Das Auto im Trend 
 Die Liebe zum Auto
 Sicherheit geht vor
 Autonomie als Zeichen der Entspannung
 Ganz persönliche Ausstattungen
 Zurück zur Freude am Fahren
 100% nützliche Technologie
 Elektro oder Hybrid, eine sensationelle Auswahl 
 Online kaufen, real fahren



EIN ANSATZ ÜBER DEN DAS LUXEMBURGER WORT BERICHTETE

REICHWEITE LUXEMBURGER WORT  
(Print + E-Paper) - 4 Schaltungen

 
 212.500 Einwohner 15+ / 41,2% Reichweite
 Eine gleiche Aufteilung von Männern/Frauen 

 (106.400 Männer 15+ und 106.100 Frauen 15+)
 144.800 Kaufentscheidern 15+ entsprechen 43,5% 

    Reichweite bei den Kaufentscheidern

8 ganze Seiten Native Advertising  

 

4 impaktierende Werbe-Banner  
 

 

 KAMPAGNEN-START-ANKÜNDIGUNG

 1 ganze Seite Werbung im Luxemburger Wort vom 15.06
 1 Interview im Luxemburger Wort vom 13.06

Quelle: TNS Ilres 2020..2
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EINE IMAGEKAMPAGNE IM LUXEMBURGER WORT 

6 Virtuelle Konzepte // 3-Sprachig

      4 Werbe-Banner M8  8 Werbe-Banner auf ganzen Seiten  102 Online-Werbekonzepte: 
 Autopromotion + Werbung

VARIATIONEN



EINE STARKE, „MULTI-KANALE“ KAMPAGNE  

5 Display Survey Fragen
Veröffentlichung in 3 Sprachen  

auf contacto.lu und wort.lu

       10 Tage Kampagne   
    804 Teilnehmer  
    4,4% CTR auf den Formaten

52 Werbespots  
auf Radio Latina

       7 Tage Kampagne  
    Package Mega Latina

     30 Sekunden-Spot

Facebook & 
Linkedin Regie.lu 

Hervorheben  
der französischen Artikel 

und Dossiers



ECKDATEN: ONLINE-KAMPAGNE 

65% 30% 5% 47% 53%

GELESENE ARTIKEL

DISPLAY  
IMPRESSIONS

BESUCHERPROFIL ALTERSKATEGORIEN

PROFIL 
DER LESER/BESUCHER GENERELLE 

PERFORMANCE

TOP ARTIKEL

Ad Impressions < 1.000.000    
25% durchschnittliche 

CTR-Rate auf den 
Kampagnen der 

Automobilbranche
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DE HP FR

65 +

18 - 24

55 - 64
45 - 54

35 - 44

25 - 34

HP PT

HP DE

PT

FR

35%

14%

56%

10%

34%

20%

20%

28%
14%
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17% 1.  Die Freude ein Auto zu lenken
2. Der Trend zum Auto
3. 100% nützliche Technologie
4. Ferien-Freuden und Autofahren
5. Ihr Auto, Ihr Spiegelbild



ECKDATEN: SOZIALE MEDIEN 

Impressions: + 100.000 CTR : + 15 % 
überdurchschnittlich zur BrancheInteraktionen: 980



UMFRAGE:  DISPLAY SURVEY RESULTATE 

AUF DER SUCHE EINES NEUWAGENS? 

DIE FINANZIERUNG IHRES NÄCHSTEN AUTOS? DIE MOTORISIERUNG  
HRES NÄCHSTEN AUTOS?

IHR NÄCHSTER WAGEN  
WIRD EIN… 

WELCHE MOBILITÄTSFORM BEVORZUGEN SIE AKTUELL?

  45 % kaufinteressiert in nächster Zukunft

  39% interessiert an einer Finanzierungs- 
    Lösung

  56% bevorzugen einen „thermischen“ Motor 

  86% bevorzugen eine individuelle  
    Mobilitätsform für Ihre Fortbewegung

Ab sofort

BarzahlungPrivatleasing

Kredit

   Kein Kaufinteresse

   Kein Kaufinteresse

In 6 Monaten

In 3 Monaten

In 12 Monaten

Momentan nicht

Neuwagen

Auto

Nachhaltige Mobilität

Öffentlicher Transport Gebrauchtwagen

Weiß nicht Weiß nicht

Benzin
Hybrid

Elektro

DieselKein Kaufinteresse
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UMFRAGE: KAMPAGNEN-RESULTATE 

Ganzseitige Artikel als Verbindungsglied der Umfragewerte und 
Abschluss der Kampagne



REGIE.LU: VIELFÄLTIGE EXPERTISE FÜR EINEN VOLLSTÄNDIG INTEGRIERTEN SERVICE 

Mediastrategie
und Kampagnen-Planung  

Redaktion und Übersetzung  
aller Artikel

Verwaltung und Monitoring   
der Print- und Online-Kampagnen  

Anzeigen-Layout 
und Online-Schaltung  

der Artikel



MEHR INFOS?

KONTAKTIEREN SIE UNS!

  (+352) 4993 9000  info@regie.lu   www.regie.lu


