DIGITAL 20

l Impress for less

regie.lv




Interaktivitat fur lhren Artikel




Thinglink

Interaktivitat fir Ihren Artikel.
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corps de la Yaris, qui peut donc se vanter fierement
d'étre toujours 100% naturelle. Au plus, elle enrichit

u
[}
sa garde-robe, sous forme d'une nouvelle finition 1 I n t e r a kt I ve r B u tto n n
Premiére Edition disponible dans une nouvelle teinte
Neptune Blue exclusive. On peut aussi parler de

fswiycis o oo offnet einen Overlayer mit weiteren
interaktiven Kommunikationsmoglichkeiten

Weiterleitung zu wirkungsvollen Inhalten:
Der eingebettete Inhalt Ihres Overlayers

kann variieren (Foto, Video, Call-to-Action,
T et e vt s Weiterleitungsseite, Audioinhalt).

nouveau tableau de bord digital configurable (7 ou
12,3 pouces selon les versions), qui se veut plus
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Thinglink

Die verschiedenen Funktionen.

Weiterleitung auf eine Webseite e e . — Foto und Weiterleitungs-Button G

SR %
Action Aventure Familleé Comédie Polar )C

Wenn Sie auf die Schaltflache klicken, Ca xR Der Button kann ein Werbevideo e

<\

YoL-2 N mit einem interaktiveren Inhalt
: ol offnen, mit dem Sie auf
eindriickliche Weise werben.

gelangen Sie auf eine Website. Die
Zeit, die Sie auf dieser Seite
verbringen, wird in Thinglink
festgehalten.

Inhalt

Das Button offnet ein Fenster
mit einem "Immersive Reader,
einem Inhalt, der es Ihnen
ermoglicht, verbal zu
kommunizieren, wobei Sie
vollstandig in das Thema
eintauchen konnen.

Video

Der Button kann ein Werbevideo mit
einem interaktiveren Inhalt 6ffnen,
mit dem Sie auf eindriickliche Weise
werben.
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Thinglink
Case: Automobilbranche.

Kampagne vom 25/01 - 8/02/2024 - Sponsored Content

1. Button 2. Button

Eingebettet in einen unserer sponsored articles
haben wir eine Kampagne mit einem Bild aus der
Automobilbranche realisiert.

Dieses Bildmaterial enthalt zwei interaktive Buttons:
1. Button: Pop-up mit einem Foto des

Fahrzeuginnenraums und einer Call-to-Action,
die auf eine externe Website verlinkt ist.

2. Button: Pop-up der Auf$enseite des Autos mit
dem Fahrzeug von hinten und eine Call-to-Action
ermoglichen es, die Modelle der Marke zu
entdecken.
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Thinglink

Case: Automobilbranche.

1. Der Erfolg im Uberblick

% Total views*
1121

Open tags**
387

@

Open rate
34.52%

@

CTR** *%
18%

Die Gesamtzahl der Pageviews im selben Zeitraum betragt 1881. Man kann sehen, dass fast 60% der Besucher des Artikels den Thinglink gesehen haben und 17% der

Besucher mit dem Thinglink-Bildmaterial interagiert haben.

2. Ergebnisse Button fiur Button

Innenansicht

Open
228

Ansicht der
Ruckseite

Open
159

* Anzahl der Aufrufe des interaktiven Bildes
** Anzahl der Klicks auf interaktive Buttons
*** Anzahl der Klicks auf den Inhalt innerhalb des interaktiven Buttons

*¥**% Anteil Klicks/Views

Quelle: Thinglink

Clicks™"
R

Clicks™
L Y

R Interaction:
25,9 secC
R Interaction:
23,5 sec
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