
Nutzen Sie den Sommer und bleiben Sie mit möglichst vielen Lesern in Kontakt!   

Inserieren Sie jetzt in einem redaktionell hochwertigen Umfeld und erreichen somit  

eine einkommensstarke Leserschaft!

Sommerangebote 2023 

1 1
 1 bezahlte Kampagne                               

 

1 zusätliche Kampagne                =

Ihre Vorteile:  
• 100% zusätzliche Werbefläche
•  Doppelte Medienpräsenz
•  Verlängern Sie Ihre Werbebotschaft  
    im Herzen des Geschehens
•  Eine höhere Werbefrequenz bringt Sie  
   verstärkt ins Unterbewusstsein der Leser

 ALLE PRINT- UND DIGITALFORMATE*

ALLE RUBRIKEN

(Alle thematischen Seiten des Luxemburger Wort (Commerce, Gastronomie,  
Bauen & Wunnen by Wortimmo, Natur&Gesondheet, Vakanz) inbegriffen)

VOM 15. JULI BIS 2. SEPTEMBER 2023
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Fabio Godinho inszeniert „Die Laborantin“ Seite 52-53

Nummer 231 / Jahrgang 174 Mittwoch, den 5. Oktober 2022Fü r Wahrhe i t und Rech t

„Wir benötigen eine Kultur
des Zusammenwirkens“
Eine Million Einwohner bis 2050: Landesplanungsminister Claude Turmes erklärt,
weshalb nicht der demografische Zuwachs entscheidend ist, sondern die Planung

Luxemburg. Es kommt eher selten vor,
dass ein Minister einen Oppositions-
politiker beglückwünscht. Claude Tur-
mes (Déi Gréng) tut dies. Der Landes-
planungsminister bescheinigt Michel
Wolter, heute CSV-Abgeordneter, dass
dessen Programme directeur, das er

vor 20 Jahren als Minister für Landes-
planung ausarbeitete, heute immer
noch relevant sei. Damit seinem Pro-
gramme directeur nicht das gleiche
Schicksal widerfährt wie einst Wolter
– die Vorgaben wurden kaum bis
gar nicht beherzigt – setzt Turmes auf

eine andere Kultur der Planung. Bei
der unter anderem die Beteiligung der
Bürger groß geschrieben wird, bei der
der Bodenverbrauch konsequent redu-
ziert wird und bei der die Großregion
durch konkrete Projekte eingebunden
wird. Politik, Seite 2-3

Die Landesplanung von morgen will den Menschen mehr Platz und Lebensqualität bieten. Foto: Marc Wilwert

Lichterspektakel
an der Mosel

Grevenmacher. Feuerwerk, Laser-
show, Musik – die erste Ausgabe des
Großevents „Mosel, Licht und Flam-
men“ soll neue Maßstäbe setzen und
Tausende Besucher an die Mosel lo-

cken. Wegen Corona mehrfach ver-
schoben, blicken die Veranstalter
nun der Premiere am 21. und 22. Ok-
tober entgegen. Der Organisations-
aufwand war riesig, die Erwartun-
gen an das Fest sind es deswegen
auch. Luxemburg, Seite 12-13

Biogasanlagen und
steigende Kosten

Luxemburg. Vom extrem Anstieg der
Gaspreise, die vor allem mit den ge-
störten Erdgaslieferungen aus Russ-
land zusammenhängen, sind auch
die Bezugskosten für Biogas betrof-
fen. Innerhalb eines Jahres hat sich
der Tarif für den Rohstoff aus
luxemburgischen Biogasanlagen na-
hezu vervierfacht. Während ein
Großteil dieses Preisanstiegs nun
vom Staat über die kürzlich be-
schlossene Deckelung des Gasprei-
ses getragen wird, steigen für die Be-
treiber der Biogasanlagen nur die
Kosten, nicht aber die Einnahmen.
Letztere sind nämlich gesetzlich ge-
regelt. Wirtschaft, Seite 46

Leitartikel

Blick über den
Tellerrand wagen

In der Landesplanung klafft ein
großer Graben zwischen Wirk-
lichkeit und Wunschvorstellun-
gen. Das hat einen Grund: Es gibt
zu viel Silodenken, von der kleins-
ten Gemeinde bis zur Großre-
gion. Politik, Seite 2
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Luxemburger Wort: 2,70 €
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OKTOBER 22

LUXEXPO
THE BOX

* Angebot gültig vom 15. Juli bis 2. September 2023. Die angebotene Kampagne wird im gleichen Medium und zu den gleichen Bedingungen veröffentlicht/ausgestrahlt.
Angebot 175 Joer Luxemburger Wort gültig bis 31. Dezember 2023 (Buchung bis 14. September 2023) und begrenzt auf eine Kampagne pro Kunde/Marke. Fragen Sie Ihren Verkaufsberater nach den  
Modalitäten für die Veröffentlichung.
** 15% Agenturprovision abgezogen.
Preise 2023, Angebote nicht mit anderen Rabatten kumulierbar und ohne eventuelle Produktions-, Redaktions- oder Übersetzungskosten.

REDAKTIONELLE SEITEN (LINKS) -> Sonderpreis 3.500 €** 

KOMMERZIELLE SEITEN -> Sonderpreis 1.750 €

AKTION

ANZEIGE

Pilotfiliale in Kayl krönt 30-jährige
Partnerschaft zwischen Spuerkeess & LALUX
Wenn Bänker und Versicherer in derselben Filiale arbeiten

Zwei Hauptakteure des luxem-
burgischemMarktes – LALUX
seit über 100 Jahren und Spu-
erkeess seit mehr als 165 Jah-
ren – anerkannt für ihre Fähig-
keiten in Finanz- und Versiche-
rungsprodukten, führen seit
mehr als drei Jahrzehnten eine
enge Beziehung, welche auf
Vertrauen, Transparenz sowie
einer offenen Kommunikation
beruht.

Als Partner helfen sich zwei
Luxemburger Traditionsunterneh-
men gegenseitig Ziele zu errei-
chen, die einen Mehrwert für ihre
Kunden schaffen. Die Stärken des
Versicherungsunternehmens und
der Bank schaffen die Basis, um
das Kundenerlebnis durch einen
persönlichen Service und ein um-
fassendes Angebot zu optimieren.
Die neue Filiale in Kayl ist eine
Pilotagentur, die Versicherungs-,
Vorsorge- und Bankdienstleistun-
gen an einem Ort vereinen. Wie es
zu dieser strategischen Partner-
schaft kam und wie Sie als Kunde

davon profitieren können, verra-
ten Ihnen Romain Wehles, Mit-
glied des Vorstandes der Spuer-
keess, und Steve Balance, stellver-
tretender Direktor der LALUX.

n Bänker und Versicherer,
was vereint Spuerkeess und
LALUX?
Steve Balance
Diese Partnerschaft ermöglicht es
LALUX und Spuerkeess, ihre je-
weiligen Strategien zur Erhöhung
der Kundenzufriedenheit durch
umfassende und individuelle Bera-
tung zu optimieren. Die rasanten
Fortschritte der digitalen Techno-
logien haben einen erheblichen
Einfluss auf die Konsumgewohn-
heiten unserer Kunden. LALUX ist
bestrebt, jedem Kunden den von
ihm gewünschten Zugangsweg zu
seiner Versicherung zu ermögli-
chen – sei es über eine digitale Lö-
sung oder über den persönlichen
Kontakt mit einem der erfahrenen
LALUX Agenten vor Ort. Spuer-
keess verfügt zudem über das
stärkste Netz an Bankfilialen des

Landes sowie über die beste Mo-
bile-Banking-Anwendung.

Romain Wehles
LALUX und Spuerkeess teilen die
gleiche Philosophie, wenn wir Kun-
den unsere Dienste und Produkte
anbieten. Seien es Familien, junge
Kunden oder Unternehmer, wir
möchten unsere Kunden in den
Mittelpunkt stellen. Wir tun dies,
indem wir uns auf die individuel-
len Bedürfnisse konzentrieren. So-
wohl bei LALUX als auch bei Spu-
erkeess haben wir es uns zur Auf-
gabe gemacht, unseren Kunden
zuzuhören. Das aktive Zuhören er-
möglicht es uns, ihnen die richti-
gen Produkte anzubieten.

n Warum haben Sie sich ent-
schlossen, gemeinsam eine Fi-
liale zu öffnen?
Romain Wehles
Wir haben eine gemeinsame Mis-
sion: unsere Kunden in ihren ver-
schiedenen Lebensphasen zu be-
gleiten. Die neue Filiale in Kayl bie-
tet alle Produkte und Dienstleis-
tungen von Spuerkeess sowie das
gesamte LALUX-Versicherungs-
sortiment an. Vom Kreditantrag
bis zum Versicherungsschutz kön-
nen Spuerkeess und LALUX Kun-
den sich fachkundig beraten las-
sen. Wir bieten einen „One-Stop-
Shop“ Ansatz, bei dem wir unse-
ren Kunden an einem einzigen Ort
einen finanziellen und versiche-
rungstechnisch optimalen Service
anbieten können.

Steve Balance
Die Agentur in Kayl ermöglicht es
Spuerkeess und LALUX Kunden, al-

le Bank- und Versicherungs-Ange-
legenheiten an einer einzigen Stel-
le durchzuführen. Von nun an pro-
fitieren sie von der Expertise des
Bänkers sowie des Versicherungs-
fachmanns – und dies ohne zu-
sätzliche Fahrten.

n Abgesehen von der Zeit-
ersparnis, was bietet die
Agentur in Kayl noch?
Romain Wehles
Unser Team in Kayl ist höchst mo-
tiviert und möchte den Kunden hel-
fen, ihre Projekte zu realisieren. Es
ist wichtig ein freundliches Am-
biente zu gestalten, indem unsere
Kunden sich wohl fühlen. Doch wir
schulden unseren Kunden nicht
nur Komfort, sondern auch Diskre-
tion. Unsere Kunden werden aus
diesen Gründen selbstverständ-
lich individuell betreut.

Steve Balance
Die gesamte Produkt- und Dienst-
leistungspalette von Spuerkeess
und LALUX werden angeboten,
einschließlich Auto-, Kranken-, Le-
bens-, Renten- und Sparversiche-
rungen, so wie jegliche Finanzie-
rungs- und Investmentmöglichkei-
ten der Bank. Pascale De Paoli,
LALUX Agentin, hilft den Kunden
dabei, ihre Situation zu analysie-
ren und die damit einhergehenden
steuerlichen Vorteile im Rahmen
der gesetzlichen Bestimmungen
zu erkennen und auszuschöpfen.
So garantieren wir höchsten Mehr-
wert für unsere Kunden.

n Werden Sie demnächst wei-
tere gemeinsame Agenturen
öffnen?

Romain Wehles
Das ist eine gute Frage. Da es sich
hier um eine Pilotagentur handelt,
werden wir auf das Feedback
unserer Kunden hören. Wir sind ge-
spannt auf die Reaktion unserer
Kunden.

Steve Balance
Wenn das Feedback unserer Kun-
den positiv ist, werden wir eine Er-
weiterung dieses Konzepts auf je-
den Fall in Betracht ziehen.

Steve Balance,
stellvertretender
Direktor der
LALUX (links) &
Romain Wehles,
Mitglied des
Vorstandes der
Spuerkeess
(rechts).

Praktische Infos

Fachkundige und persönliche
Bankberatungen bietet die
Agentur in Kayl von 8.00 bis
13.00 Uhr an – je nach Verein-
barung auch bis 17.00 Uhr.
Spuerkeess Kunden können
ihre Termine über S-Net oder
S-Net Mobile vereinbaren sowie
über spuerkeess.lu oder 4015-1.

Für spezifische, individuelle
Versicherungsberatungen ist
LALUX von 9.00 bis 12.00 Uhr
geöffnet – je nach Vereinbarung
auch nachmittags von 14.00 bis
18.00 Uhr. Termine mit Frau De
Paoli können über die Telefon-
nummer 52 05 83 vereinbart
werden.

Es gibt einen einfachen Zugang
für Personen mit eingeschränk-
ter Mobilität sowie öffentliche
Parkplätze (2 Stunden kostenlos
mit Drehscheibe).

Adresse:
29, Grand Rue – L-3650 Kayl
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Nutzen Sie das Jubiläumsangebot 1/1 Seite, gültig während des Sommers!

Werbung oder Sponsored Content, werten Sie Ihre Produkte oder Expertise  
bei den 137.500 Lesern der ersten Tageszeitung des Landes auf!


